
Consumer Evolution Detector -
Streaming-Abos & KI-Nutzung



Studiendesign



Niedrigpreisige Streaming-Abos mit Werbung werden bei 
deutschen Zuschauenden immer beliebter.
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https://www.groupm.de/neuigkeiten/


Bisherige Nicht-Nutzende sind eher an kostenlosen 
Streaming-Diensten mit Werbung interessiert.
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https://www.groupm.de/neuigkeiten/


Nutzung werbefinanzierter Streaming-Dienste: Netflix 
Basis nähert sich Marktführer Amazon Prime Video.
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https://www.groupm.de/neuigkeiten/


Künstliche Intelligenz: Nutzung und Akzeptanz der 
Deutschen steigen. 
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https://www.groupm.de/neuigkeiten/


Inflation und steigende Energiekosten haben einen 
negativen Einfluss auf die Stimmung der Deutschen.
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https://www.groupm.de/neuigkeiten/
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