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2021°DE NUFUS 459 BIN
KiSi ARTTI.

83.614.362

Tiirkiye niifusu gectigimiz yila gore ilk ceyrekte
459,365 Kkisi artarak, 83 milyon 614 bin 362

kisiye ulasti.
41.698.377 41.915.985

Erkek niifus 41 milyon 915 bin 985 kisi olurken, kadin niifus 41

milyon 698 bin 377 kisi oldu. Diger bir ifadeyle toplam niifusun

%50,1'ini erkekler, %49,9"unu ise kadinlar olusturdu.

Istanbul'un niifusu, 15 milyon 462 bin 452 kisiye diistu. Ttirkiye

niifusunun %18,49’unun ikamet ettigi Istanbul'u, 5 milyon 663 bin

322 kisi ile Ankara, 4 milyon 394 bin 694 kisi ile Izmir, 3 milyon

101 bin 833 kisi ile Bursa ve 2 milyon 548 bin 308 Kkisi ile Antalya Niifus ve yillik niifus artis hizi, 2007-2020

izledi. Nifus (Milyon) Artig hizi (Binde)
86 r 30
84
82 - 25

Yillik niifus artis hiz1 2019 yilinda binde 13,9 iken, 2020 yilinda ‘7’2 7 L

binde 5,5 oldu. :i T 13,1 -
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2021 YILINDA ORTALAMA HANE HALKI BUYUKLUGU 3,30 KIiSIYE

Adrese Dayali1 Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuclarina gore,
Tiirkiye'de 2008 y1linda 4 kisi olan ortalama hanehalki biiytikliigiiniin
azalma egilimi gostererek 2020 yilinda 3,30 kisiye diistiigii goriildii.
Tiirkiye'de 2020 yilinda ortalama hanehalki biiyiikliigiiniin en yiiksek
oldugu il, 5,75 kisi ile Sirnak oldu. Sirnak ilini 5,25 kisi ile Sanlhurfa ve
5,16 kisi ile Hakkari izledi. Ortalama hanehalki biiytikliigiiniin en diisiik
oldugu il ise 2,61 kisi ile Canakkale oldu. Bu ili, 2,66 kisi ile Tunceli ve
2,68 kisi ile Eskisehir izledi.

Tek kisilik hanehalklarinin orani artti

ADNKS sonuclarina gore, 2014 yilinda %13,9 olan yalniz yasayan
fertlerden olusan tek kisilik hanehalklarinin oraninin 2020 yilinda
%17,9'a yiikseldigi goriildii.

Tek cekirdek aile ve genis aileden olusan hanehalklarimin
oraninda azalma goriildi

Tek cekirdek aile olarak ifade edilen, yalmizca eslerden veya esler ve
cocuklarindan veya tek ebeveyn ve en az bir cocuktan olusan
hanehalklarinin oraninda azalma oldugu goriildii. Tek ¢ekirdek aileden
olusan hanehalklarinin orani, 2014 yilinda %67,4 iken 2020 yilinda
%65,2'ye geriledi. Diger yandan genis aile olarak tanimlanan ve en az bir
cekirdek aile ve diger kisilerden olusan hanehalklarinin orani 2014
yilinda %16,7 iken 2020 yilinda %14'e diistii.

Cekirdek aile bulunmayan birden fazla kisiden olusan
hanehalklarinin oram artti

Aralarinda es, anne-cocuk veya baba-¢ocuk iligkisi olmayan fertleri
iceren; diger bir ifadeyle ¢ekirdek aile bulunmayan birden fazla kisiden
olusan hanehalklarinin oraninda artis oldugu gozlendi. S6z konusu
hanehalklarinin orani 2014 yilinda %2,1 iken 2020 yilinda %2,8'e
yiikseldi.
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Yillara gore ortalama hanehalki biiytikltgti, 2008-2020
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Kaynak: TUIK, Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi, 2008-2020
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UNIVERSITE MEZUNIYETI ORANI
%18.7, %34.2 ILKOKUL, %30.4
ORTAOKUL MEZUNU

18.7% | 129.7%

Universite : : Lise
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%33 ILE EN BUYUK SOSYO- EKONOMIK GRUP C2!

Ses Dagilimi
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Kaynak: TGI 2021R1
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TURKIYE GDP BUYUME ORANI 2020°DE %1,8’DEN 2021 YILININ Q3
DONEMINDE %2,7’YE YUKSELMISTIR.

11,2% GDP Buyume Orani

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Q3



DOLAR VE EURO’NUN EN YUKSEK OLDUGU DONEMDE TGE’DE DUSUS
GORULUYOR. OZELLIKLE 2021 YILININ SONUNDA DOVIZ KURU EN
YUKSEK SEVIYELERE ULASIRKEN, TGE’NIN YILIN EN ALCAK SEVIYESINE

DUSMESIi DIKKAT CEKIiYOR

130

120 Mart ayinda; Aralik <0
TGE: 86.7 ayinda;
110 Dolar; 7.43 Mayis a}”nda; TGE: 68.9 18
Euro: 8.97 TGE: 77.3 Dolar: 13.49
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The trends of TGE, TGE, Avg. Dolar and Avg. Euro for Date Month. Color shows details about TGE, Avg. Dolar and Avg. Euro. For pane Sum of TGE: The marks are labeled by TGE. For pane Measure Values:
The marks are labeled by TGE, Avg. Dolar, Avg. Euro, TGE, Avg. Dolar and Avg. Euro.

Pandemi doneminin
sonlarina dogru
yasanan enflasyonla
birlikte doviz
kurunun artmasi ve
TGE'nin diismesi
Covid-19 sonrasi top
noktasina ulasmstir.



2021 YILINDA TOPLAMDA group™
8.903.279 TWEET ATILDI

Top # lere bakildigi zaman; #sondakika, #haber,
#deprem, #elmalidavasi, #dolar, #manavgat ve
#10kasim karsimiza cikiyor.

Kelime bulutuna bakildig1 zaman; sondakika,
olsun, dolar, haber, elmalidavasi, deprem ve
tlirkiye one ¢cikmaktadir.

Sosyal medyada bu sene son
dakika gelismeleri ve deprem,
Covid-19 salgininin oniine gecti!

Paylasilan tweetlerdeki hayranlik orani ilk defa bu
kadar yiikselerek %28’i ulasti. Pandemi tiiketicileri
birbirine daha fazla yakinlastirdi ve anlayish
olmaya itti!

Duygu Durumu
6% 2% 1%
8% ® hayranlik
m hakaretler
10% u elestiri
H nese
13% beklenti
hayal kiriklig
W iiziintii
W giris
H giilme

Kaynak: Instar Social 2021
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TURKIYE TAHMINIi MEDYA YATIRIMLARI

Adspend
Change %
2018 2019 2020
Television Total 1,2% 5,0% 23,0%
Mass 2,7% 7,3% 25,2%
Thematic -7,2% -8,0% 9,2%
Newspaper Total -20,1% -28,4% -27,2%
WEGCEVARLE Total -6,0% -3,8% -30,7%

Outdoor Total 0,7% 2,5% -15,5%
Reported 0,7%
Non reported
Radio Total 16,9% 9,7% -9,8%
Cinema Total 4.7% 6,7% -70,5% -30,0% 257,0%

Internet Total 19,0% 19,0% 156,0%
All Mediums Total 3,8% 6,2% 58,1%

* TYNY a globalcross-border tahmini rakamlari dahil dir, yukaridaki
oranlar dernek metodolojisi ile hesaplandigi icin dahil degildir.

2021f 2022f
42,2% 12,8%
44,3% 13,9%
24,0% 2,0%

1,7% -15,0%
8,0% -15,0%
40,0%  30,0%

22,4% 5,0%

33,8% 23,7%
35,7% 18,9%

2023f
12,9%
13,9%
2,0%
-10,0%
-10,0%
18,0%

5,0%
29,0%
24,0%
18,8%

2024f
11,6%
12,5%
2,0%
-10,0%
-10,0%
15,0%

5,0%
11,0%
24,3%
18,7%
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TURKIYE MECRA BAZINDA TAHMINIi ENFLASYON ORANLARI

Inflation

Television Total
Mass
Thematic

Newspaper Total

Magazine Total

Outdoor Total
Reported
Non reported

Radio Total
Cinema Total
Internet Total

2018
0,3%
0,0%
2,0%
3,0%
0,0%
4,0%

3,0%
0,0%
16,0%

2019

10,4%

12,0%
0,0%
7,3%
2,0%
8,0%

6,7%
13,0%
21,0%

2020

14,5%

16,4%
0,0%
0,0%
0,0%
7,0%

0,0%
0,0%
17,5%

group™



GELECEK DONEM REKLAM YATIRIMLARI

Tahmini Gergeklesen
Ortalama

Tahmini Yatirnm - . Market thm. GRPxSec
Grpxsec Biiyliimesi
Dagilimi

Biiyiimesi Seffaf Enflasyon

Ocak 45% 19% 10% 21,8% 15,0%
Subat 39% 15% 9% 20,9% 15,0%
Mart 40% 13% 10% 23,8% 15,0%
Nisan 92% 13% 10% 69,2% 15,0%
Mayis 87% 12% 9% 67,6% 15,0%
Haziran 78% 3% 7% 72,0% 15,0%
Temmuz 47% 3% 6% 42,6% 15,0%
AJustos 21% 1% 5% 20,0% 15,0%
Eylul 24% 0% 7% 24,0% 15,0%
Ekim 30% 0% 8% 30,0% 15,0%
Kasim 35% 0% 9% 35,0% 15,0%
Aralik 22% -5% 10% 28,0% 15,0%

oIt 44% 6% 100% 35,0% 15,0%

Ortalama %35 enflasyon hesaplanirken: 2020 gerceklesen yatirim ve grpxsec baz alinmistir, 2021 icin tahmini
yatirim ve grpxsec hesaplanip gerceklesen enflasyon tahmin edilmistir.
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YONETICI OZETI &
MECRA BAZINDA
YATIRIM DETAYLARI



Yonetici Ozeti (1/3)
Turkiye’de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2021 Y1

Tuirkiye'de organize medya sektori yatirnmlari (milyon TL)

Organize Medya  Dijital 3.162 Televizyon 3.371

Sektori yatinmlan Raporianan (%90) 3.026

]
]
]
L | Gdsteri da
(milyon) : mfn::"a};;. (%38) 1.213 Raporlanmayan (%10) 345
£ 7.306 -i (oo
- " Arama Motoru (228) 871
: Tlan (%:1) 34
5 %5) 176 ™
| P (el 46,1%
| ya
]
Reklam yatirimlarn - @ @
| Mobil Masalisti
'= % (%58) {%632)
¥ 3.013 2.147 1.015
Yaraticl igler, yapim, bask, BTL, Dijital - Organize
sponsorluk ve reklamveren hizmet Medya Sektdrii
bedellerini igermekte ve toplam 43,3%
tirnmil %25 ni ol ktad
yatnmiann ini olugturma o 2021 ilk yan yilina iliskin tahmini rakamlardir, Radyo
Rakamlara KDV dahil edilmemigtir, 2,2%
Rakamlar ir:.rarla‘nadm Gtind toplarms 164
Toplam medya ve  1300) e el st gttt Anl;:;k;l;va_/ T Basm
reklam yatirnbmlan ' ’
Acikhava 410 Basin 200
f)io-319 Dijital (%21) 88 Gazete (*%86) 173
Biyik Alan (%17) 71 Dergi (%14) 27
Rﬂz’g:gﬁ (%61) 251

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021

group™™
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Yonetici Ozeti (2/3)
Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2021 Y1

__________

Tirkiye'de toplam medya pazari (milyon TL) Organize Medya

L i
Medya{ V_f‘tl]”mla" . Dijital 7.906 Televizyon 3.371 Yatirimlari
milyon g Organize Medya Raporlanan (%%290) 3.026 milyon
: | Sektorit (%40) 3.162 (milyon)
[ Raporlanmayan (%:10) 345
t' 12 050 : : Direkt Satin Alma? (%60) 4,744
o I ' B 5 ~ ™ o [
o iﬁe‘m*:;;:’ 2 [e38) 3.032 q“"’“' 3 “5""' s 28,0% Dijital @
: J_ Vidao (9627) 2. 170 Radvo
" Arama Motoru (%.28) 2.179 1.4;h 4
| Han (1) 85
| Diger (36 440 164
Reklam yatirimlan i gasn | 200
|
£ 3.013 T © @
- i A S Basin )
Yaratia isler, yapim, baski, BTL, ' ..f";fé’g’) Mﬁ:}f}m Dijital 1,7%
sponsorluk ve reklamveren hizmet 5.368 2.538 65,6%
bedellerini icermekte ve toplam e £410
yatinmlann 2625'ini olusturmaktadir Organize Medya \ kh ¢
2021 ilk yan yilina iliskin tahmini rakamlardir. Sektdrii Acikhava
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. x 26,2 3,4%
Rakamlar yuvarlamadan Gtard toplams N
vermeyebilir.
Toplam medya ve (94X) Mecr ierisindeks pay: gstamekeedi
reklam yatinmlan Radyo | s164
Acikhava 410 Basin 200
f’15I063 Dijital (%21) 88 Gazete (%86) 173 .
Biiyiik Alan {%17) 71 Dergi (%14) 27
Reklam Televizyon @
Uniteleri (%61) 251 2y

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Yonetici Ozeti (3/3)

Turkiye'de dijital medya yatirnmlari (milyon TL)

EXI

Toplam Diital

4.744 _

Direkt Satin Alma

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021

Organize Medya Sektdrd
(Dijital Partner)

group™™

Organize Medya Sektdrii (Dijital Partnerler)

Tirkiye organize medya sektdéri olarak tanimladidiriz sektdr, marka yaratan,
marka dederini koruyan ve blyiten, ekonomiyi hareketlendiren ve donistiiren,
medyay! ve yaratici endistrileri finanse eden, dnemli boyutta istihdam yaratan
sektdorddr, Tirkiye reklam pazanmn dederli bir parcasidir.

Organize Medya Sektoriini olusturan Dijital Partnerler; Medya ajanslan, sirketlerin
dogru hedef kitleye azami erisim ve geri doniis saglamak iizere dijital mecra
planlama faaliyetleri yiiriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI'ler, bazi e-ticaret firmalarn, oyun siteleri gibi kendi imkanlarnyla islem yapan
kuruluslar

Dijital Hizmetlerden Dodan Vergiler

Tiirkiye'de hasilati 20 milyon TL'den ve diinya genelinde elde edilen hasilati 750
milyon Euro veya muadili yabanc para karsih TL'den fazla olanlar dijital reklam
harcamalan icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren yizde 7,5 oraninda toplanan dijital
hizmet vergisi.

16
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Tlrkiye'de 2021 ilk yar1 yili medya ve reklam yatiromlari (milyon TL)
2021 ilk yar yilinda toplam medya ve reklam yatirnmlar 15.0 milyar TL olmustur

Toplam Medya Yatirbmlan | £ 12.050

Televizyon Basin Acikhava Radyo Dijital
3.371 200 410 164 7.906
Raporlanan 3.026 g 2: Gazete 173 Reklam Uniteleri 251 Orga.r_li?e I"-‘I_g_dya 3160

m Raporlanmayan 345 m Dergi 27 Biyik Alan 71 g’:r‘itr?;? B

Dijital 88

- Direkt Satin Alma 4.744

Reklam yatiribmlarn | ¢ 3.013

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatinmlarnn %25'ini olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirnmlan | £ 15.063
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Tiirkiye'de medya yatirimlar
Televizyon (1/2)

Turkiye'de televizyon medya yatirnmlari, TL (milyon) %
27,9

3.371

Degisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 ¥1)  (2021¥1)

2.186

Raporlanan TV - Reyting olgimd tam zamanlh
raporlanan TV kanallaninda gerceklesen GRPxSaniye
sureleri dofrultusunda RD Gyesi medya planlama ve
satin alma ajanslan tarafindan yapilan tahminlere
dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler
ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanl reyting dlgimii
yapilmayan, ancak gergeklesen reklam saniye siireleri
Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallan harig) yapilan medya
yatinm tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi élgimlenen bitiin spot ve bant
reklamlar, advertorial, drin yerlestirme, tele-alisveris,
ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

2020 Y1 2021 Y1
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
B Raporlanan Raporlanmayan kanallar kapsam disindadir.
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Tlirkiye'de medya yatirimlari
Televizyon (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. 2021 Y1 igerisinde TV reklam yatinmlarinda son 20 yilin en yiiksek oranh artig
yasanmistir. Ustelik bu artis baz etkisinden de kaynaklanmamaktadir.(2020 yili
ayni doénemde de %4,9 blylime gergeklesmisti)

B Covid-19'un izlenmedeki pozitif etkisinin yavaslamasina ragmen talebin ve
maksimum doluluklarin da katkisiyla Olgtilen kanal toplam Grpxsn degerinde artis
yasanmistir.

. Grpxsn'ye deki sinirl artisin disinda bliylime biiytk dlcide, artan talebe dogru
orantili gergeklesen fiyat enflasyonundan kaynaklanmistir.

. Raporlanmayan kanallar, 6zellikle de haber ve spor kanallari da artan talep ve
gerceklesen fiyat enflasyonundan yogun sekilde etkilenmis ve buna bagl olarak
yatinmlan ciddi oranda artmistir.

. Yatirimlarini artiran birgok sektor olmasina karsin 6zellikle E-Ticaret
kategorisindeki hizli artis dikkat cekmekte ve bu kategorinin yilin 2. yarisinda da
artarak devam edecegi 6ngorilmektedir.
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Tiirkiye'de medya yatirimlari
Basin (1/2)

Tlirkiye'de basin medya yatirnmlari, TL (milyon) %
1,7
200 Degisim (TL) Pay (TL)
185 (2020-2021 ¥1) (2021Y1)

Kantar Media'nin reklam alanlarini élgiimledidi tim
ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler
dahildir.

Agirhkl yerel ve sektérel basin ve seri ilanlardaki kelime
2020 ¥1 2021 Y1 ilanlar, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gib
Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam
B Gazete Derqgi yatinmlar kapsam disindadir.
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Tiirkiye'de medya yatirbmlari
Basin (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. 2020 Y1'e gore artis gortinse dahi yillik enflasyon degerinin altinda bliyiime reel
kliclilmeyi gostermektedir.

o 2020 yihnin ilk alti ay1 bugtine gére daha agir pandemi kosullari ve sinirlamalarla
tamamlanmisken normallesme ile gegen 2021 Y1 blylimesi yazili basinin reel
kiiglilmeye devam ettigini ortaya koymaktadir.

e  Tiiketicinin pandemi 6ncesinde baslayan icerik tiiketiminin dijitale kaymasi ve
basih medyadan uzaklagsmasi pandemi ile birlikte dijital ahskanlik yaratmistir.

e Tiraj ve erisimin llke nifusuna oranla artmamasi reklamveren tercihini diger
mecralara kaydirmistir.

. Derginin dijital sunusu yayginlasirken gazete igerigi gazetelerin haber sitelerinde
yogun tiiketilmektedir. Her iki mecranin basili reklam geliri diiserken dijital geliri
artmaktadir.

21

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021



Tiirkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (1/2)

Tlrkiye'de acikhava medya yatirnmlar, TL (milyon)

410

289

251

%17

214

<

2020 Y1 2021 Y1

m Dijital Acikhava ®Blyik Alan Reklam Uniteleri

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021

group™™

Degisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 ¥1)  (2021Y1)

Acikhava sektdrinde faaliyet gosteren firmalar
tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis yillar ile
karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine
dayahdir.

Dijital acikhava rakamlar Led ekran,
AVM/havaalani/satis noktasi ekranlan gibi alanlan
icermektedir.

Buyiik alanlar duvar, giantboard, parapet, cam yiizey
gibi alanlan icermektedir.

Acikhava reklam Gniteleri CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlan icermektedir.

Gerilla uygulamalan, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
ardnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde
bulunmamaktadir.

22



Tiirkiye'de medya yatirbmlan
Acikhava (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

o Pandemi etkisinin zirve yaptigi 2020'nin ilk yanisi ile kiyasladigimizda Agikhava'nim
pandemi etkisini atlattigi séylenebilir. Agikhava'nin hic gérmedigi 2020 ilk yan
yildaki %26,7 kigllmeden sonra 2021 ilk yanyilda %41,7 bliylime, gelecege
doniik beklentileri ylikseltiyor.

o Yillardir stirekli biytyen Acikhava’nin zor bir donemden gegip yeniden bir
ylkselme trendine girdigi gortliyor.

« Acikhava'nin kendine 6zgl ic dinamigine glvenerek kiliglilme dénemine ragmen
Acikhava'ya giren yeni yatinmcilarla Acikhava envanterine yeni reklam alanlan
eklenmis bulunuyor. Yeni yatinmlarin dijital Acikhava network’inlin ve cirosunun
anlaml bir oranda blytmesini sagladigi gortliyor.

« Acikhava'ya yapilan yatinmlarin stirmesi bekleniyor.

B Beklenmedik olaylarla karsilasilmazsa, 2021 yilsonunda Acikhava'nin toplam
kicllme oranini telafi ettigi gibi, ciddi bir bliyiime oranini yakalayacagd tahmin
ediliyor.

23

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo (1/2)

Tiirkiye'de radyo medya yatirnmlari, TL (milyon) %
1,4

Degdisim (TL) Pay (TL)
(2020-2021 Y1)  (2021Y1)

%25,8

Kantar Media'nin gergeklesen reklam siiresini
dlgiimledidi tim ulusal ve yerel radyo kanallaninda
yapilan medya yatinm tahminlerini icermektedir.
2017 yih itibariyle mecra yatinm tahminlerine toplam
reklam siiresi dlgiimlenen biitiin spot ve kusak
reklamlar, Grin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye
baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan
edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak
kullamiimaya baslanmustir.
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir.
2020 Y1 2021 ¥1 Yerel yatinmlar, yerel medya ajanslarinin goriisleri
dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil
B Toplam edilmistir.




Tiirkiye'de medya yatirimlari
Radyo (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

° Radyolarin ilk 6 ayda iyi bir blyliime yakalamis olmalarina ragmen gidilecek cok
daha buylik hedefler var.

. ilk 6 ayda %25'in lizerindeki biiylime, pandemi nedeniyle kapamalarin etkisiyle 5
aylik bir rakam olarak distniilebilir.

B Ikinci 6 ayda da yiizde 40'larin {izerinde bir biiyiime bekleniyor.

s Bu buyuklik yaklasik rating ve Adex arastirmasi alan ulusal, bolgesel ve bazi yerel
radyolarin RTUK’e bildirdigi gelirlerden olusuyor. Tiirkiye’de 600’e yakin radyo sifir
gelir beyan ediyor. RIAK, RATEM ile bir protokol yaparak, yaklasik 100'{in iizerinde
yverel radyoyu rating olglimiine dahil ediyor.

° Yakin zamanda radyolarin gogunun, reklamlarinin da kayit altina alindigi bir
sistemi hayata gecirilmesi planlaniyor. Boylelikle radyolarin reklam bayUkligin
daha net sekilde ortaya cikmasi hedefleniyor.




Tlirkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Sinema pandeminin en agir etkisini agikhava ile birlikte birebir yasayan iki
mecradan biridir.

° Sinema salonlarinin 2021 ilk alti ayini kapali gecgirmeleri ve ancak 1 Temmuz'da
acilabilmeleri sebebiyle Medya Yatinmlar Raporu’nda finansal degerlendirme
icinde yer almamaktadir.

. 1 Temmuz 2021'de gesitli kisitlama ve onlemle acilabilen sinema salonlan
Temmuz-Agustos dénemi yaz mevsimi olmasina ragmen vizyona giren ilk gdsterim
filmlerle umut vaat eden bir baslangig yapmistir.

° Gerek Hollywood ve diger tlke film treticilerinin yeni yapimlarinin, gerekse de
yerli yapimlarin devreye girmesiyle seyirci sayisinda Eylil-Aralik 2021 déneminde
artis beklenmektedir.

. Mevsim degisikligi ile 1sinin diismesi kapali mekan tercihini arttiracak ve sinemaya
ilginin artmasina olumlu katk: saglayacaktir.

group™



Tiirkiye'de medya yatirimlari

Dijital (1/5)

group™™

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, milyon TL

EDiger

Ilan

Arama Motoru

= Video

m Gdsterim ya da Tiklama
Bazh

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021

7.906
440

2.179

2021H1

%
. v ) 65,6
Organize Medya Sektorii Direkt Satin Alma
(Dijital Partner) + 4.744 (%60) Pay (TL)
« 3.162 (%40) (2021¥1)

«Gosterim ya da Tiklama Bazli» cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda,
tim CPM ve CPC bazli yayinlan (banner, textlink, advertorial, rich media, in-text, vs...)
icermektedir.

«Video» in-stream ve out-stream reklamlan kapsamaktadir. "Pre-rolls”, "mid-rolls", "post-
rolls”, "banner averlays" kategorilerini ve video paylasim sitelerinde / sosyal medya
mecralarninda yapilan reklam yatinmlann icermektedir.

«Arama Motoru» kategorisi yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda ist siralarda
cikmayi sadlayan iicretli reklam calismalanni icermektedir.

«Ilan» ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutan (bu sitelerde yapilan display
rakamlan harig, ilan verenlerin yatinmlarn icermektedir.

«Diger=» influencer, digital audio, e-posta, connected TV ve oyun ici sponsorluk olmak lizere
5 kategori icermektedir. Bu yatinmlara kampanya icin ayrica yapilmis video, ses
prodiiksiyon calismalan veya 3. parti harcamalar dahil degildir.
» Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlagmalarinin tamamini kapsamaktadir.
- Digital Audio sesli reklam, muzik, IP tabanh radyo, podcast icerik, tanitim, dzel
anlasmalar ve reklam yatinmlarnni kapsamaktadir.
Connected TV akilli televizyon ve oyun konsollarninda internet baglantisiyla yayinlanan
video igeriklerini kapsamaktadir.
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Tiirkiye'de medya yatirimlari
Dijital (2/5)

Tiirkiye'de dijital medya yatirnmlan, total igerisinde pay

(i) 0

Katihmcilar format bazli yatinm tahminlerini ilgili kalemler igin mobil/PC! ve/veya

Sosyal Medya Platform Turiine Gore Yatinmlar programatik/klasik? kirihimi ile bildirmektedir. Ayrica, katihmailar toplam dijital
= 2.223 milyon TL (%28,1) Mobilt medya yatinmlan igerisinde sosyal medya ve native reklam yatinmlannin payini
- 5.368 milyon TL (%67,9) tahminlemektedir.

Sosyal medya sosyal adlar Gizerinde yapilan (display, sponsoriu icerik vb.) tim
reklam yatinmlarnini igermektedir.

Native reklam yatinmlarn marka mesajini, farkli mecralarda tiiketicinin okuma/izleme
akisini bélmeden sunan tim dcretli reklamlan icermektedir.

Programatik ddeme ve is slreclerinin otomatik olarak calistigi bilisim mekanizmalan

: L . aracihifiyla yaratilan reklam yatinmlarnim kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech"
Native Satin Alma Bicimine Gore Yatinmlar isimli, kurallar ve algoritmalara dayall bilisim altyapilariyla entegre sekilde
+ 265 milyon TL (%3,3) Programatik? calismaktadir.

+ 5.893 milyon TL (%74,5) Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan yéntemlerle

satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak ulastiysa islem programatik sayilir.
Envanter sahiplerinin dogrudan veya bir arac kurumla calismasi, durumda
degisiklige yol agmaz.

28
Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021



Tiirkiye’de medya yatirbmlari
Dijital (3/5)

Dijital Reklam Yatirimlari ve Dijital Reklamcilik Pazari

Dijital reklamcilik pazar verilerinin hesaplanmasinda T.C. Hazine ve Maliye Bakanhgi
Muhasebat Genel Mudarligl Merkezi Yonetim Mali Istatistikleri Bllteni Haziran 2021
(https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2021/08/2021-Haziran-Avi-Merkezi-Yonetim-
Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf ) Dijital Hizmet Vergisi (DHV) rakamlari ve Reklamcilar
Dernegi, IAB ve MMA (yelerinin toplam pazar icinde global yayincilar ve lokal yayincilara
diisen paylara, toplam pazar alt kirlhmlarina, organize reklam sektoriiniin dijital
reklamcilik pazar icindeki payina iliskin tahminleri baz alinmistir.

2021'in ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 1,186 milyar TL olmustur; bu da ciro
lizerinden %7,5 olarak uygulanan DHV'ye konu olan toplam biytkligin 15,8 milyar TL
oldugunu goéstermektedir. DHV'ye konu olan toplam hacmin yaklasik %45’inin global
yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu ve global yayinalarin toplam dijital reklamcilik
pazarinda minimum %90’hk bir paya sahip oldugu éngérilmektedir. Bu éngoriler
isiginda, dijital reklamcihk pazarinin 2021 ilk alti ay bayakliginin 7,91 milyar TL oldugu
gorulmektedir. Organize Reklam Sektorii’niin toplam dijital reklamcilik pazarindaki
temsiliyetinin yaklasik %40 oldugu diisinildiginde, 3,16 milyar TL'lik dijital reklam
yatiimlarinin dijital ajans partnerleri Gzerinden planlandigi ve satin alindigi séylenebilir.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Tiirkiye'de medya yatirbmlari
Dijital (4/5)

Dijital Reklam Yatirimlari ve Dijital Reklamcilik Pazan

« Avrupa’daki dijital reklamcihk pazar biytkligi ve biiylime oranlarina baktigimizda
Pazar olgunluguna erisen tlkelerde %10’un altinda dengeli bliyimeler goriliirken
bu olgunluga erismek (izere olan tlkelerin %10 un lizerinde blylme
gosterdiklerini gériyoruz.

. Haziran 2021'de aciklanan IAB Europe 2020 Adex Benchmark raporuna gore
Avrupa Dijital Reklam Yatinmlar % 6,3 artisla 69 milyar Euro olarak gergeklesti.
Tlrkiye %34,8 pay ile en fazla bliylimeyi gerceklestirerek Pazar olgunluguna
erisecek llkeler arasinda en 6n sirada yerini aldi.

. Diger tilkelerle karsilastirdigimizda Ingiltere, Almanya ve Fransa'nin dijital reklam
yatinmlan toplaminin Avrupa’nin toplam yatirnmlarinin %50'sinden fazlasina sahip
oldugunu, Turkiye'nin %3’lik payla 9.sirada yer aldigini gérmekteyiz.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Tiirkiye'de medya yatirbmlari
Dijital (5/5)

Dijital Reklam Yatirimlan ve Dijital Reklamcilik Pazari

. Rapora gére 12 llkenin kisi basina diisen dijital reklam yatirimi Avrupa ortalamasi
olan 87 Euro’nun lzerindeyken, Tlrkiye'de kisi basina diisen dijital reklam yatirimi
23 Euro’dur.

e« 2021 Turkiye ilk yaryil Dijital Reklamcilik Pazar buyukligd Avrupa Dijital
Reklamcilik Pazar bulylkligli ve olgunlugu ile degerlendirildiginde tilkemizin
gelecek yillardaki potansiyeline isaret etmektedir. Pandemi ile degisen yasam
tarzlan tutum ve davraniglara yansidi, tiiketim ahskanliklarini degistirdi. Degisen
tiiketimin reklam yatinmlarina yansidigini gérmekteyiz. Video ve e-ticarette
yapilan reklam yatinmlarinda kayda deger bir artis oldugunu séyleyebiliriz.

. Dijital reklamcilik pazar (ilke ekonomisine katma deger saglayan, yaratici
enddstriler icinde yer alan reklamcilik endustrisinin dijital ekonomi icindeki yerini
gelistirmektedir. Amacimiz dogrultusunda dijital reklamciligin saghkh ve
surdurtlebilir gelisimi igin cahismalarnmiza devam edecegiz.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Tiirkiye'de medya yatirimlar
Mobil (1/2)

Tiirkiye'de dijital medya yatirnmlan, platform tiiriine gore dagilim

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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Tiirkiye'de medya yatirbmlan
Mobil (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler - Mobil

. Pandemi doneminin devami ile birlikte kullanim aliskanliklar kalici olarak
degismis, e-ticaret, igerik tiiketimi, egitim, oyun vb. alanlarda mobil yogun dijital
kullamim gérilmdstiir. Bu gercevede tim yas gruplar ve SES gruplarinin da yogun
dijital kullanima y6nelmesi ile beraber mobil agirlikh dijital medyada ciddi artis
g6zlemlenmistir. Bunu saglayan etkenler arasinda asagdidaki 4 temel bashdi ele
almak mimkindr:

« Ozellikle, e-ticarette influencer pazarlama alaninda yeni ve éncii
kampanyalar hayata gecirilmis ve bu alanda bliylime gorilmiustar.

« Ayni sekilde sosyal medya kanallan ve icerik platformlan tzerinden video
tiiketimi bu donemde artmistir.

. Keza mobil mecrada yodgun tiiketilen glindelik oyunlar hem dijital kullanimi
bliylitmis, hem de oyun sektériindeki firmalarin yogun reklam kullanimi
yapmasini saglamistir.

« Son olarak egitimler ve etkinlikler de yogun olarak dijital mecralar tizerinde
hayata gecirilmistir.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2021
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TURKIYE’'DEKI
MEDYA TUKETIMI
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SON 7 YILLIK TRENDE_ BAKILDIGINDA, DIJITAL MECRALARIN ERISiMi
ARTARKEN, TV YERINIi KORUYOR, BASIN VE SINEMANIN DUSUSTE
OLDUGU GORULUYOR 2021 ITIBARIYLE RADYO VE ACIKHAVA’NIN

ARTTIGI GORULUYOR!

Covid-19 salginindan sonra en ¢ok etkilenen mecralarin agikhava ve sinema olmasi

6ne c¢ikiyor! Evde gecirilen vakitle birlikte dijitale yonelmenin, farkli icerik ihtiyacinin
artmasi internet’teki yikselisi 6ne ¢ikariyor. Acikhava mecrasinda 6zellikle pandeminin

en tehlikeli oldugu dénem 2020°den en diigiik orana inmesi ve 2021°de ylikselse bile
hala son 7 yilin en diiglik oranina sahip olunmasi éne ¢ikiyor.




TELEVIZYON
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TV iZLEYIici PROFILI

TV izleyicileri toplam Tiirkiye niifusuna benzerlik gosterirken 20+ABC1 segmenti ile karsilastirildigi zaman
ayTisIyor.
+ Erkekile kadin bagbasa, 25-44, calisma oran1 Tiirkiye ortalamasiyla neredeyse esit,20+ABC1’in altinda
+ Evlilik orani Tiirkiye ortalamasinin bir tik iistiinde 20+ABC1 segmentinin altinda, egitim seviyesi Tr
ortalamasiyla neredeyse esit, 20+ABC1’in altind
* C1, metropollerde yasayama orani Tiirkiye ortalamasi ve 20+ABC1’in altinda kaliyor.
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TV KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

Kaynak: Adex & Instar Analytics - 2021

Reklam veren GRP No Sektor GRP
EIS\I;/IL(]?RHIZJII{’ DANIS.ILET.VE B - ——— 55405320
SATISTIC. A.S. 99266,25 2  [GIDA 43637715
D-MARKET ELEKTRONIK 3 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 297313,44
HIZMETLER TIC.A.S. 90954,1 EV TEMIZLIK URUNLERI VE
COCA COLA 8722785 4 SIRKETLERI 184294,2
P&G 847977 5 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 1778076
PEPSICO 5613155 6 |FINANS 163027,39
YEMEK SEPETI 49193,28 7 ELEKTRONIK EV ESYALARI 156182,66
YENI MAGAZACILIK A.S. 48301,47 8 OPTIK - SAAT — AKSESUAR 122126,53
ETI 45881,04 9 SAGLIK MEDIKAL 114306,16
10 HAYAT KIMYA 41186,671 10  |[EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPOR 112026,82
No Reklam veren SN No Sektor SN
1 UNILEVER 12.113.678 1 HOLDINGLER, SIRKETLER 50.354.487
2 P&G 7.928.508 2 GIDA 27.861.633
3 TURK TELEKOM A.S. 4.452.122 3 PERAKENDECILIK 24.703.468
4 TURKCELL 4.336.481 4 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 20.091.084
5 CASPER BILGISAYAR 4.173.308 5 FINANS 19.192.634
6 MATTEL 4.009.586 6 EV TEMIZLIK URUNLERI 15.557.325
7 RECKITT 3.991.260 7 EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPOR 14.776.219
8 DSM GRUP 3.978.292 8 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI 12.243.185
9 7ZEN TURIZM 3.711.398 9 [LETISIM 11.513.991
10 ULKER 3.516.845 10 ICECEK 10.498.714




2021 KANAL PERFORMANSLARI - SHARE .
2021 YILINA BAKTIGIMIZDA ATV TOTAL DAY VE OPT’DE, TV8 PT’DE EN ONE

CIKAN KANAL OLUYOR.
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2021 TEMATIK KANAL PERFORMANSLARI - SHARE
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FUTBOL KARSILASMALARI VE DIiZILER, 2021 YILINDA DA EN
FAZLA SEYREDILEN PROGRAMLAR OLARAK KARSIMIZA
CIKIYOR

BASLIK ANA YAYIN PRG ANA TIPOLOII Rtg%
TURKIYE-ITALYA UEFA EURO 2020 KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 19,02
NORVEC-TURKIYE 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI TRT1 SPOR PROGRAMLARI 16,23
KARADAG-TURKIYE 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 15,21
TURKIYE-HOLLANDA 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 13,53
TURKIYE-LETONYA 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI  |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 12,9
TURKIYE-GALLER UEFA EURO 2020 KARSILASMASI TRT1 SPOR PROGRAMLARI 12,6
ISVICRE-TURKIYE UEFA EURO 2020 KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 12,57
TURKIYE-NORVEC 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI TRT1 SPOR PROGRAMLARI 12,31
TURKIYE-CEBELITARIK 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMAS |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 11,89
TESKILAT TRT 1 DIZILER 11,72
ITALYA-INGILTERE UEFA EURO 2020 KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 11,45
KURULUS OSMAN ATV DIZILER 11,44
LETONYA-TURKIYE 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI  |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 11,23
UYANIS BUYUK SELCUKLU TRT 1 DIZILER 11,17
MASUMLAR APARTMANI TRT 1 DIZILER 10,95
ESKIYA DUNYAYA HUKUMDAR OLMAZ ATV DIZILER 10,4
GONUL DAGI TRT 1 DIZILER 10,28
SADAKATSIZ KANAL D DIZILER 10,15
TURKIYE-KARADAG 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10,14
HOLLANDA-TURKIYE 2022 DUNYA KUPASI GRUP ELEME KARSILASMASI |TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 9,81

TURKIYE
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SOSYAL MEDYADAKI
YANSIMALARI

1.  TRT1, 2021 y1ili boyunca sosyal medyada en ¢ok konusulan kanal oldu. FOX ikinci olurken onu TV8 ve Star TV takip etti.

2. 2021 y1l1 boyunca en ¢ok konusulan program ise; Survivor Tiirkiye 2021 olurken, ikinci en ¢ok konusulan program Masumlar Apartman ve
ticlinciisi ise Cukur oldu.

3.  En cok konusulan ilk program Survivor Tiirkiye 2021’in yaymlandig1 TV8 kanalinn 3. sirada yer aldig1 goriilmektedir. Ikinci sirada yerini alan
program Masumlar Apartmani'nin yaymlandigi TRT1 ilk sirada yer almakta olup, Masumlar Apartmani programinin kanalin konugulurlugu

tizerinde etkili oldugu soylenebilir.

*** Pandemide tiiketicilerin ozellikle eglenmek ve kafa dagitmak icin eglence programlarina yonelmesi, sosyal medyada en ¢cok konusulan programlar
listesine yansayarak Survivor Tiirkiye 2021’1 birinci siraya getiriyor.

HInnt n\nTNAH



TELEVIZYONDAKI GELISMELER;

Ana kanallar Q4 doneminde fiyat artislarim1 %20 olarak acgikladi.
Gecmis aylarda oldugu gibi TRT, icerdeki fiyat seviyesini yiikseltmek
icin %20nin iistiinde tekliflerini paylastilar.

Sektordeki Aralik ay1 biiytimesi yaklasik %45 gerceklesti, yeni yilin ilk
ayinda biiylimenin %15 civarinda olacagini tahmin ediyoruz.
Aralik’in ilk haftas1 baz cpp’si yiiksek markalar kendi fiyatlariyla yayin
gordiiler. Ilerleyen giinlerde yogunlugunda artmasiyla birlikte
reklamverenler, fiyat farki vermeye basladi.

Ay icindeki doviz fiyatlarindaki ani yiikselislerin iiriin fiyatlarina
yansima ihtimaline karsi, tiiketicilerde panik alimlarina sebebiyet
verdi, Stoklar1 sinirli olan markalar, reklam iletisimlerini durdurmak
durumunda kalda.

Aralik ayindaki dovizdeki sert ve inisler nedeniyle yayin agmayan
markalar oldu.

RTUK’ten kanallara yapilan uyari ile saatlik 12 dakika reklam kusag
kuralina uyulmasi gerektigi bildirildi. Yeni yilla birlikte kanallar,
gecmis yillarda oldugu gibi 1 saat icinde maximum 720 saniye reklam
siiresi acabilecekler.

Yilin son ay1 performans siralamasinda; tiim giin ve OPT’de ATV
olurken, PT’de TRT1 ilk sirada yer aldu.

15 dakikalik yar1 zamanl performans siralamasinda ilk3 siralama;
HalkTv, TRT Haber ve Cnntiirk.

2021’de GRPxsec iiretimi %3 artt1. Aralik2o&Aralik21 olarak
kiyasladigimizda ise %14 kii¢iilme yasanda.
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TELEVIZYONDAKI GELISMELER;

 Aralik ayinda GRP yatirnrminda one ¢ikan firmalar P&G,
Unilever, Coca Cola ve Getir oldu. Kasim ayinda yiiksek GRP
yatirimi yapan e-ticaret markalar1 Aralik ayinda GRP
seviyelerini diisiirdiiler.

P&G 10.436 GRP alarak ilk sirada yer aldi. En yliksek GRP
aldig1 markalar1 Oral-B, Prima ve Fairy oldu. Oral-B I0’nun
Tirkiye’ye geldigi duyurusu yapildi. Prima’nin reklam
filmlerinde Fahriye Evcen ve oglu ile cekilen reklam filmi one
cikt.

Unilever 10.068 GRP ile 2. sirada yer aldi. Domestos, Cif ve

Yumos one cikan markalar oldu.

Coca Cola Kasim ayinda da oldugu gibi 3. sirada yer alda.
«Coke n Meal» ve «Fanta Colorful People» kampanyalari
ozelinde GRP topladi.




_ group™
RTUK, SIDDET iCEREN YAYINLARA “DUR” DEDI _ o
TELEVIZYON GONDERILEN UYARI METNINDE SIDDET ICERIKLI YAYINLAR

ARACILIGIYLA OLAGANLASAN SIDDETIN TOPLUMSAL YAPIY] TEHDIT ETTIGINE
VURGU YAPILDI.

RTUK, Siddet igeren Yayinlara “Dur” Dedi

Televizyonlara gonderilen uyan metninde siddet icerikli yayinlar aracihigiyla olaganlasan siddetin toplumsal yapiy tehdit
ettigine vurgu yapiid.

kranlardaki haber bultenlerinin adeta gazerslenin aconan seyfas gin dizaym edilmesi, Badyo we Televizgon Ush Kuruluno harekeos

gecirdi.

lishe yadun alarak varamilan cddet ganuniaker ve diz mmilerdasl Siodel Sahneier Tanarms Sair il BZinca UE u P =

_';_-. .;l:'lllij l:':_‘:l; LE:IL ﬁbr::;ld.l-.-‘l cdder garunt i we dizi filrnle i gidde hi 1l tahamnu nirlarnmi &gin T Kuru MEKTUBUN DETAYLARI LINKTEDIR:

o T HTTPS:/WWW.RTUK.GOV.TR/RTUK-
SIDDET-ICEREN-YAYINLARA-

Basil: “iddet lgerkil vayiniar” %E2%80%9CDUR%E2%80%9D-

ATJE LR I kaz metminin bashdn *Siddet genkl yaanlar oldu Yazea *Hakber inbar Hatlan™na dikikat cekilarek sicdet igensl hakerlisrin DEDI/4193
columnu Tehdit ettidi varguland.

. , MALTU VE ELEVIEYON US| sunuLy 8 L 4
Jyan yazisinda, “Tetewvizyon aracindl ie aladaniazan ve yayginlasan sioget, toplumss! yao teholit eden bir olgu olarak kargmea T et
cikmaktadin, “chenilerak su ifadkelers ver verildi,

Siclder iceran ..;,-'- War karuseada wvan
tuk gt rics-siddet-ic..

L T Y [ — | A, Y . S _l i b ri I R S O TN S L Ry i |
Uit Kurulumoszsda gorowi mesiok wzmanlan tarafingdan yapian igorik anafiziening gazetelerde “gincl sayfa haber” olarak

L
adipgndimian habeor konwlannm felsazron hobercrindes de oo plana gilchge, haber bBaltonieninin cogunen “Whotsaog ihbar Hathna
gelen haberierden derlendidi v siddet ekl Qorimtd ve seslevin elraniards cok fazla per ald besoit ediimistie, Siddet ipsricl

pEpian sadece  Aaber BoltEnler = osneh kadmamakts gramebi o paemiarda df  mealessS sidoer domErmnt oronrcEre  pesr
verimekhediv, Sricssl sicoetten puivolni siidets, skonoarrik sicdetten cinse) sidders kadar by 0l sicddet, zamean zaman degisi
karaaliarada vee farkl Bigvrmizrele slvara gedrilmsbhediv, Llzdieres goripmres vl ekrpniaeaki sadel sl pmarilann aelrmass de ooy

arenid odarak rmagieesl kermiade selohels Al Katan ve Sl sonucu fapaiive kapheden sadirdlann sas da mgalinakiacie. Bu

FERT BOlNRSIEON pANSmas dlarak fendey fokikie pocuklara v hapantara wpidenan S0l de arfimg i gosierrnakTadin.”
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FINAL YAPAN / YAPACAK YAPIMLAR

ELBET R GU

F Benim

v Hayatim

Star TV - H_aluk Fox - Misafir - 09 StarTV - Benim Fox - Elbet Bir Giin-
Levent’le Yeniden 28 Aralik Hayatim - 09 Aralhik 12 Arahk
Kasim . .

. .-"' “‘LI | |~;‘.'.| : I"ll'..':l.; i‘
"MastefrChef

TORKIYE

StarTv - Ada Masali - TVS8 - Master Chef Fox - El Kiz1 Dizisi TRT1 - Kibris Zafere
13 Arahk - 14 Ocak 13. bolimde final Dogru Final yapma

yapma karan aldu. ihtimali var.



TELEVIZYONDAKI GELISMELER

QY YONETIM SIRKETLERI, MEVDUAT KABUL ETMEYEN BANKALAR ILE MUSTERI ARASINDA IMZALANACAHK

Ekonomi Arasi
27 Aralhik’ta FOX’ta yayina bagladi.

Kanal D - Gelinim Mutfakta’nin yeni sunucusu
03 Ocak itibariyle Nursel Ergin oldu.



GOOGLE, 2021'DE TURKIYE'DE EN COK ARANAN ILK
10 DIZI LISTESINI ACIKLADI

SADAKATSIZ, EN COK ARANAN TURK DiziS| OLARAK LISTENIN BASINDA YER
ALDI.

KANAL D’NiN, YAPIMCILIGINI MEDYAPIM VE MEDNOVA’NIN USTLENDIGI DiziSi
SADAKATSIZ, GOOGLE 'YILIN ARAMA TRENDLERI' LISTESINDE EN COK MERAK
EDILEN YERLI Dizi OLDU. iSTE LISTEDEKI DIGER DIZILER:

Squid Game
Sadakatsiz

Ask Mantik Intikam
Masumiyet

Yargl

Uc Kurus

Masumlar Apartmani
Sen Cal Kapimi

. Son Yaz

0. Maraslh

HOoOo~NOo O R~wWNE

group™



GAZETE
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group™
GAZETE OKUYUCU PROFILI

» Erkek daha agirlikh, 35-44, calisma orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde, 20+ABC1’in altinda
+ Evlilik orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde, 20+ABC1 segmentinin altinda, yiiksek egitim seviyesi
* C1, metropollerde yasayama orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde, 20+ABCt’in altinda kaliyor
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Kaynak: TGl 2021R1 50



GAZETE KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

No Reklam veren Stxcm
1 BIM BIRLESIK MAGAZALAR A.S. 375.219
2 TURKCELLILETI.HIZ.A.S. 195.615
3 HALKBANK 168.223
4 IVAKIFBANK 145.558
5 ZIRAAT BANKASI 143.366
6 TURK TELEKOM A.S. 112.392
7 YENI MAGAZACILIK A.S. 106.950
8 [STIKBAL MOB. 96.863
9 BOYTAS MOB. 82.868
10 VESTEL 77.152
No Sektor Stxcm

1 FINANS 777.889

\ 2 PERAKENDECILIK 736.924

3 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI |412.574

4 HOLDINGLER, SIRKETLER VB 372.644

5 ILETISIM 365.304

6 SAGLIK MEDICAL 338.244

7 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI _ [275.695

ENDUSTRI, SANAYI MAKINE VE

8 URUNLERI 274.678

9 EGITIM 265.922

10 TEKSTIL 262.070




GAZETE ERISIM KARSILASTIRMASI

1.400

Tim Kisiler (000) -SRI et 20+ ABC1 (000) = 2-5, Kiimiile
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Kaynak: Turkuvaz Dagitim



2020-21 DONEMi GAZETE ORTALAMA NET SA'rlg KIYASLAMASINDA; group™
13 BUYUK GAZETENIN TOPLAM ORTALAMA NET SATISLARI %4 AZALDI.
GAZETE TUKETIMINDE AZALMA PANDEMI DONEMINDE DE DUSMEYE DEVAM

ETTL

2000
1800 1730
ilk 13 Gazete Ortalam Net Satig /2020 2020
1600 1452 1393 . . Temmu Agusto " .
1400 Gazete Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Eylil Ekim Kasim Aralik Ortalam Net Satis
Sabah 244.157243.473(231.114{193.921|188.033(192.767/191.145/191.421|196.584|197.095(196.818[194.473 205.084
0zZCu . . . . . . . A . . . N N
1200 Sozcii 243.355(243.468225.861{174.577|171.748[193.667/1197.031/200.079[200.566|194.605190.303(186.873 201.844
urriyet N . . . . . . . . . . . .
1000 Hurriy 216.021/214.677/204.408|171.973(176.108[192.825/192.921/195.529/196.857|196.487/195.179[195.398 195.699
800 Posta 165.615/163.259/151.387(110.404(111.412{124.210[124.916{126.402|127.347/126.058/124.539(124.706| 131.688
600 Tiirkiye 132.344{134.589(132.607[117.347/114.239/120.747|122.194{121.200/123.563(125.418/125.589]124.185| 124.502
Milliyet 125.920[125.586(123.999(121.3541122.855/123.193(122.611{122.645(123.105(124.246/126.114/123.958 123.799
am . . . . . . . . . . . .
400 Aks 108.691{114.597/105.317| 98.255 | 98.602 |100.754|100.667|100.823|101.296(101.240/100.894/100.537, 102.640
200 Yeni Safak 102.062[101.771/101.951| 97.715 | 96.561 |102.669]102.855(102.700103.203(103.105/102.956/102.585| 101.678
0 Takvim 106.046/103.813/101.054| 84.387 | 85.066 | 91.867 | 92.544 | 89.332 | 89.772 | 89.664 | 87.871 | 87.926 92.445
2019 2020 2021 Korkusuz 57.746[59.135 | 58.422 [ 55.278 | 57.623 [ 55.767 [ 55.421[ 56.158 52.802 | 51.721 53.060 [ 56.758 55.824
Fanatik 66.486 | 69.149 [ 47.395 | 8.015 | 9.569 |38.230(53.903 [59.927 | 61.300 | 59.684 | 55.341 | 44.410 47.784
Fotomag 66.432 [ 66.998 [ 46.349 [ 11.265 | 12.82139.186 [ 48.625 [ 50.266 [ 51.788 [ 49.265 | 45.015 | 39.205 43.935
Cumhuriyet 28.534(29.233[27.118 [ 20.098 | 20.947 | 23.004 | 24.808 | 24.182 | 24.195 | 25.745 | 24.319] 25.110 24.774
200.000
180.000 ilk 13 Gazete Ortalam Net Satig /2021 2021
160.000 g
Gazete Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmu Agusto Eylil Ekim Kasim Aralik Ortalam Net Satis
140.000
120.000 Sabah 208.639]232.508223.093(191.903(187.500[191.598/192.249|189.495(189.334|187.988|186.851(186.937 197.341
100.000 Hurriyet 197.113[196.591/196.527[195.752194.454{191.966/190.917|191.820/185.994|186.239|184.337/184.532 191.353
80.000 Sézcii 196.689[192.082(191.067|183.262/181.520/181.996{180.829|178.999|176.086(173.748/1173.752/169.518 181.629
60.000 Tiirkiye 123.461{126.776(129.789(129.201/120.439]129.171|128.680|128.679|126.710[123.929/124.539/124.601] 126.331
40.000 Milliyet 124.626(124.984(124.354(124.968/125.408127.826{131.995(134.673(118.440(119.719/119.941/118.654 124.632
20.000
' Posta 125.048|121.845(121.583(117.983/115.865/117.895(116.903(115.725(113.817|112.256/109.984/110.496| 116.617
O . - - - — — —
R ) - - ) Yeni Safak 102.627|102.615(102.498(103.191/101.788/102.319|101.589/101.207101.169| 94.814 | 75.802 | 76.094 97.143
RSP @ RN N S e o Pt P b (U S D E S e 2 Wt e safa
%?ib I~ %o’\/ Q—‘l". > O & ?{: Ba 4'?* {9 {3‘2“.\? N\ Q‘)\Q* Ny é\Q e?*&ow‘ © WS A <\‘§>\Q~O QQ, > Obe ) Q\é Aksam 100.469|100.499[100.851{100.016| 99.331 [100.012] 99.390 | 99.448 [100.318[100.704{101.099[101.502 100.303
\29% N N v A - OQ" (f ((/e\ vﬁ’ <<V<<O ,@Q‘ O @\2\0 QOQQ Q Q& § Takvim 89.53186.925 | 86.331 86.311 | 85.357 | 86.681 | 87.570 | 85.773 | 86.811 | 86.460 | 87.707 | 89.989 87.121
\ < Q\\V 0\) \\,\O-"OO & Co(‘(/ Korkusuz 56.943 [ 55.533 [ 54.758 [ 55.178 55.665 | 55.045 | 53.842 [ 52.289 52.627 | 51.717[ 51.030 [ 51.627 53.854
<’)\Q“ Q Fanatik 44.12446.19252.171 [ 45.423 | 43.239 | 50.603 | 54.070 | 54.542 [ 52.345 [ 51.875 | 49.514 | 48.187 49.357
24 - 25 -26 May1s 2020 Bayram giinlerinde hicbir gazete yayinlanmamistir. Fotomag 40.099 | 41,149 43.622 | 39.376 37.203| 41.640 | 45.665 | 47.877 | 45.771 | 44.035 | 43.104 | 42.212 42.646
Cumhuriyet 26.439 25.567 24.737 [ 25.308 [ 25.700 [ 25.019 [ 23.967] 24.290] 23.639 23.437] 23.575 [ 22.568 24.520

Kaynak: Turkuvaz Dagitim Pazarlama



GELISMELER / GAZETE group™

v" DHA Kibris Temsilciligi gorevinden ayrilan Sefa Karahasan, TRT Kibris Temsilcisi olarak atanda.
v' Haber miidiirii olarak gorev yaptigi KRT TV'den ayrilan gazeteci Inan Demirel, Halk TV ile anlast1.

v" Cumbhuriyet gazetesinde Aykut Kii¢likkaya'nin gorevine son verilmesiyle baslayan istifalara bir yenisi daha eklendi. 17
yildir gazetede calisan Murat Hantas, kurum ile yollarin ayirdi.

v' Murat Hantas, sosyal medya iizerinden yaptig1 paylasimda, "Sevincler, hiiziinler, kirginliklarla gecen 17 y1l 5 ay 21 giin...
En nihayetinde 8 kisiyi aldik, fazlasiyla gittik... “Gitmek gerekir bazen, fazla yormadan, daha ¢ok biktirmadan.. Eger
vaktiyse, ardina bile doniip bakmadan.” ifadelerini kulland.



DERGI

group™



group™
DERGI OKUYUCU PROFILI

+ Kadin agirlikly, 25-44, caligma orani Tiirkiye ortalamasiyla esit, 20+ABC1’in altinda

+ Evlilik oran1 20+ABC1 segmentinin altinda, yiiksek egitim seviyesi
* C1, metropollerde yasayama orani Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in altinda kaliyor
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DERGI KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

No Reklam veren Sayfa
1 TURK HAVA YOLLARI A.S. 437
2 VAKIFBANK 372
3 ZIRAAT BANKASI 306
4 D YAPI INSAAT SANAYI VE TICARET _ |294
5 ERSOY TURISTIK SERVIS 289
6 BORSA ISTANBUL 285
7 TURKCELL 269
8 'YAPI KREDI BANKASI 258
9 HALKBANK 256
10 VODAFONE 251
No Sektor Sayfa

1 TEKSTIL 3.708

\ 2 ENDUSTRI, SANAYI MAKINE VE URUNLERI |3.291

3 INSAAT VE DEKORASYON HiZMETLERI 3.183

4 MOBILYA,EV TEKSTILI VE ESYALARI 3.125

5 FINANS (FNS) _ 2.921

OTOMOTIV, ULASIM ARACLARI VE YAN

6 SANAYII (OUAYS) 2.674

7 TURIZM (TRZM) 2.475

8 HOLDINGLER, SIRKETLER VB (HS) 2.134

9 PERAKENDECILIK (P) 1.762

EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA
10 ILGILI FAALIYETLER (EKSSIF) 1.612




RADYO
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RADYO DINLEYIcl PROFILI

» Erkek agirlikly, 25 — 34 yas araligi one ¢ikmakta.
+ Evlilik ve caligma orani1 TR ortalamasi iizerinde ve 20+ ABC1’in altinda

+ Agirhikhi lise ve sonrasinda tiniversite mezunu, C1C2 ve Metropolitanin daha yiliksek oldugu goriilmektedir.
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RADYO KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

No Reklam veren SN
1 QNB FINANSBANK 2.528.090
2 IS BANKASI 2.491.710
3 IAKBANK 2.147.111
4 GARANTI BBVA 1.836.233
5 MS-ISTANBUL TONETIM HIZM. [1.586.070
DSM GRUP DANIS.ILET. VE SATIS
6 TIC. 1.419.352
7 FOCUS BILGISAYAR 1.212.659
8 VAKIFBANK 1.180.425
9 HALKBANK 1.131.326
10 SHELL 1.081.486
No Sektor SN
1 FINANS 19.346.686
2 PERAKENDECILIK 10.752.236
OTOMOTIV,ULASIM ARACLARI VE YAN
3 SANAYII 9.901.390
4 EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPOR 4.949.021
5 YAKIT VE ENERJI 4.653.131
6 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 3.946.204
7 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI 3.760.501
8 GIDA 3.441.640
9 SIGORTA 3.423.602
10 TEKSTIL 2.406.538

Kaynak: Adex - 2021



RADYO ERIiSIM TUM KIiSILER (iLK 20 KANAL) group™
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RADYO ERISIM 20+ ABC1 (iLK 20 KANAL)

Kral FM TRT FM Radyo7 Power Slowturk Virgin

Turk

Radio -
Yerel

Metro

Super Kral Pop Kafa
Radyo

Power Joy Turk Radyo Pal
Fenomen Nostalji

Alem FM Radyo
45lik

group™

m 2021 - Ekim

H 2021 - Kasim

Show RadyoD A Haber  Pal

Radyo

Radyo Station -

Bolgesel
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SINEMA IZLEYIicl PROFILI

Erkek ile neredeyse ayn1 oranda, 25-44, ¢calisma oram Tiirkiye ortalamasina yakin ve 20+ABC1’in altinda
Evlilik oram Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1 segmentinin altinda, yiiksek egitim seviyesi
ABC1, metropollerde yasayama orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde kaliyor
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SINEMA KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

Sinemalar Temmuz ayi itibariyle tliketicilerin
kullanimina agilsa da pandemi éncesi
yillarla kiyaslandiginda izlenmelerin diisiik
olmasiyla birlikte hala reklam verenlerin
yatirimlarini diglk seviyelerde tutmasi éne
¢lkiyor.

No Reklam veren SN
MARS SINEMA TURIZM VE SPOR
1 ISLETMECILIGI 65.075.090
2 IS BANKASI 64.824.410
3 IAKSOY GROUP 51.673.085
4 BTCTURK 35.140.290
5 COCA COLA CORP. 35.021.700
6 DOGA SIGORTA 14.732.550
7 CHILIZ.COM 12.721.275
8 ERSOY TURISTIK 10.957.350
9 CASPER BILGISAYAR SISTEMLERI 9.437.470
10 IVAKIFBANK 8.709.120
No Sektor SN
1 FINANS 137.180.655
EGLENCE,KULTUR SANAT VE SPORLA

2 ILGILI FAALIYETLER 73.704.960

3 PERAKENDECILIK 53.606.390

4 ICECEKLER 35.056.700

5 BILGI TEKNOLOJILERI 16.004.080

6 TURIZM 15.187.415

7 SIGORTA 14.732.550

8 MOBILYA,EV TEKSTILI VE ESYALARI 14.330.905

9 TEKSTIL 11.173.065

10 OPTIK - SAAT - AKSESUAR (OSA) 7.917.120




YILLAR BAZINDA SINEMA SEYIRCI ORANLARI

Yillar Bazinda Karsilastirma
2021 yili, son 9 yilin en dlstlik sinema izlenmelerine sahip.

Ozellikle Ttirk filmleri 2020 yilindaki Ttirk filmlerinin
2021 > 479 12.488.382 neredeyse dértte biri oraninda izlenmeye sahip. Tiiketiciler

hala kendilerini giivende hissetmedikleri ve VOD
platformlarini daha kullanisli buldugu igin sinemaya gitmeyi

17.415.304 eskisi kadar ¢ok tercih etmiyor.
13.957.731

e | e e —— 550,020
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o e —— (138,501
| —— (25316
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COVID-19°DAN SONRA 2021 YILINDA 1 TEMMUZDA
SINEMALARIN ACILMASIYLA BIRLIKTE SEKTORDE
HAREKETLILIK BASLADI. ORUMCEK-ADAM: EVE DONUS YOK EN

FAZLA IZLENEN Fi LM OLDU

L Oriimcek-Adam: Eve Doniis Yok 1.849.954
Hizli ve Ofkeli 9 959.767

Aykut Eniste 2 676.376

Venom: Zehirli Ofke 2 668.752

Akif 653.664

Dune: Col Gezegeni 610.601

Day1: Bir Adamin Hikayesi 381.993

Eternals 379.265

Black Widow 363.589

Patron Bebek 2: Aile Sirketi 331.715

groupm
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SINEMA iZLEYICIi SAYISI
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GELISMELER

36,9

41,5
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i —

2009

2010

Tiim Filmler Seyirci Rekorunun 2. sirada yine Recep ivedik 4'e ait.

Tiim Filmler Seyirci Rekoru (1989'dan giiniimiize) Recep ivedik
S'e ait. Subat 2017 toplam 7.437.050 izlenmesi oldu ve
2017 'nin %10 seyirci payim bu film olusturdu.

50,3

Subat 2014 toplam 7.369.095 izlenmesi oldu ve
2014'nin %12 seyirci payini bu film olusturdu.

2011

2012

2013

61,2 60,2
F-—
2014 2015

71,2
F

53y

2016 2017

70,4

2018

2019

2020

17 4

12,50
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31 ARALIK 2021 HAFTASI VIZYONA GIREN
FILMLER

ISR 000LLD I LSTA OVINLDW
RUIARD IRV, o ARSI

-\

' ’ »

v

(R WA O G ADALET YERIN BULLR

SWORDART ONLINE

THELASTJ0B | HATIRA

GLIOh J— ®F OO ®F@ @0

Kesigme - lyi ki Kaptan Sabertooth Seans Sword Art Online The  Louis Wain'in Renkli Son Gorev Hatira Kutusu
Varsin Eren ve Minik Korsanlar 77 Sehir Movie - Progressive Dlnyasi 8 Sehir 8 Sehir
73 Satur K°y|p E'mus Pe§inde 67 Sincma 23 Sahir 7 Sahir 31 Sinema 16 Sinemao

342 Sinema 432 Sehir 50 Sinema 44 Sinema
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ACIKHAVA REKLAMLARINI FARK EDENLERIN
PROFILI

» Erkek-kadin esir agirlikh, 25-44, calisma orani TR ortalamasinin {izerinde, bekar,
* Yiiksek egitim seviyesi, iiniversite mezunlar1 TR ortalamasinin iizerinde
» ABC1, metropollerde yasayan demografik grup.
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ACIKHAVA KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2021

Kaynak: Adex - 2021

No Reklam veren Adet
1 YENT MAGAZACILIKA.S. 187.011
2 DSM GRUP DANIS. ILET. VE SATIS 119.533
3 D-MARKET ELEKTRONIK HIZMETLER 76.545
4 SOK MARKETLER 64.509
5 UNILEVER 55.720
6 AKBANK 40.833
7 YEMEKSEPETI 32.517
8 COCA COLA CORP. 30.804
9 EMIN OTOMOTIV ILETISIM 30.725
10 DAP YAPI 27.200
No Sektor Adet
1 PERAKENDECILIK 636.309
2 FINANS 190.754
3 GIDA 136.832
4 EGITIM 134.233
5 TEKSTIL 115.857
6 SAGLIK MEDIKAL 110.422
7 INSAAT VE DEKORASYON 103.490
EGLENCE,KULTUR VE SPORLA ILGILI
8 FAALIYETLER 04.329
9 ILETISIM 78.137
10 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 65.838
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UNITE BAZINDA ACIKHAVA ERiSimi

el Sinema fuaye Binal kenarlarindaki
Otobisln inalarin kenarlarindaki
icerisinde alanlarindaki reklamlar genis paneller 13%
OtobUls 12% Alisveris merkezlerinde Futbol sahalarindaki
duraklarinda poster reklam reklamlar
Otobrl]Jsu_ngJ@ 10% Market ve diikkanlarda Yollarin kenarlarinda
cephesinae floor reklam panolara yapistiriimis..
Otobuste dijital
reklam ) Yollarin kenarlarinda 11%
_igang LCD-AVM'lerde, 0 Binalarin kontrol paneli
Taksinin iginde magazalarda 8%
veya diginda Benzin
e LCD-hastanelerde istasyonlarindaki..

istasyonlarinda

LCD- eglence ATM istasyonlari

alanlarinda

Havaalaninda
Deniz Gzerinden toplu
tasima araclari

Ugaklarda Gece kullplerinde ve

barlarda Urilin tanitimi




ACIKHAVADAKI

Izmir geneli Durak ihalesini Savron almust.
aldi. Toplam 2300 face clp+2100 bb +50 Gb+1
Zamanla bir kisminin digitallesmesi bekleniyor.

Istanbul BB ihalesinin Kasim aymnda yenilenmesi bekl

CB Medya IDO ekranlarini birakt1 , ihalesiz arac sirket iizeri

24 Kasim ‘da Istanbul billboard ihalesi gerceklesti. Pazarlama h
birlikte GB adedi artmasi bekleniyor. (Kentvizyon envanteri ; bill

Istanbul Anadolu yakasi elektrik diregi banner ihalesi, 28 Aralik tarihin
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BU BILLBOARD’DA YUZEBILIRSINIZ

Adidas tarafindan 2021°de yaptirilan bir YouGov arastirmasi,

Birlesik Arap Emirlikleri’ndeki kadinlarin sadece yiizde
12’sinin halka acik bir plajda veya havuzda mayo giymek
konusunda kendilerini tamamen rahat hissettigini ortaya
koyuyor.

Bu cografyadaki kadinlarin cogunlugunun mayo
giydiklerinde rahatsiz hissetmelerinin iki ana nedenini ise
viicutlarindan cekinmeleri ve mahremiyet algilari
olusturuyor.

Bu icgoriiden yola cikan adidas,

Yarattig1 kapsayict mayo koleksiyonunun lansmanina paralel
olarak Dubai’de diinyanin ilk siv1 billboard’unu insa etti.

swimmable billboard:
https://www.youtube.com/watch?v=zLZtUqNu8Oc




group™™

DEVASA BOYUTLARDAKI HIPERGERGCEKCI KEDI

Devasa boyutlardaki hipergercekei kedi Shinjuku
Istasyonu'ndan gecenleri selamhyor.

Uc boyutlu reklameihigi farkl bir noktaya tasiyan kedi,
Tokyolularla Cross Shinjuku Vision adh alan aracihigiyla, 155
metrekarelik ekranda 4K goriintii kalitesiyle ve giiclii
hoparlorlerle bulusuyor.

https://twitter.com/cross_s_ vision/status/14119662715669
99555

Kedinin dijital varhiginin tiim diinyadan hissedilebilmesi icin
alan YouTube’dan 7/24 canh takip edilebiliyor.

https://www.youtube.com/watch?v=dQ-Cg5coCD4




o . group™
TASTE THE FEELING / EL EMEGI GOZ NURU
BILLBOARD’LAR

Coca-Cola global pazarlama stratejisi “Taste the Feeling” kapsaminda Sirbistan’a 6zel bir yemek senligi diizenliyor. Senlik
kapsaminda sosyal medya tinliileri ve iinlii sefler, Coca-Cola esliginde Sirbistan’a 6zgii tatlar1 deneyimlemek amaciyla iilkeyi geziyor.

Ama markanin kampanyasi bu kadarla kalmiyor ve marka bu kapsamda McCann Belgrad isbirliginde el yapimi billboard’lar iireterek
tilkeyi renklendiriyor.

Marka, Sirbistan’daki Zlatibor Dagi’na iilkenin yerlileri tarafindan ince iscilikle ve biiyiik emeklerle hazirlanmis el yapim
billboard’larinin ilkini yerlestirmis bulunuyor. Zlatibor Dagi’na yerlestirilmis olan el orgiisii billboard™u ise ontimiizdeki aylarda el
dokumasi, oya islemesi ve “goblen” ad1 verilen bolgeye 6zel duvar kiliminden olmak tizere ii¢ tane daha el yapim billboard takip
edecek.



DIJITAL
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DIJITAL DEMOGRAFI / TUKETIM

» FErkek az bir farkla daha yiiksek, 25-44, calisma orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde 20+ABC1’in altinda
+ Evlilik orani Tiirkiye ortalamasinin altinda, yliksek egitim seviyesi
» ABC1C2 0ne c¢ikiyor, metropollerde yasayama orani Tiirkiye ortalamasiyla neredeyse esit
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TURKIYE INTERNET PENETRASYONU 16-64 YAS ARALIGI GOZ ONUNDE
BULUNDURULDUGUNDA%76. BTK VERILERINE BAKILDIGINDA ISE 16-71
YAS ARALIGINDAKI TUKETICILERIN INTERNET PENETRASYONU %79°A

CIKIYOR.

23%

W16-24
W25-34

35-44

B 45-54

55-64

Internet kullanicilarinin kimler oldugu detayl incelendiginde ise, daha genc ve orta egitimli

bir grubu temsil ediyor.

Ilgi Alanlar1 Top 5
Film/sinema %73
Miizik %69
Teknoloji %67
Yeme/icme %64
Yemek yapma %62

31%

28%

Diisiik gelir

Orta Gelir

24%

Yiiksek Gelir



INTERNET KULLANICILARININ
%50°’S1 EBEVEYN

Sehirde yasayanlar %90, sehir ¢cevresinde oturanlar %3, kirsal
bolgede yasayanlar %7

Spor konusunda tercihlerine baktigimiz zaman (bu oranlarin
hepsi globale oranla daha yiiksek)

Seyahat icin %33 lokal, %15 yurtdisina gitmeyi tercih ediyorlar.

83

Kaynak: GWI 2021



INTERNET KULLANICILARININ
%72’S1 KENDINi ACIK GORUSLU
OLARAK TANIMLIYOR

%70 giivenli, %56 yaratici, %53 saglik konusunda bilingli ve %52
sosyal digsa doniik oldugunu belirtiyor!

%41 kisisel gelir/finansal konularinin, %34 cevrenin, %29 ise
tilke ekonomisinin 6ntimiizdeki 6 ay icinde daha iyiye gidecegini
diistintiyor.

Haftada en az 1 kez %30 fast food tiiketiyor, %29 ise disarida
restoranlarda yemeyi tercih ediyor, %18 alkol aliyor.

Kaynak: GWI 2021




DIJITAL DUNYANIN ONE
CIKANLARI




GUNLUK MOBILDE DAHA FAZLA group™
VAKIT GECIYORUZ!

Cihazlarda Giinliik Vakit Gecirme Siiresi (Saat)

04:
04:20 04:27 447
03:42 I 03:37 I 03:39 03:44  03:50
Total GenZ (16-23) Millenials (24-37) GenX & Baby Boomers (38-64)

® Mobil = Desktop

Tiiketicilerin %51’i 6ntimiizdeki 12 ayda yeni telefon almay1
diistiniiyor. Tiirk tiiketici Apple’1 diger markalara gore daha

25% fazla tercih ediyor.
Kulaklik 45% y
. 19% Akl Telefon Marka Tercihi
aptop 20% .
54% 51% 52%
o,
Bilgisayar/video oyunu 15%0 41%
18% %
30% 27%
Tablet 13%0 13% 15% 12%
16% 7%
e Lepe 13%
Akill giyilebilir cihaz 13%2 Iphone Samsung Huawei Xiaomi Oppo

Tiirkiye ~ Global
Alinmasi planlanan

Gectigimiz 3-6 ayda alinan g rO U pm




m
TUKETICILERIN %62’Si YENi TEKNOLOJILERI 9P

KULLANMA KONUSUNDA KENDINI OLDUKCA
RAHAT HISSEDIYOR!

Yeni Akilh Telefonlardan Beklentiler

%
41% 4470
26% 25 %
14% 13%  12%
H
Gelismis kamera yetenekleri, 5G etkin (5G agilizerinden  Artirilmis gerceklik islevleri Biyometrik giivenlik
or. ¢ift kamera, daha iyi daha yiiksek hiz saglanmasi) ozellikleri, 6r. parmak izi
¢oziiniirlik tarayicilar

m Tirkiye ®Global

Kullanicilar, kurumlarin ve sirketlerin kendi

kisisel verisini nasil kullandig1 konusunda e ) o
endiseli. o 0/ > Lg Goriintiilli goriisme veya Facetime yapmak, %63
Tiirki
irkive /0 9 5
Global ¢ = @ Harcamalar takip etmek, %53
%33 3
o
g ._F_,) QR kod ile temassiz islem yapmak, %44
o2
© Goriintii tanima sistemi kullanmak, %31
— =
=S R
% = @ VOD platformlarindan TV igeriklerini izleme, %28



SOSYAL MEDYA KULLANIMINDA TURKIYE, GLOBALI GECIiYOR, ONLINE MUZiK
PLATFORMLARININ KULLANIMI ARTIYOR.

Saatlik Vakit Gecirme Stiresi
02:58
Dijital medya 02:27
tiketim
01:30 01:32 01:27
aliskanliklar o1 014 or:08
00:56 00:56 00:52
l ] . I
Oyun konsolu Podcast Miizik streaming Sosyal medya Online gazete/dergi Online TV
platformu

m Tirkiye = Global

TV izleme aliskanliklari; Top 5 tercih edilen streaming platformlar:

(son 1 ayda kullanilan)
Herhangi bir tiirtinii izlemek %97 %93
Canli yayin akisim izlemek %81 %80 Netflix Google Play IX.ZI:I?I]:; PubuTV BluTv
Uyelikli platformlardan izlemek %64 %62 TR %66 %35 %31 %292 %21
On-demand kanallardan izlemek %43 %54

Onceden kaydedilenleri izlemek %37 %48 Global %42 %24 %20

TR Global
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GAMER’LAR YILLAR ICERISINDE OYUN OYNAMAK
ICIN PC/LAPTOP YERINE AKILLI TELEFONLARI
DAHA FAZLA TERCIH ETMEYE BASLADI

Oyun Oynamak icin Kullanan Cihazlar

73% 80% 82%
66% 70% 67% _——
60% 68%
o 58% 1%
517% 47% 51%
27% 27%
23% 20% 21% 26%
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Akilli Telefon Kisisel PC/Laptop === QOyun Konsolu

Internet kullanicilarinin %20’si gectigimiz ay streaming
platformlarindan canh oyun izledigini, %131 e-sport
turnavi izledigini belirtiyor.




KULLANICILARIN %40°l SOSYAL
MEDYANIN TOPLUMA FAYDALI
OLDUGUNU DUSUNUYOR

Sosyal medyada cok fazla vakit gecirmekten endiselenenlerin orani %34 ve
eski kullanim sikhigina gore su an daha az kullandigini belirtenler %28
oluyor.

Kullanicilarin takip ettikleri hesaplardan,

Uriin satin almay1

Begendikleri markalar e e
diisiindiigii markalar

= [
Sosyal Medya Kullanim Motivasyonu
59%
50% 50% 48% 46%
37% 35% 33% 35%
27%

Yenilikler, haberler Eglenceli, vakit ~ Arkadaslarla iletisimde Bog zamani doldurmak Satin almak igin tirtin
konusunda giincel gecirmeyi saglayan ~ kalmak, onlari takip arastirmak, bulmak

kalmak icerik bulmak etmek

Tiirkiye ~ Global

group™



EN COK KULLANILAN 10 SOSYAL MEDYA PLATFORMU
Uye %93 %91 %89 %87 %79 %78 %46 %47 %44 %33

Kullanic: %88 %93 %89 %79 %56 %72 %32 %36 %37 %32

o 0@ O EFY o @B

*Uye: Bu platformda hesabi olan tiiketiciler
**Kullanici: Son 1 ay icerisinde uygulamay: herhangi bir cihazdan kullanmis tiiketiciler




KULLANICILARIN MARKA ETKILESIMi VE SATIN ALIM
YOLCULUGU

Aligveris, arastirma, iiriin karsilastirmasi yapmak isteyen kullanicilar sosyal medya ve web sitelerinden diledikleri bilgilere ¢ok
kisa stirede ulasabiliyorlar.
Peki cihaz secimlerinde ya da internet iizerinden bilgilere ya da iiriinlere ulasmalarinin altinda yatan motivasyonlar neler?

Uriin/marka kesfi Uriin/marka arastirmas1 ~ Satin alimu tetikleyen faktorler =~ Marka benimsenmesi
TV’de reklam Arama Ucretsiz Yiiksek
gormek motoru teslimat %65 kaliteli
%43 %63 uriinler %59

Sosyal fad

medyada Sosyal medya K ﬁ € Marka sevgisi
reklam %55 osu f‘“(flm %55

gormek %42 kolaylig1 %56
Arama Tiketici Kuponlar ve Odiiller %48
motoru %42 yorumlari indirimler
%46 %47



TURKIYE'DE ONLINE ALISVERIS
VEYA ODEME YAPMA ORANI %36

15+ yas grubunda mobil para hesab1 olma oram %16

Tiirkiye’de kerdi kart1 sahipligi orani totalde %42.
Kadinlarin %33’iiniin kredi kart1 varken bu oran erkeklerde

%51.

Tiirkiye’de herhangi bir cihaz lizerinden online aligveris
yapanlarin orani %75. Akilli telefon iizerinden %55 online
satin alim yapiyor.

Gecen Ay Internetten Alisveris Yapanlar
77%

75% 75% 75%
I I B

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64

®

Google’da alisveris yaparken en ¢ok aranan
kelimeler: samsung, iphone, xiaomi,
telefon,trendyol, huawei, nike, oyuncak, kulaklik ve
bisiklet oluyor.




5.79 MILYAR DOLARLA EN COK TUKETIM YAPILAN KATEGORI
TURIZM & SEYAHAT

E-ticaret kategori bazinda harcama oranlari,

Moda & Giizellik @ Oyuncak & Hobi & DIY
4.72 milyar dolar 2.07 milyar dolar
2 [
Oyun . " & Mobilya & Ev esyasi
569.6 milyon dolar 1.26 milyar dolar
Y, . .
ﬂ Dijital & Miizik o~ @ Yemek & Kisisel bakim
825.5 milyon dolar

119.7 milyon dolar

=0

Elektronik & Medya
2.43 milyar dolar

group™



METAVERSE WEB 3.0,
BLOCKCHAIN,
NFT

group™
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METAVERASE

Fiziksel bir caba gerektirmeyen, artinnimis ve sanal
gerceklik cihazlar yardimiyla zihinsel olarak hissedilen ve
algisal bir evren olan Metaverse, tim dijital diinyalarin
birlesimiyle olusan kolektif bir sanal paylasim alanidir.

MMO olarak adlandirilan cok oyunculu oyunlar, pandemiyle hayatimizin
vazgecilmezi olan sanal toplantilar gibi sanal diinyanin belirli teknolojik
araclar yardimiyla olusturulan, gercek ve sanal diinyay1 es zamanli olarak
deneyimleme imkani sunan bir tiir gerceklik evrenidir.

'1
i

Internet Vol 3.0, diger bir adiyla ‘Sanal Evren' olarak cevrilebilecek olan
‘Metaverse' kullanicilarin internet lizerinden eristigi, dijital platformda var
olan her seyin 3 boyutlu versiyonu olan bir diinyaya baglanmasim sagliyor.

|
|
|

‘

Internetin yerine gecilebilir mi?

Metaverse, evrenin otesi olarak cevriliyor. Aslinda burada internet bir arag
olarak kullanilacak. Ozetle, online diinyalar toplulugu. Metaverse'te
insanlarin aligveris yapabilecegi, hizmetlere abone olabilecegi, is
arkadaslariyla birlikte calisabilecegi, oyun oynayabilecegi ve hatta
cevresindeki goriintiiyii kisisel zevklerine ve gereksinimlerine gore
ozellestirebilecegi paylasilan 3D sanal bir ortam sunuluyor. Metaverse,
insanin dijital alandan ziyade dijital diinyanin i¢ine girmesine izin veriyor.

96




Web3, kullanicilara ait platformlarin ve uygulamalarin
olusturuldugu, internetin merkezi olmayan bir siiriimii.

Google, Apple ve Facebook gibi merkezi platformlarin
hakim oldugu web2'den (mevcut web) farkli olarak web3,
giicl internet topluluguna geri vermek icin Blockchain,
Kripto ve NFT'leri kullanacak.



group™

BLOCKCHAIN

Bilgileri dijital olarak depolayan dagitilmis bir veritabam
yaklasimi ve giivenli ve merkezi olmayan bir islem kaydi
saglar.

Sadece Bitcoin'den ya da kripto para birimlerinden ibaret
olmayip ¢cok daha fazlasini ifade etmekte ve tiim
endiistriler iizerinde biiyiik bir etkiye neden olacag:
ongoriLmektedir.

Blok zinciri (blockchain) sistemi, ti¢lincii taraf dogrulamasina
gerek kalmadan iki taraf arasindaki islemleri miimkiin kilan
ve dijital verinin kopyalanmasina degil dagitilmasina izin
veren merkeziyetsiz bir yapiya dayanmaktadir.



«NFT'nin degeri, essiz
olmasindan gelir.»

NFT

(Non-Fungible Token)

NFT’ler, diger kripto para birimlerinde oldugu gibi blok
zinciri (blockchain) iizerinde bulunur. Tiimiiyle dijital
nitelikli varliklardir.

Dijital bir varligin benzersiz oldugunu ve bu nedenle
birbirinin yerine gecemeyecegini onaylayan,
blockchain’de depolanan bir veri birimidir.

Klasiklesmis kripto paralardan ¢ok daha farkl bir
uygulamaya sahip olan NFT ler, dijital ortamda
irettiginiz pek cok eseri ilgilendirebilecek bir
kavramdir.

NFT’lerin de djjital ortamdaki karsilig1 bir sanat formu,
fotograf, video, ses, edebi bir yaz ve daha pek ¢ok
nitelikte eser olabilir.

https://www.isbank.com.tr/blog/nft-nedir

€]
]

el Nd

NFT aldiginda baska hi¢ kimsede olmayan dijital bir varliga
sahip olunulur. NFT sahibi olmak, kendinize dijital ortamda
orijinal bir kod edinmektir.

99



MARKALARDA METAVERSE ETKISI group™

Metaverse o0zellikle oyun sektorti agirhikli bir pazar olarak goriilmesine
ragmen gelecekte pek cok alanin Metaverse teknolojileriyle yeniden
sekillenmesi bekleniyor.

Markalarin bakis acisiyla yeni bir pazar alanm yaratan Metaverse,
gelecegi ongoren markalar icin One gecme firsat1 sunuyor.

Metaverse ile birlikte mevcut internet ekosisteminde gordiigtimiizden
daha fazla sayida ve cesitlilikte firsat, is ve icerik iiretilebilir. Metaverse
ile birlikte 6deme islemleri, kimlik dogrulama, ise ahmlar, reklamlar,
icerik olusturma, giivenlik ve benzeri her seyi yonetmek icin yeni
sirketler, tirtinler ve hizmetler ortaya ¢ikmasi da bekleniyor.

METAVERSE DUNYASINA GIREN MARKALAR

FACEBOOK
MICROSOFT

NIKE

DYSON

ADIDAS

ZARA

H&M
DOLCE&GABBANA
BALENCIAGA

CLINIQUE ; g ,
COCACOLA Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg’in, Facebook’un artik Metaverse

NVIDIA . sirketi olacag yoniindeki agl.klamas.mdan sonra, Metaverse kavra.ml

GUCCI n markalar tarafindan da benimsendi. Daha once farkli NFT koleksiyonlarla
dijital diinyaya adim atan markalar, Facebook’un atilimindan sonra
Metaverse diinyasina da adim atmaya basladh. 100




«MARKALAR METAVERSE’E YOGUNLASMALLI»

Uzmanlara gore metaverse’iin bu kadar cok ses getirmesinin iyi bir
nedeni var. Markalar 2022 pazarlama stratejilerinin bir parcasi
olarak bu sanal alam diisiinmeliler. Ciinkii bu dijital ortam, yeni bir
dizi performans olciitii sunma potansiyeline sahip.

Pazarlamacilar, metaverse ile sanal nesnelerin ne kadar siireyle begenildiklerini
ve kullanicilarin bir reklami deneyimlerken nereye baktiklarim
kesfedebilecekler. Bu i¢goriiler, hedef kitleyi yeniden haritalama potansiyeline
sahip ve ileriye doniik paha bi¢ilmez yonlendirici olacaklar. Uzmanlar bircok
markanin ve tiiketicilerin Metaverse’i 0onemsemelerinin birkac yil siirecegini
belirtiyor. Ancak bu konuda ilk hamleyi yapan markalarin avantaj
saglayabilecekleri konusunda hemfikirler.

group™m

En iyi yol, metaverse’iin 6nemli bir par¢asini olusturacak

teknolojiyi denemek ve deneyimlemektir.

Metaverse markalar ve tiiketicilerin tekil olarak bag
kurma potansiyelini, ortak deneyimler iireterek
yaratici-yatirime iligkilerini ¢ok daha giiclendirecek.
Tiiketicilerin markalardan bekledigi hem insani, hem
de kahramanvari duruslar1 ayn1 anda
gosterebilecekler. Uriin/fayda eksenindeki
degerlendirmelerden siyrilarak, deneyim/potansiyel
bazh bir iligki tiirii insaa edebilecekler. Tabii bu
noktada markalarin transformasyon hiz ve marka
ekiplerinin cesareti belirleyici unsur olarak kargimiza
cikiyor. Kategorilerindeki diger markalar1
beklemeden, rekabette ayrismay1 hedeflemeden,
ekosisteme ve tiiketicilere(iireticilere) katki saglamak
icin cesur adimlar atmalar1 gerekiyor.



Blockchain, pazarlama ve dijital reklam diinyasinda
daha once hic¢ kesfedilmemis alanlar tiiketicilerin ve

MARKALARDA markalarin kullanimina sunuyor.
METAVERSE

ETKisi Sirketler, miisterilerini sagirtmak ve memnun etmek
icin kullandiklan coziimlerini daha fazla gelistirmek
icin, ortaya ¢ikan pazarlama ve teknoloji firsatlarini
Blokchain teknolojisi ile kullanarak kendilerine yeni alanlar yaratiyor.
pazarlamacilar icin firsatlar

Aracilar ortadan kaldirarak ve giivenli sekilde miisteri
datasimi saklayarak, blockchain ¢oziimleri pazarlama ve
reklam diinyasinda seviyeyi yiikseltmeye yardim eden
en gelismis donanim haline gelirken, tabii ki bir
noktada kullaniciya da elindeki giicten pay veriyor
olacak.
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