Dijital Medya Satin Alimlarinda Konsolidasyonun Onemi

Gunlimizde, dijital medya satin alimlarini gerceklestirirken, kampanya detaylari
dogrultusunda kampanya stratejileri ve planlamalari en efektif sekilde farkh dijital kanallarin
belirli reklam alanlari satin alinarak gergeklestiriliyor. Haber web sitelerinden, glinlik hayatta
kullanilan aplikasyonlara, oyun uygulamalarindan, sosyal igerikli yayincilara kadar,
planlamalara gore ihtiyag olunan, ilgili kitleye erisilebilecegi diistintilen reklam alanlari da bu
minvalde planlamaktadir. Fakat bunu yaparken hem satin alim modelleri hem de kullanilan
teknolojilerin kullanim alanlari ve kapabiliteleri farkhlastigindan dolayi, kampanyalar tek bir
platformda koordine edilemiyor. Her yayincidan, icerik sahibinden, uygulamadan farkl ve
ayri sekilde ordinolar vb. yollar ile satin alim yapmak durumunda olundugu icin, aslinda
erismek istenilen kullanici kitlesini ister istemez duplike ederek, yani ayni kullaniciya farkl
iceriklerde tekrar tekrar erismek zorunda olarak kampanyala operasyonlari gergeklestiriliyor.
Bu durum da markalarin hem bilinirlik kampanyalarinda hem de hedefe yonelik tim diger
performans odakl yayinlarinda verimi oldukga dustiriiyor. ClinkQ bilinirlik de elde edilmek
istense, yeni kullanici veya satisa yonelik amacli kampanyalar da hayata gecirilmek istense,
bu sekilde ayri ayri mecra satin alimlari nedeniyle bir kullaniciya, o kullanici amaca yoénelik bir
kazanim olusturmus olsa da tekrar erismek hem maliyet anlamindan hem de hedef amaci
nedeniyle efektif olamiyor.

Bu noktada, Programatik’in en 6nemli alameti farikalarindan biri olan Medya
Konsolidasyonu, duplikasyonu ve sonucunda dogan negatif sonuclari 6nlemek icin en etkili
yontem.

Programatik envanter, geleneksel web siteleri, uygulamalar, sosyal icerikli uygulamalar
(Youtube, Twitch etc.), sesli reklam kaynaklari, native content icerikler, dijital outdoor
alanlari gibi dijital kanallarin blyuk bir kismina erisebilen bir ekosisteme hakim oldugu igin,
hedefler ve planlamalar dogrultusunda yer alan dijital kanallarin satin alimlari, programatik
satin alim platformlari olan DSP’ler vasitasiyla ve frekans kontroli ile yapildiginda, geleneksel
sekilde dijital satin alimlara nazaran hem yeni kullaniciya erisimi ve bunun verimini arttiriyor,
hem de hedefe yonelik amaca dogru sekilde hizmet ediyor.

Ornek vermek gerekirse, bir medya planinda yer alan a, b, ¢ haber siteleri, e, f, g sesli reklam
platformu, h, i sosyal icerikli video uygulamasinda satin alim yapilirken, bu yayincilarin
hepsine ayri ordinolar vasitasiyla planlama ve operasyon yapmak miimkiin fakat bu durum
kullanici duplikasyonunu dogruyor ve maliyet avantajini ortadan kaldiriyor. Fakat ayni medya
planini programatik ekosistemde olusturulmus bir sekilde operasyonu gerceklestirildiginde,
hem frekans kontroli ile kullanici kitle duplikasyonunu 6nleyip yeni kullanici edimini
maksimum hale getirilebiliyor, hem de hedefe yonelik aksiyon ve optimizasyonlar
gerceklestirilirken de maliyet avantajiyla beraber daha fazla hedef amacina hizmet ediliyor.
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Bu vesileyle, programatik vasitasiyla medya konsolidasyonu yapildiginda, erisilmek istenen
kullanici belirlenen cati frekans kontrolii ile kontrollii bir erisim s6z konusu oluyor. Kullanici
kitlelerinin bilinirlige, satisa ya da benzer herhangi bir amaca hizmet etmesi icin dijital medya
konsolidasyonunu programatik ekosistemde yapmak mimkiin oluyor.

Bizler Xaxis olarak, ilgli dijital medya planini, medya konsolidasyonu dogrultusunda,
teknolojik agnostik yapimiz vasitasiyla en uygun DSP teknolojisini belirleyip, kampanyanin
amacina yonelik frekans oranini ve hedeflemelerimizi de belirleyip, Xaxis’in Al tGrind olan
Copilot teknolojisini de bu konsolide medya satin alimimizla harmanlayip, hem biitce
alokasyonunu dogru sekilde yapmak, hem de konsolidasyonda erismek istenilen hedefe Al
sayesinde mevcut veya custom algoritmalar ile daha efektif erisim saglayarak ek fayda ile
katma deger sagliyoruz. Hem medya konsolidasyonunu %100 saglayip konsolidasyonun
verimini en iyi sekilde elde ederken, hem de mevcut teknolojik glicimiizle bu konsolidasyonu
ve getirisindeki tim performans sonuclarini daha da iyi bir noktaya tasiyabiliyoruz.

Markalarimizin bu ve diger tim Xaxis programatik yatirim faydalarindan yararlanabilmesi icin
Xaxistteam@xaxis.com adresine erismeniz yeterli.
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