PODCAST REKLAMLARI

Sizlerle 6zellikle ilerleyen donemde markalarimiz igin fayda saglayacagini disindigiimuiz ses
reklamlarinin bir alt kategorisi olan Podcast reklamlarini birlikte incelemek istiyoruz.

Podcast reklamlari, Vox Media’nin ¢alismasina gore diger dijital reklamlara kiyasla tiiketiciler
icin daha az rahatsiz edici oldugu raporlanmis. Ayrica StoryWorks’un arastirmasina gore TV
reklamlarina kiyasla da podcast reklamlarinin icerisinde gegcen markanin tiiketiciler
tarafindan hatirlanmalarinin %22 oraninda daha muhtemel oldugu agiklanmis. Wonder’in
arastirmasina gore ise, Sosyal medya reklamlarina gére daha akilda kalici oldugu ve marka
glveni olusturmada daha etkili oldugu yoniinde.

Peki performans agisindan ne durumda?

Nielsen’in blinyesinde bulunan ve Podcast Reklamcihig ile ilgili arastirmalariyla taninan
Midroll’a goére Podcast reklamlari klasik Display reklamlara gére 4.4 kat daha efektif. Podcast
uzerinden yapilan reklamlarin satin alma egilimini %10 kadar arttirdig1 da belirtiliyor. Bunlara
ek olarak Podcast dinleyicilerinin %61’i diizenli olarak dinledikleri programda yayinlanan bir
reklam Grindn{ almaya daha mevyilli olduklarini belirtmisler.

Kag kisi dinliyor ki Podcast ?

Statics’e gore 500.000’den fazla aktif podcast ve 18.5 milyonu askin podcast bolimi mevcut.
Dinleyici kitlesi de diinya ¢capinda oldukga genis, dzellikle Giiney Kore, ispanya, isvicre,
Avusturalya, Amerika basta geliyor. Tiirkiye’de ise Yaklasik 650.000 aktif dinleyici, 1.950.000
(ara sira) dinleyici ve 4.500.000 potansiyel dinleyici oldugu,

Bu kullanimi nasil en efektif sekilde kullaniriz?

Reklami mimkin oldugunca dinleyicilerin dikkatini en yogun verdikleri slire olan program
ortalarinda yer vermek gerekiyor.

Dogru podcasti ve dogru reklam konumunu belirledikten sonra, markanin da stratejine
uygun bir indirim kodu vb. havugla, reklamimizin peformansini daha rahat 6lgebilecegimiz bir
secenek cikarabiliriz. Podcast dinleyicilerine 6zel bir indirim kodu uygulamasi buna bir 6rnek
olabilir. Tabi ki burada glincellik fazlasiyla 6nem tasimakta.

Reklamcilar géziinden

TUm bunlarin yaninda, Tirkiye’de daha gelismekte olan Podcast sektérd, kisitl kitlesinden
kaynakli, biz reklamcilar icin tamamlayici bir medya kanal olmaktan 6teye daha
gecememistir. Genis ¢apta bir kitleye ulasmamizin su an igin zor oldugu bu kullanimda, nis
kitlelere farkh bir touch point ile ulasmak acisindan efektif olacaktir. ilerleyen zamanlarda
tuketicilerdeki artis — teknoloji ve satin alim yollarindaki gelismeler ile ana medya
kanallardan biri olmasini da bekliyoruz.
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