YAPAY ZEKA

Yapay zeka, glin gectikce yasamimizin her alaninda var olmaya basliyor. Béylece yapay
zekanin yapabildiklerine karsi duydugumuz heyecan da gittikge artiyor. Dijital pazarlama
diinyasinda da vazgecilmez olmaya baslayan yapay zeka ¢ozlimleri, glin gectikce hakimiyet
alanini arttiriyor. Bu ¢6ziimler sayesinde en dogru kullanicilara, en etkili yolla ulasmaya
¢alisirken bitgemizi de en dogru sekilde kullanmayi hedefliyoruz ve basariyoruz.

Son gunlerdeki gelismelere baktigimizda, adini sik sik duymaya basladigimiz CHATGPT ile
karsilasiyoruz. Basit yonlendirmeler ile saniyeler igerisinde ayrintili ve insan elinden ¢ikmig
gibi bir icerik olusturabilen CHATGPT igin ileriye donuk olduk¢a umut verici bir gelisme
diyebiliriz.

Amerikali bir arastirma sirketi Gartner'da kidemli yonetici olan Nicole Greene, yapay zekanin
her seyin iginde oldugunu, pazarlamacilarin ve ajanslarin yapay zekanin hayatimizi ne kadar
etkiledigini tam olarak anladigini diisinmedigini séyliyor. ChatGPT'nin hizli ilerleyisinin bunu
gercekten on plana cikardigini sozlerine ekliyor. Konu sektériimizden agilinca akillara
gelecekte yapay zeka insanin yerini alabilir mi sorusu geliyor. Ancak, konu hakkinda
uzmanliga sahip kisiler ve bu alandaki arastimalar tek bir noktada birlesiyor: Yapay zeka, bir
makine 6grenimi ve bilgili/deneyimli bir insanin yerini almasi s6z konusu degil.

Pazarlama ve reklamcilik sektériinde yapay zekanin en fazla bilinirlige sahip oldugu alanlar,
kreatif ve icerik Gretimi seklinde siralanabilir. Bu alanlarin yani sira basit¢ce tanimlamaya
calisacak olursak; bir siteye girildiginde ayni anda her kullanicinin kendi ilgilerine uygun
reklami gérmesi olarak tarif edebilecegimiz Programatik reklamcilikta, yapay zekanin gliciinii
yakindan gozlemleyebiliyoruz.

Yapilan stratejilerde ise artik yapay zekanin 6n plana cikarildigi giinlerdeyiz. Ornegin giincel
bir haberle de pekistirmek istersek; Google’in kullanicilarin takibini sagladigi, 3rd Party
cerezleri kaldirma karariyla birlikte reklam satin alma ekiplerinin verdigi karar ve
optimizasyon yetisinin 6nemi ortaya ¢ikacak diyebiliriz. Cerezlerin kaldirilmasiyla birlikte
kisisellestirilmis reklamlar sunmak zorlasacak ve dogru kitleye dogru hedeflemelerle ulasmak
daha kritik olacak. Burada insan gicliniin, yapay zeka ile desteklenmesi etkili ve hizli sonuglar
saglayacak gibi goruniyor.

Programatik reklamcilikta envanter kalitesinin Gnemi de oldukga biyilk. Uygun olmayan web
sitelerinden kaginmak isteyen reklamverenler igin yapay zekayi aktif bir sekilde kullanabiliriz.
Yapay zeka; icerikleri tanimlama, dijital reklamlari kategorilere ayirma ve ardindan
kampanyalara uygun yerlesimler saglama konusunda hizli ve dlgtimlenebilir coziimler
sunuyor. Bu sebeple reklam verenler, yapay zeka destekli glivenli dijital reklamlara daha fazla
para yatirmaktan cekinmiyor.

ingiltere’de dnemli bir arastirma enstitiisii olan New Street Research’den Dan Salmon’un
ongorisiine gore, GroupM’in 2027’ye kadar yapacagi dijital reklam kampanyalarinin %90’
yapay zekadan etkilenecek.



Tekrar belirtmemiz gerekirse, arastirma yapay zekanin, sektordeki is alanlarini hizla ortadan
kaldiracagi ya da medya ajanslarinin isini yapacagi korkusunun gereksiz oldugunu gosteriyor.
Aksine tim isaretler yapay zekanin, medya segimi ve e-ticaretin siradan yonlerinde aktif rol
alacagini gosteriyor. Ornegin, Horizon medya ajansi, e-ticaret satislarini %20 artirmak
hedefiyle tasarladigl yapay zeka tabanl ve tahmine dayali analitik aracini piyasaya siirerek bu
gorustimizi destekliyor.

"Agir islerin cogunu yapabilen bir yapay zeka platformunun yardimi olmadan bir hedefe
ulasmak ¢ok zorlasiyor."

-Nicolas Bidon, GroupM Nexus Global CEO

Xaxis olarak yayinlarimizda oldukca faydasini gordigiimiiz yapay zeka tool’'umuz olan Copilot
ile calisiyoruz. Copilot, GroupM Nexus igin 6zel olarak gelistirilmis ylksek teknoloji Grind.
Kampanya hedeflerine hizlica ulasmak ve performansini iyilestirmek icin kullaniyoruz.
Hedeflerimize ulasabilmemiz, mimkin olan en iyi sonuglari misterilerimize verebilmemiz
icin gercek zamanli teklif ve yatirim kararlari veriyor.

Copilot’in istedigimiz sonuglari elde etmemiz icin arka planda binlerce veriye dayali karar
vermesi ve kampanya optimizasyonlarindan yararlanarak biit¢e dagilimini en iyi performansa
gore yapmasi bizlerin isini kolaylastiriyor. Copilot’in kararlarinda odak noktasinin glivenli veri
oldugunu da belirtmeliyiz.

Copilot’in bazi global ve yerel sonuclarina bakacak olursak;

e Satis hedefinde %20 performans artisi,

e Mars Video kampanyalarinda tamamlama basina %55 daha iyi maliyet,

e Ford kampanyalarinda satin alma basina %38 daha duislik maliyet,

e Turkcell Display kampanyalarimizda %40’a varan birim maliyet iyilesmesi
sayabilecegimiz 6rnekler arasinda.

Ozetle yapay zekanin dijital pazarlama uzmanlarina; vakit, enerji ve biitce yénetimi
konusunda sagladigi artilarinin glinden gline vazgegilmez bir noktaya gittigini belirtebiliriz.
Yapay zeka kullanimlarina baglamak, gelistirme konusunda aksiyon almak ve yapay zekayi
stratejilerin bir parcasi haline getirmek oldukca kiymetli. Yapay zekanin en etkili araclarindan
olan Copilot ile de kampanyalarimizin etkisini arttirabilmek mimkdan.

Makalemizi bitirmeden ise ChatGPT ile yaptigimiz kisa bir soru cevabin ekran goriintilerini
sizinle paylasmak ve hedefleme konusunda Al’'in nasil yardimci olabilecegini 6rneklendirmek
istedik.

Keyifli okumalar dileriz. @



Yapay Zeka ve Programatik

Yapay zeka, programatik reklamcihigin dnemli bir bilegenidir ve reklamecilik sektériine birgok
yenilik getirmigtir. Yapay zeka, reklamcilikta daha akilli ve hedefe yénelik kampanyalar
olusturmak igin verileri analiz etmek, anlamak ve kullanmak igin kullanilir. iste yapay zekanin
programatik reklamcihga etkileri ve gelecekte nelere imkan taniyacad hakkinda daha detayh

bilgi:

Gelecekte, yapay zeka programatik reklamciligi daha da geligtirecek ve reklamacilarin daha
etkili kampanyalar olusturmasina yardimai olacak birgok yeni imkan sunacak. Ornegin, yapay
zeka, reklam kampanyalanni daha &ézellestirilmis hale getirebilir ve reklam mesajlanni daha
dogdru bir gekilde hedef kitlelere sunabilir. Ayrica, yapay zeka, reklam kampanyalannin daha
Iyl sonuglar vermesi igin strekli clarak égrenerek ve geliserek, reklamcilarin daha iyi

kampanyalar clugturmasina yardime clacaktir,

ChatGPT nedir?

ChatGPT, OpenAl tarafindan geligtirilen biyik bir dil medelidir. GPT, "Generative Pre-trained
Transformer” kelimelerinin kisaltmasidir ve bir dizi derin 8grenme algoritmasi kullanarak

dogal dil isleme (NLP) alaninda kullanilir.

ChatGPT, internet Gzerinden bir dizi kullanici tarafindan yapilan konugmalan analiz ederek
dogal dil Gretebilme kabiliyeti kazandirmak igin egitilmigtir. Yani ChatGPT, kullanicilarin
sorduklart sorulara veya belirli bir konuda konustuklan zaman, anlamh ve makul cevaplar

verebilen bir sanal sohbet robotudur.

ChatGPT, herhangi bir konuda insanlarla etkilesime girmek, cevaplar vermek ve hatta bir
konuda égretmenlik yapmak gibi birgok farkh amacg icin kullamilabilir. Ornegin, insanlann
saglik, finans, egitim, teknoloji gibi konularda sorulanina cevap verebilir ve tavsiyelerde
bulunabilir. Ayrica, ChatGPT, egitim ve eglence amagh sohbet robotlan olarak da

kullanilabilir.

Sonug olarak, ChatGPT, dogal dil isleme alaninda biyik bir yenilik ve ilerleme sadlayan bir
dil modelidir ve insanlarla etkilesime gegmek, cevaplar vermek ve hatta égretmenlik yapmak

icin kullarilabilir.
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ChatGPT’nin programatik reklamciliga ne gibi etkileri olabilir?

ChatGPT gibi biyik dil modelleri, programatik reklamcilikta Gnemli bir rol oynayabilir.
Asadidaki etkileri goyle siralayabiliriz:

1. Daha iyi hedefleme: ChatGPT gibki dil modelleri, kullanicilarin arama terimlerini. gezinme
gecmiglerini ve sosyal medya profillerini analiz ederek daha dogru bir sekilde hedefleme
yapabilir. Bu da daha etkili bir reklam kampanyas ylritmeye yardimer olabilir.

2. Reklam metinleri ve bagliklan clusturma: ChatGPT gibi dil modelleri, reklamailarin daha
etkili ve dikkat gekici reklam metinleri ve basliklan clugturmasina yardimei olabilir. Bu,
kullanicilann reklamlara daha fazla tiklama olasiliklanin artirabilir.

3. Daha iyi dlgiimleme: ChatGPT gibi dil modelleri, reklamcilarin kampanyalannin
performansin daha iyi Slgimlemelerine yardimar olabilir. Bu da reklamalann
kampanyalarini optimize etmelerine ve daha iyi sonuglar elde etmelerine yardima olabilir.

4, Daha hizli karar alma: ChatGPT gibi dil medelleri, reklamcilarin kampanyalariyla ilgili
verileri daha hizh bir sekilde analiz etmelerine yardimar olabilir. Bu da reklamalanin daha
hizli kararlar almalarina ve kampanyalanni daha etkili bir sekilde ydnetmelerine yardimci

olabilir.
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Daha akilli teklif verme: ChatGPT gibi dil modelleri, reklamailanin tekliflerini daha akill bir
sekilde ydnetmelerine yardima olabilir. Bu, reklamacilarin bitgelerini daha verimli bir

sekilde kullanmalarina yardimar olabilir.

Biraz daha detaya girip, 6rnek bir ¢calisma hazirlatalim..
Elektrikli araba sahipleri veya elektikli araba satin almayi diisiinen kitleyi hedeflemek
isteyen bir marka icin hedefleme 6nerileri isteyelim.

Tarkiye'deki elektrikli arag sahiplerini ve elektrikli arag almayr distnenleri hedeflemek igin

agagidaki hedefleme segeneklerini kullanabilirsiniz:

1. ligili anahtar kelime hedefleme: Elektrikli aragla ilgili anahtar kelimeler kullanarak ilgili
kullanicilar hedeflenebilir. Ornedin, "elektrikli arag”, "elektrikli arag sarj istasyonu” gibi
anahtar kelimelerle hedefleme yapilabilir.

2. Davranigsal hedefleme: Kullanicilanin gevrimici davranmislanna dayah olarak belirli bir
davramissal profil veya egilime sahip olan kullanicilara reklam gosterimi yapilabilir.
Ornedin, elektrikli araglarla ilgili web sitelerini veya forumlan ziyaret eden kullanicilar
hedeflenebilir.

3. ligili konum hedefleme: Elektrikli araglanin yogun olarak kullamidigi veya elektrikli arag
sarj istasyonlannin yodun oldudu bélgelere hedefleme yapilabilir. Ornegin, biyiik
sehirlerdeki kullanicilar hedeflenebilir.

4. ligili demografik hedefleme: Elektrikli araglar genellikle daha yiksek gelirli tiketiciler
tarafindan tercih edilir. Bu nedenle, yuksek gelirli kullanicilar, genc ve ileri yag grubu ve

yiiksek egitimli kullanicilar hedeflenebilir.
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. ligili cihaz hedefleme: Elektrikli araclar genellikle teknolaji merakllan tarafindan tercih
edilir. Bu nedenle, i0S veya Android igletim sistemli akilli telefon veya tablet gibi teknolgji

odakh cihazlan kullanan kullamcilar hedeflenebilir.

Yukarndaki hedefleme segenekleri, elektrikli arag sahipleri ve elektrikli arag almay diistinen
potansiyel masterilere erigmek igin etkili bir sekilde kullanilabilir. Ancak, her kampanya igin
en uygun hedefleme segenekleri farkhlik gdsterebilir, bu nedenle kampanyanin hedefleri ve

hedef kitlesi dogrultusunda farkli segenekleri kullanmak gerekebilir.



Google audience larindan hangilerini segelim?

Hangi affinity ve in-market kitlelerini hedefleyeceqiniz, elektrikli arag istasyonlanina yonelik
kampanyanizin hedefleri ve hedef kitlenizin &zelliklerine bagl olarak degisebilir. Ancak,
elektrikli arag kullanicilan veya gevre dostu araglara ilgi duyan kisiler gibi belirli kitleleri

hedeflemek icin agagidaki kitleleri dastinebilirsiniz:

1. Otomobil ligilileri (Automotive Enthusiasts): Bu kitle, otomobillerle ilgilenen ve otomobil
sektdri hakkinda bilgi sahibi clan kigileri kapsar. Bu kitle, gevre dostu araglara da ilgi
duyabilir.

2. Elektrikli Arag Kullamcilan (Electric Viehicle Drivers): Bu kitle, zaten elektrikli arag kullanan
kisileri kapsar. Bu kigilerin, elektrikli arag istasyonlarina ihtiyaglan olabilir ve bu nedenle
kampanyamzin hedef kitlesi clabilirler.

3. Yegil Enerji llgilileri (Green Energy Enthusiasts): Bu kitle, cevre dostu enerji kaynaklarina
ilgi duyan kisileri kapsar. Bu kitle, elektrikli araglar ve elektrikli arag sarj istasyonlanna ilgi
duyabilir.

4. Yenilikci Teknoloji llgilileri (Innovative Technology Enthusiasts): Bu kitle, yenilikgi
teknolojileri takip eden ve yenilikgi ¢dzamlere ilgi duyan kigileri kapsar. Elektrikli araglar ve

garj istasyonlan bu kitle igin ilgi gekici olabilir,
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. Cevre Dostu Urtinler llgilileri (Eco-Friendly Product Enthusiasts): Bu kitle, gevre dostu
aranlere ilgi duyan kisileri kapsar. Bu kigiler, elektrikli araglar ve garj istasyenlarninin gevre

dostu &zelliklerine ilgi duyabilirler.

Yukarnidaki érnekler gibi farkh affinity ve in-market kitleleri, elektrikli arag istasyonlarina
yonelik kampanyanizin hedef kitlesi olabilir. Ancak. hangi kitleleri hedefleyeceginizi
belirlemek igin hedeflerinizi ve hedef kitlenizin 6zelliklerini daha detayh bir sekilde

incelemeniz ve buna gdre bir strateji olugturmaniz dnemlidir.

Bu yazi yapay zekanin giiniimiizde geldigi seviyeyi, gelecekte yapabileceklerini ve
programatik reklamciliga etkilerini anlamaya yardimci olmak amaci ile ChatGPT tarafindan
yazilmistir.
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