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WPP’DE NISAN AYI OZETI



ICERIK:

% Sturdirilebilirlik

% Dogal Yasam Beklentisi

% Yapay Zeka Jenerasyonu

% Genis Olcekte Yenilikci Miisteri

Deneyimleri Sunmak Icin WPP ve Braze
Is Birligi Yapiyor
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% Lux InItIatIve, Spor Medyasin1 Kadin
Sporculara Yonelik 'Aciy1 Degistirmeye'
Davet Ediyor

% WPP, iiretken Al ve marka deneyimi
tasarimi teklifini genisleten Sonic marka
ajansi amfisini satin aldi
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SURDURULEBILIRLIK




INOVASYON - INSANLARIN VE GEZEGENIN

KORUYUCUSU

WPP'den Hannah Harrison, siirdiiriilebilir bir sekilde diisiinmenin ve
hareket etmenin hem ticari biliyiimeyi destekleyebilecegini hem de is
zorunluluklarimi yerine getirebilecegini ve aymi zamanda gercek diinya
sorunlariyla miicadele edebilecegini soyliiyor.

Harrison, «Benim icin siirdiiriilebilirlik, isletmenizin cevre ve
dokundugunuz topluluklar ve insanlar iizerindeki hem olumlu hem de
olumsuz etkilerini anlamak ve yonetmekle ilgilidir».
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INOVASYON - INSANLARIN VE GEZEGENIN KORUYUCUSU J

Ancak burada hem tiiketici hem de isletmeler i¢in hicbir paradoks
yokmus gibi davranilmamasi gerekiyor.

“Isletmeler ve tiiketiciler benzer sekilde yiikselen enflasyon,
enerji krizi, yiikselen emtia fiyatlar1 ve jeopolitik belirsizlikle
karst karsiya. Ve aym zamanda, miisterilerimiz iklim kriziyle
miicadele etme ve net sifir taahhiidii yerine getirme ve gida
giivensizliginden artan esitsizlige kadar sorunlari ele alma
konusunda hi¢ bu kadar baski altinda olmamast1”
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HALK GUCU - NE ELDE EDEBILIR?

Is tanmmlarinda olsun ya da  olmasin,
siirdiiriilebilirligin giderek herkesin isinin bir parcasi
oldugu konusu ¢ok net.

Hannah Harrison ise bu duruma yonelik,

"Surdirilebilirlik, karar verme siirecinin ve herkesin
her giin iste yaptig1 eylemlerin bir parcasi olmasi
gereken bir sey" diyor. "E-postalarmmizi nasil
yonettiginizi ve size sunulan yazilimi nasil
kullandiginizi, miisterilerden aldiginiz brifinglere
nasil yamit verdiginize, uygulama ve davranig
degisikligine kadar her seyi diistiniin" diyor.

Yaraticihigin, insanlarin hissettiklerinde,
diistindiiklerinde ve nihayetinde - umariz -
davraniglarinda degisiklik getirebileceginin altim
ciziyor. Ancak yaratic1 fikirlerin etkili olabilmesi i¢in
inandirict olmalar1 da gerektigini belirtiyor.



KALDIRACLARI VE ETKIYI m
ANCANAC group

 Sirketlerin cevresel ve sosyal sorunlarla ilgili
olarak alabilecegi pek cok onlem vardir, ancak
bazen bu varolussal sorunlarn iistesinden gelme
olasilig1 goz korkutucu goriinebilir.

« “Is diinyasi, diisiik karbon ekonomisine geciste
gercekten Oonemli bir role sahip. Ve aslinda, is
diinyast1 - bircok yonden - standartlarin
belirlenmesinde @~ ve  karbon azaltiminin
olcilmesinde on saflarda yer almaktadir.
Ornegin, sektoriimiizde, toplam ayak izimizin
yarisindan fazlasini olusturan karbon azaltma
hedeflerimize medya satin aliminmi dahil eden ilk
sirket olduk.” “Onemli olan, kiiciik bir sey yapin
ya da biiytk bir sey yapin ama — birey olarak —
bir seyler yapin. Bilgi alin, merak edin, belgesel
izleyin, podcast dinleyin ve oturdugunuz yerden ..
nasil etki yaratabileceginizi kesfetmeye baslayin.

Ve bu, kendi davranisimizi degistirmekle ilgili
olabilir veya isteki roliiniiz araciligiyla olabilir.»
ciimleleri ile ifade ediyor Hannah Harrison.
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KALDIRACLARI VE ETKIYI
ANLAMA

Ajans markalarimiza ozel 21 Mart'ta gerceklesen, GroupM Tiirkiye Akilli Coziimler Platformu, Belirsizlik Doneminde Degisen
Tiiketici & Yoniimiizii Bulabilmek" etkinligimizde deprem sonras1 degisen tiiketici davranislari, ekonomik beklentiler ile ilgili

konulari uzmanlar bilgilerini ve bu siirecte yol gosterici olmak amaci ile bizimle birlikteydi.
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DOGAL YASAM BEKLENTISI ™ M M M &

Ciftlik hayvanlarinin yaslandigimi hayal
etmek icin yapay zekay1 kullanima. {]] m M &9 A



EN SON NE ZAMAN YASLI BiR iNEK, DOMUZ VEYA TAVUK GORDUNUZ? group

Cogu insan, ciftlik hayvanlarinin olgun bir yasa kadar biiylidiigiinii gormemistir ciinkii onlar, dogal yasamlarinin yalnizca bir
kismimi gida endiistrisinde yasarlar. Kiiresel bir gida teknolojisi sirketi olan NotCo, hayvanlar1 gida denkleminden ¢ikararak ve
yalnizca bitkileri kullanarak hayvansal tiriinlerin lezzetini ve dokusunu yeniden yaratarak daha siirdiiriilebilir bir diinya yaratmak
icin Giuseppe adli bir yapay zeka gelistirdi.

Uretken yapay zekanin ilerlemesiyle, NotCo artik yapay zekayl, hayvanlarin dogada ne kadar siire yasadiklar ile geleneksel gida
sisteminde ne kadar siire yasadiklar1 arasindaki esitsizlik konusunda insanlar1 egitmek icin kullanabilir.

/imagine|a chicken growing old | /imagine|a 48 year old cow /imagine| a pig living up to 23 years |
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EN SON NE ZAMAN YASLI BiR iNEK, DOMUZ
VEYA TAVUK GORDUNUZ?

Hayvanlarin hayatlarin1 dolu dolu yasayabilecekleri bir
gelecek hayal edin.

AKQA Bloom'un yarattigi bu taze bakis acisi, dogada
ineklerin 48, domuzlarin 23, tavuklarin 20 yila kadar
yasayabildigini, ancak gliniimiiziin kiiresel gida sisteminde
bu hayvanlarin sadece birka¢ yil yasadigin1 ortaya koymayi
amacliyor. aylar degilse de giinler.

Hiper-gercekci Al goriintiileri, Diinya Ay1'nin sonuna kadar
Amerika Birlesik Devletleri'ndeki belirli sehirlerde sosyal
medyada, reklam panolarinda ve basili reklamlarda
goriilebilir. NotCo, goriintiileri Sili, Brezilya, Kanada,
Meksika ve Arjantin dahil olmak {lizere faaliyet gosterdigi
diger iilkelerde de dagitiyor.
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DUNYA NASIL GORUNEBILIR? group™

Uretken yapay zeka ile ilgili harikalar ve endiseler hakkinda cok sey sdylendi. Ancak siddetin ve ényarginin olmadig bir
diinyay1 yeniden tasavvur etmek, teknolojinin cok yeni bir kullanimidir. WPP Wunderman Thompson'dan Jason Carmel
acikliyor:

A.IRAN - hikayeyi yeniden yazmak, liretken yapay zekanin gecmisi daha umutlu bir gelecek olarak yeniden hayal etmek
i¢in nasil kullamlabileceginin parlak bir 6rnegidir. Wunderman Thompson'in Belgika operasyonu tarafindan, kar amac
giitmeyen bir kurulus olan Iran Demokrasi Konseyi icin Kiiresel Yaratic1 Veri Ekibi ile ortaklasa olusturuldu.

“Bir yapay zekay1 Iran tarihi konusunda egittik ve ondan sanki
2026 yiliymis gibi Iran'da kadinlarin insan haklar1 hakkinda bir
kitap yazmasim istedik. Ve kitapta kendi kaderini tayin hakki,
siyaset, egitim, aile dinamikleri vb. konular1 kapsayan bircok
boliim var.”




DUNYA NASIL GORUNEBILIR? group™

Kampanyanin tiim unsurlar1 yapay zeka tarafindan tretildi: resimler, metin, kadin hikayeleri vb. Al, daha once olanlara dayanarak,
2026 yilinda Iran'daki kadinlarin insan haklarinin nasil goriinecegini tahmin edebilir.

“Bu, metinden videoya ilk orneklerden biri. Yapay zekanin sadece bir ara¢ olmaktan c¢ikip hikayenin bir parcasi haline gelmesine
bayiliyoruz (0rnegin, yapay zekanin kadinlarin bas ortiilerini ¢ikarmak icin kullanilmasi gibi).
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DUNYA NASIL GORUNEBILIR? group™

Tim bu kabullenme siireci goz oniine alindiginda, iiretken yapay zekanin 2023'te hicbir yerden gelmedigini diisiindiigiiniiz i¢in
affedilebilir. Bu, gerceklerden cok uzak. Carmel, "Yaklasik iki yildir {iretken yapay zeka ile ¢alisiyoruz," diye onayliyor.

“Ashinda, bir bucuk y1l once New York ofisimizde bir sanat enstalasyonu yaptik. Bu kurulum, herkesin onerebilecegi kelimelere
dayali grafiti yapmak icin tiretici yapay zekay1 kullandi.”

Devam ediyor: "Nestlé icin #ABreakForHaveABreak adh bir
kampanyada da kullandik. Yaklagik iki yi11 Once yapay zeka
kullanarak KitKat sloganlar1 iireten bir metin olusturucu
olusturduk. Ancak o zamandan beri araclara erismek ¢ok daha
kolay hale geldi. Ve bu iyi bir sey. Artik ekiplerimizin isleri farkh
bir sekilde olusturmasina yardimci olabilecek bu harika yeni
araca erisimimiz var. Bu da miisterilerimiz icin yeni firsatlar
yaratiyor.”
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DUNYA NASIL GORUNEBILIR? group™

Dahasi, Wunderman Thompson, SEO ve SEM'i optimize etmek i¢in iiretken metin kullanan bir performans pazarlama ekibine
sahiptir. Carmel, "Bu, Al'nin ¢ok taktiksel bir kullanimi1 ama ayni1 zamanda cok zekice oldugunu diisiiniiyorum" diyor.

"Prodiiksiyon stiidyolarimiz ayrica zamandan ve
paradan tasarruf etmek icin videoda sanat iiretiyor.
Ama tiim bunlar zaten stiidyolarda yaptigimiz isi
tamamliyor ve isimizi daha iyi hale getiriyor.”
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GENIS OLCEKTE YENILIKCI MUSTERI DENEYIMLERI SUNMAK ICIN WPP group

VE BRAZE iS BIRLIGI YAPIYOR

WPP bugiin, tiiketiciler ve markalar arasindaki etkilesimleri gliclendiren kapsamli miisteri etkilesimi platformu Braze ile yeni bir
ortaklik kurdugunu duyurdu. Ortaklik, markalarin kisisellestirilmis katilim olusturmak icin birinci taraf verilerini kullanmasina
yardimc1 olmayr amaclayan ortak entegrasyonlara ve coziim gelistirmeye odaklanacak. WPP ve Braze birlikte calismak, ortak
miisterilerin miisteri etkinlestirme, elde tutma ve sadakat stratejilerini yonlendirmesine yardimei1 olacaktir.

WPP ve Braze, yaratict miisteri katilimi icin standardi belirleyen ve markalara birden cok kanalda tiiketicilere kisisellestirilmis
etkilesimler sunma yetenegi saglayan miisteriler icin 6zel ¢ozliimler olusturacak.

Tiriiniin en iyisi bir platform olan Braze, kanaldan bagimsiz olacak sekilde olusturuldu ve diger sektor lideri teknoloji ortaklariyla
100'den fazla entegrasyon sagliyor. Teklifleri, WPP miisterilerinin daha hizhi geri bildirim dongiileri, daha hizli kampanya
tasarimi ve gercek zamanlh segmentasyon ile ¢evik bir miisteri etkilesimi stratejisinden faydalanmalarimi saglayacak.
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LUX INITIATIVE, SPOR MEDYASINI
KADIN SPORCULARA YONELIK 'AGIYI
DEGISTIRMEYE' DAVET EDIYOR




LUX INITIATIVE, SPOR MEDYASINI KADIN SPORCULARA YONELIK 'ACIYI group™
DEGISTIRMEYE' DAVET EDIiYOR

"Spor yapan kadinlarin, belirli viicut bolgelerine odaklanan kamera
acilar1 tarafindan nesnelestirilme olasiligi, erkek meslektaslarina
kiyasla 10 kat daha fazladir."

Unilever'in giizellik markast1 LUX'tan yeni bir kampanya, : , <
profesyonel ve amator kadin sporlarinin artan kiiresel popiilaritesi - L F) N g Uicnczo
kutlanacak bir sey olsa da, yarismalardaki kadin sporcularla ilgili =
medyada yer alan haberlerin cogunun hala hedefi kacirdigini
vurguluyor.

Kelimenin tam anlamiyla, marka, "saldirgan acilar ve sporun katilimcilara sagladigi gilici potansiyel olarak
degersizlestirebilecek asir1 yakin plan cekimler yoluyla, sportif basarilardan ¢ok kadin anatomisine cok fazla odaklanarak"
diye ekliyor.



LUX INITIATIVE, SPOR MEDYASINI KADIN SPORCULARA YONELIK 'ACIYI group™
DEGISTIRMEYE' DAVET EDIiYOR

Kadinlar giinliik cinsiyetcilige kars1 desteklemek amaciyla LUX,
konuyla ilgili farkindaligi artirmak ve hem yayincilar hem de
izleyicilerle onlar1 "Aciy1 Degistirmeye" tesvik etmek icin bir
konusma baslatmak istiyor.

"Change The Angle" (Aciy1 Degistir) girisiminin bir parcasi olarak kadin oyuncular viicutlarma, spor yayincilarimin odaklanma
egiliminde oldugu ayni alanlara QR kodlan takt:.

Kod tarandiginda, izleyiciyi LUX tarafindan yapilmis bir filme yonlendiriyor. fiziksel 6zelliklerinden ziyade.



LUX INITIATIVE, SPOR MEDYASINI KADIN SPORCULARA YONELIK 'ACIYI group™
DEGISTIRMEYE' DAVET EDIYOR

Plaj voleybolu secimi stratejiktir, ¢iinkii spor, sicak kosullar altinda ve minimal giysilerle oynanmasi nedeniyle cogu kisiden daha
fazla Onyargidan muzdariptir. Marka, dikkatin yanhs yonlendirilmesi agisindan en bariz sporlardan biri olsa da, sorunun kiiresel
oldugunu belirtiyor. Sonuc olarak, Kriket yorumcusu Kass Naidoo, Netball yi1ldizi Bongi Msomi, LUX Marka Elcisi Zozibini Tunzi
gibi onemli spor fenomenleri, QR kodunun ve altinda yatan mesajin yayilmasina yardimei olarak ¢evrimici ve gercek diinyadaki
onemli etkilerini kampanyanin arkasina attu.

Wie camnwin the battle
agalnist cVeryday sexxisoa

We carmwin the battle
againist cVeryday sexisoa
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LUX INITIATIVE, SPOR MEDYASINI KADIN SPORCULARA YONELIK 'ACIYI group™
DEGISTIRMEYE' DAVET EDIiYOR

Marka, bu amagla, Gliney Afrikali STK Sonke Gender Justice ile Giliney Afrika'daki kadinlarin sokak taciziyle miicadele etmelerine
yardimc1 olmak igin erkekler ve erkek cocuklar arasinda siirekli davramis degisikligini etkileyerek ortaklik kurdu. Ortakhigin,
kadinlarin giizelliklerini tam ve otantik bir sekilde ifade etmeleri i¢in giivenli alanlar olan topluluklar yaratmak icin din ve toplum
liderlerini, medya personelini, 0gretmenleri ve ogrenci etkileyicilerini egiterek giindelik cinsiyetciligi pekistiren sosyal normlar

degistirmeyi amacladigini ekledi.
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WPP, URETKEN Al VE MARKA
DENEYiMi TASARIMI TEKLIFiNi
GENISLETEN SONIC MARKA
AJANSI AMFiSiNi SATIN ALDI




WPP, URETKEN Al VE MARKA DENEYIMI TASARIMI TEKLIFINI group™
GENI§LETEN SONIC MARKA AJANSI AMFISINi SATIN ALDI

Amfinin uzmanhgi, WPP'nin deneyimsel markalama konusundaki teklifini ve miisteriler icin yiiksek kaliteli, farklilastirilmis ve
sahiplenilebilir ses deneyimleri yaratma becerisini giiclendirecektir. GenZ tiiketicilerinin %75'i miizigin kendilerini markalara

daha bagh hissetmelerine yardimci1 oldugunu soylemesiyle, ses hayati bir marka unsuru olarak biiyiimeye devam ederken satin
alma gerceklesti.

Amp, WPP marka ve tasarim damismanhgi Landor & Fitch'e katilarak, ajansin miisteri ve calisan deneyimlerini doniistiiren ve
markalar1 rekabetci bir pazarda farkh kilan siiriikleyici marka kimlikleri sunma konusundaki uzmanligina katkida bulunacak.




WPP, URETKEN Al VE MARKA DENEYIMi TASARIMI TEKLIFIiNI group™t
GENI§LETEN SONIC MARKA AJANSI AMFISINI SATIN ALDI

Amfinin miizik ve ses alanindaki stratejik
titizligi ve derin uzmanhgi, Sonic DNA®
tasarim yaklasimimma dayanmaktadir. Bu
benzersiz yaratict platform, yapay zeka arag
seti olan Sonic Hub® tarafindan yiikseltildi ve
ses varliklarini analiz etmesine, olusturmasina
ve yonetmesine olanak taniyarak iiretken
yapay zekanin potansiyelinden yararlanarak
bunlar1 genis oOlcekte sunuyor. Bu yenilikci
yaklasim, bir markanin ses igeriginin tutarh
olmasina ragmen farkhh kitlelere gore
uyarlanmasini saglayarak tiim tiiketici temas
noktalarinda kusursuz bir deneyim sunar
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TESEKKURLER
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