2022’de En ¢ok izlenen iki YouTube Reklaminin Basari Hikayesi

Reklamciligin en 6nemli yatirim araglarindan biri olan Youtube’da markalarin misteri ve potansiyel
kullanicilari igin glinimizde bir farkindalik yaratmasi dijital reklamcilik siireclerinde ¢ok 6nemli bir
yere sahip.

Burada iyi bir reklam siireci yonetmek, sadece dogru kreatif kullanimi ve dogru iletisimin sonucunda
gerceklesmeyebilir. Youtube Ads Leaderboard’a bakarak en basarili iki iletisimin nasil gerceklestigini
ele aldim.

Kendi medya stratejilerimize ilham vermek icin en basarili kabul edilen islerin sonuglarini
gozlemleyebiliriz. Bu noktada, Youtube Ads Leaderboard'dan alinmis olan iki yaklasimi
degerlendiriyoruz.

HBO MAX Harry Potter Etkilesimi — Youtube ve Nostaljinin Giicii
HBO MAX Harry Potter 20. Yil donlim 6zel etkinligi icin iki farkh izleyici kitlesine ulasmak istedi.

e Serinin Biiylsiine Yeniden Kavusmak isteyen Harry Potter Asiklari
e Henlz Harry Potter’t deneyimlememis yeni nesil genc kitle

HBO Max, her iki gruba da hitap etmek icin stratejisini nostaljinin glicin{ Gzerine kurguladi. Marka,
izleyicilere "Harry Potter" anilariyla dolu, ge¢mise doniik bir deneyim sunmak igin bir video reklam
tasarladi.

Marka, kampanya reklaminin etkilesimini arttirmak icin 6nce kitlenin nasil etkilesim kurdugunu analiz
etti. Bu kitlenin Youtube Programatik reklamciliginda hangi noktalarda oldugunu degerlendirdi.

Her yastan insana uygun nostaljik icerik zenginligine sahip olan YouTube, HBO Max'in reklamlari i¢in
ideal reklam alani olarak 6n plana cikti. 2022 Ipsos anketine gére, Z kusaginin %80'i YouTube'u
nostaljik hissetmek igin izliyor, bu veri marka igin kanal se¢iminde yonlendirici bir etkide bulundu.

Kampanya, farkindaligi ve lizerinde diisiinmeyi artirmak i¢in bumper reklamlarin yani sira non-
skippable ve skippable yayin ici reklamlarla Kasim ayi ortasinda aktif oldu.

Ardindan, Yeni Yil promiyerine giden glinlerde HBO Max, premium igerigin yaninda reklamlari 6ne
cikarmak icin YouTube Select'i de kullandi. Son olarak, yeni yil galasindan 6nce ve sonra, kitlesel
farkindahgi artirmak icin videoyu Youtube'un ana sayfa akisina yerlestirerek kampanyayi Masthead
kullanimr ile sonlandirdi.

Kampanya sonunda, bu yaklasim, halihazirda yiksek bilinirlige sahip bir marka icin dikkate deger bir
oran olan %12,7'lik bir aweraness artisi sagladi ve 49 milyon tekil kullaniciya ulasti.

WE Ramazan iletisimi — Youtube ABCD Kullanimi

Misir'in birincil telekomiinikasyon sirketi WE'nin, yogun Ramazan sezonunda tatil doneminin éniine
gecebilecek bir reklam kampanyasi planladi. Bunu basarmak icin, izleyicilerin Ramazan'in degisen
trendlerini anlamalarina yardimci olacak videolari strateji haline getirdi.



Daha fazla kullaniciya ulasmak, etkileyici ve akilda kalici bir iletisim sireci yénetmek icin Youtube
kullanimi yapilmasi planlandi.

Bu planlamada, Full Funnel Video stratejisi yapilarak kisa ve uzun videolarin farklh etkisi kullanildi.
Markanin mesajini vermeyi hedefledigi uzun video kullanimindan sonra, 6 saniyelik kisa kopya video
kullanimiyla iletisim canli tutuldu.

Kampanya devaminda Middle ve Lower Funnel audience i¢in reklamin tam halini kullanicilara
ulastiracaklari bir video kopyasiyla iletisim yapildi. Bu iletisimin hazirlanmasinda marka Youtube’un
ABCD (Attention (Dikkat), Branding (Marka Bilinci), Connection (Baglanti), Direction (Yonlendirme).
Bunlar etkili YouTube video reklamlari olusturmanin doért prensibi. Daha fazla ayrintiigin linke
tiklayabilirsiniz.) taktiklerinden yararlandi.

izleyicilerin dikkatini hizla cekmek ve onlarla baglanti kurmak igin video akilda kalici bir mizik
pargasiyla basladi. Sirket markasini gliclendirmek igin logosunun ayirt edici mor renginin videonun
gorsellerine hakim olmasini saglandi. Farkli kusaklardan izleyicilerle daha fazla baglanti kurmak igin
video, ¢caglar boyunca Ramazan geleneklerini karsilastirdi. Son olarak video, insanlari aileleriyle
iletisim halinde kalabilmeleri icin WE'nin hizmetlerine kaydolarak harekete gegmeye yonlendirdi.

Bu ¢ok formatli iletisim stratejisi basarili oldu ve sonucunda uzun kopya ile ilk 24 saat iginde 1 milyon
gorintilemeyi asti.Ek olarak, tamamlanma orani markanin 2021 Ramazan videosunun %204 ve pazar
ortalamasinin da %47 oraninda daha lizerinde bir performans ile tamamlandi.

Sonug olarak, kampanya Misir'in YouTube niifusunun %79'una ulasti ve Youtube’ta ¢ok biylk bir
farkindalik iletisimi yaratilmis oldu.

WE'nin dijital reklamcilik midiri Ahmed Nageb, "YouTube, dijital stratejilerimizi etkili bir sekilde
uygulamamiza yardimci olan en énemli platformlardan biri. Cesitli reklam formatlari ve cihazlarla
hedeflenebilen genis kitlesi sayesinde, kampanya hedeflerimize ulasirken maksimum erisim elde
edebildik.” aciklamasiyla Youtube basari hikayesini 6zetledi.
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