2023 Yilinin Programatik Reklam Trendleri

Programatik reklamciligin 2023 yilinda ne yénde ilerledigi ve hangi trendlere hazirlikli olmak
gerektigine dair 6ne ¢ikan maddeleri séyle 6zetleyebiliriz;

e Veri Merkezli Reklamcilik: Programatik reklamciligin temelini veri olusturur. Veri merkezli
reklamcilik, reklamcilarin kapsamli veri analizleri yaparak hedef kitlelerini daha iyi
anlamalarini ve kisisellestirilmis reklam deneyimleri sunmalarini saglar. Ornegin, bir otomobil
markasi, kullanicilarin ¢evrimici davranislarina dayal olarak demografik bilgiler, ilgi alanlari
veya gecmis satin alma aliskanliklari gibi verileri analiz edebilir. Bu verileri kullanarak, marka,
potansiyel misterilere 6zellestirilmis reklamlar sunabilir ve onlari daha etkili bir sekilde
cekebilir.

e Yapay Zeka ve Makine Ogrenimi: Programatik reklamcilik, yapay zeka ve makine dgrenimi
gibi teknolojilerin gelisimiyle bliyik bir ivme kazanmistir. Bu trend, reklamcilara daha akilli ve
etkili reklam stratejileri gelistirme imkani saglar. Yapay zeka ve makine 6grenimi,
reklamcilarin biiylik miktardaki veriyi analiz ederek hedef kitleleri daha iyi anlamalarina
yardimci olur. Ayrica, reklam performansini stirekli olarak optimize edebilen otomatik teklif
verme sistemleri sayesinde daha iyi sonuglar elde edilebilir. Ornegin, bir e-ticaret platformu,
kullanicilarin gegmis alisveris tercihlerini ve davranislarini analiz ederek, yapay zeka tabanli
Oneri algoritmalariyla kisiye 6zel Giriin 6nerileri sunabilir.

e  Mobil Reklamcilik: Mobil cihazlarin kullaniminin artmasiyla birlikte mobil reklamcilik 6nemli
bir yer edinmistir. Programatik reklamcilik da bu trende uyum saglayarak mobil reklam
stratejilerinin gelisimine katkida bulunur. Mobil reklamcilik, kullanicilarin akilli telefonlar ve
tabletler gibi mobil cihazlar (izerinden reklamlara erisimini hedefler. Ornegin, bir restoran
zinciri, kullanicilarin konum bilgilerini kullanarak yakindaki kullanicilara mobil uygulamalar
aracihgiyla 6zel teklifler ve indirimler sunabilir. Boylece, kullanicilar reklamlara daha uygun bir
zamanda ve yerde erisir ve restoranin yerel misterileri olarak gekici hale gelir.

e Video Reklamciligi: Programatik reklamcilik, video reklamciliginin gelisimine énemli katkilar
saglar. Video reklamlari, gorsel ve isitsel unsurlarin etkilesimli bir sekilde kullanilmasiyla
tuketici ilgisini cekmek ve markalarin hikayelerini anlatmak icin glicli bir aragtir. Programatik
reklamcilik, reklamcilara daha iyi hedefleme, 6lciimleme ve reklam icerigi optimizasyonu
yapma imkani sunar. Ornegin, bir spor giyim markasi, programatik video reklamlar kullanarak
hedef kitlesine dinamik ve ilgi cekici icerikler sunabilir. Bu reklamlar, popiiler spor etkinlikleri
veya sporcu sponsorluklari gibi uygun baglamlarda yayinlanabilir, béylece markanin
gorlnurliga ve etkilesimi artirilabilir.



¢ Yeni Kanallar ve Formatlar: Programatik reklamciligin gelisimiyle birlikte, yeni reklam
kanallari ve formatlari ortaya ¢ikmaktadir. Reklamcilar, bu yeni kanallari ve formatlari
kullanarak daha genis bir kitleye ulasabilir ve tiiketici deneyimini cesitlendirebilir. Ornegin,
sesli reklamlar, akilli hoparlérler veya diger sesli etkilesim cihazlari araciligiyla yayinlanabilir.
Kullanicilar, bu cihazlari kullanarak muzik dinlerken, bilgi ararken veya evdeki giinliik
aktivitelerini gergeklestirirken markalarin sesli reklamlariyla karsilasabilir. Ayrica, akilli TV'ler
veya akilli reklam panolari gibi diger dijital ekranlar da programatik reklamciligin kullanildigi
yeni kanallardir. Bu yeni kanallar, reklamcilara daha fazla yaraticilik ve etkilesim imkani
sunarken, tiiketicilere de daha gesitli ve 6zellestirilmis reklam deneyimleri sunulabilir

Kaynakga:

https://www.connectadrealtime.com/post/5-programmatic-advertising-trends-you-cant-ignore-in-
2023

Melisa SATICI


https://www.connectadrealtime.com/post/5-programmatic-advertising-trends-you-cant-ignore-in-2023
https://www.connectadrealtime.com/post/5-programmatic-advertising-trends-you-cant-ignore-in-2023

