E-Ticaret Devlerinin isbirlikleri ve Dijitalde Rekabet Sonuglari

Groupm olarak uzmanhgimizi gliglendirdigimiz E-Ticaret alaninda Gemius’un 2022 verileri tizerinden
hazirladigi raporun giktilarini sizlerle paylasmak istedik.

Reklam erisiminde sektorin devleri Yemeksepeti, Trendyol’un yani sira A101 ilk Ug¢ siraya yerlesmis
gorindyor. Trafik erisiminde ise Trendyol’'un hepsinin 6niine gectigini goriyoruz.
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Hepsiburada ve Trendyol E-Ticarette en gicli iki rakip olarak sektorlerinde lider markalarla
isbirliklerine imza attilar. Trendyol; Intel, Yumos ve L'Oreal gibi markalarla yaptigi isbirlikleri ile ¢ok
daha genis kitlelere erisme avantajini saglarken Hepsiburada da Duracell, Unilever ve iPhone gibi
marka igbirlikleri ile misteri kazaniminda elini gliglendirme yéniinde strateji uyguladi.
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Haberin detaylarina buradan ulasabilirsiniz.

Markalarin 2022 yil boyunca dijitaldeki rekabetini inceledigimizde ise gida sektori sosyal medyada
tiim kanallari aktif sekilde kullanirken kisisel bakim sektériinde ise markalarin tercihi Youtube ve
Instagram kanallarina agirlik vermek oldu.

Erisimde sampiyonlugu alan markalar Youtube’ta Eti ve Doritos olurken Instagram’da Ulker, Meta’da
Lays ve Tiktok’ta da Nescafe oldu.


https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/e-ticarette-fark-yaratan-marka-is-birlikleri/
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Haberin detaylarina buradan ulasabilirsiniz.

TUm bu yarisin benzerini programatik satin alim diinyasinda da gériyoruz. Migrosun Mimeda Griin,
Amazon DSP teknolojisi, Vodafone’nun Vodafone Ads teknolojisi, Hepsiburada’nin Hepsiads Grind
gibi kendi alaninda biyuk firmalar sahip olduklari kullanici datalarini segmente ederek yine kendi
Grlnleri Gzerinden kullanima sunuyorlar.

Bu degerli datalarin programatik satin alimlarda hedeflenmesi ile kaynagi net, glincel ve satin alim

aliskanliklarina goére de segmente edilmis kitlelere dogru yerde dogru zamanda ulasma firsati
yakaliyoruz.

Migros’un Mimeda Urini{ pazarda bu hizmeti ilk saglayan Grinlerden ve 15.9M’luk aktif Migros
Money kart misteri datasini segmente ederek kullanima sunuyor.


https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/dijital-rekabette-fark-yaratan-markalar/

Pazara rakiplerine gore daha geg¢ girmis olan Amazon btk bir hizla hem data havuzunu hem de DSP
yatirimlarini blyittyor. Twitch,amazon.com.tr gibi exclusive envanterin satin alimini da mimkdn
kilan Amazon’nun aylik 35M’luk bir ziyaretgi sayisi bulunuyor.

Hepsiburadanin Hepsiads (irtini tGzerinden erisebilecegimiz segmente edilmis 11.3M’luk bir aktif
kullanici datasi mevcut. DSP (izerinden display&video satin alim sansinin yaninda CTV ve Outdoor gibi
alanlarda da satin alim imkani sunuyor.

Marka brieflerini degerlendirirken rakiplerin gerisinde kalmamak, hedef kitleye daha kaynagi net,
glincel ve harcama verisi lizerinden segmente edilmis datalar ile erisebilmek, pazarda payini her
gecen glin arttiran biyiik markalarin sundugu hizmetlerden ve datalardan faydalanarak yapilacak
reklam satin alimlari ile reklam yatirimlarini gelire donistiirme, yeni kullanicilara erisme, bilinirliklik
gibi KPI'larin desteklenmesini 6neriyoruz.
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