Dijital Diinyada Karbon Ayak izi Etkisi

Programatik medya satin alim islemlerinin cogunda, kampanyalari ilgili hedef kitlelerle bulusturmak
ve programatik medya satin alima uygun envanterlerde reklam gosterimlerini yapmak icin tedarik
zincirleriyle baglantili olarak veri merkezleri ( server ) gerekir.

Veri merkezlerinde, DSP’den baslayip reklam envanterine kadar olan tedarik zinciri boyunca
kampanya verileri ve kreatifler transferler gergeklestirir, transferler siiresince yogun enerji ihtiyaci s6z
konusudur.

Veri merkezine ulasan kampanya verileri ve kreatifler , burada islenmesi veya baska tedarik
noktalarina transfer olmasiyla birlikte server’lardaki enerji kullanimlarina bagli olarak dogaya karbon
salinimi gerceklestirir.

Karbon salinimi 6lcimlemesinde goze ¢arpan unsurlardan biri de ; bazi yayincilarin, reklam

envanterlerinin uygun olmayan ve asiri reklam alanlariyla birlikte yliksek bir karbon salinimi yapmasi
s6z konusudur.

Carbon impact of the digital advertising industry
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Arastirmalar sonucu tek bir reklam gosterimin dogaya 0.08 — 1.09 gram arasi karbon salinimi
gerceklestirdigi gdzlemlenmistir. Orneklerle agiklamak gerekirse tek bir reklam gdsterimi icin arka
planda kullanilan enerji;

e  Elektrikli bir araci 0.4-9.65 metre boyunca kullanmaya
o 4k ¢ozlnlrllkli bir televizyonda 1,5 — 35 saniye arasi film izlemek ile denk gelmektedir.

Ozellikle programatik ekosistem, iletisimdeki etkiyi artirmak iin veri ile ¢alisan reklam formatlari
cogunlukla kullanilir. Bu, cogu programatik medya satin aliminin, reklamverenleri hedef kitlelerine
ulastirabilmek icin yogun bir enerji kullanimi ve tiim siire¢ boyunca bircok farkli noktada veri
merkezlerinin aktif calismasi anlamina gelir. Bu slirecler icin gerekli adimlar ve diizenlemeler
yapilmazsa, glinimiiz diinyasinin en biylk sorunlarindan biri olan karbon saliniminda artisa sebep
olur.

Programatik diinyada reklamverenler ve yayincilar arasinda ; adexchange araciligiyla agik arttirmaya
girilip reklam gosterimi yapilir. Birgok adexchange olmakla birlikte gdsterim almasini istedigimiz
reklam adexchange’ler arasinda transfer slireci yasayip acik arttirrma girmektedir. Adexchange'ler
arasindaki transfleri ise veri transferi olarak ele alabiliriz ki bu durumda her bir veri transferi icin



server kullanimi gerektigini ve her server kullanimi icin de karbon saliniminin artis gosterdigini
soyleyebiliriz.

Surdirilebilirlik anlasilir bir sekilde marka ve ajanslarin dncelik listelerinde daha Ust siralara
ylkseliyor. Sektor icerisinde, programatik kampanyalarinin karbon ayak izini azaltmanin yollarini
arastirihirken bircok ¢6ziim de ortaya cikiyor.
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Ornegin gesitli makine 6grenimi ¢éziimlerini kullanarak, daha az karbon salinimiyla daha biiyiik bir
etki yaratmak icin satin alimlar optimize edilebilir. Bu yaklasim yogun enerji ihtiyacinin azalmasina ve
karbon emisyonun azalmasina yardimci olabilir. Yapay zeka ¢6ziimiine ek olarak strdirilebilirlik
kapsaminda 6rnek ¢6zim onerilerini asagidaki gibi siralayabiliriz ;

e Daha diisiik boyutlu kreatif kullanimlarini 6nceliklendirmek

Bir videoyu 3 saniye kisaltmak CO2eq emisyonlarini %20 azaltirken, videoyu 1080p yerine 720p'de
¢cekmek karbondiyoksit emisyonlarini %30 azaltir.

e Mobil aglar yerine Wi-Fi kullanimi

Mobil aglar, Wi-Fi'den yaklasik alti kat daha fazla sera gazi yayar. Mobil aglarin kullanimini
sinirlayarak ve bunun yerine Wi-Fi kullanimina agirlik vermek, karbon ayak izini 6nemli él¢lide
azaltmaya yardimci olabilir.

e Reklamlarda hedefleme kullanimi

Yayinlarda hedefleme kullanimi, medya biitgelerinin daha iyi kullaniimasidir ve yiiksek karbon
emisyonu olusturan hedefleme disi yayinlarin etkisini blyik 6l¢tide azaltir.

Dijital reklamlarda hedefleme kullaniminin karbon ayak izi diistiktiir. C6ziim olarak , hedeflemenin
etkisini hesaplamak i¢in 1000 gosterim basina "gCO2PM" veya karbon maliyetini (gCO2eq)
kullanilmasina yakin gelecekte baslanilabilir.

e Programatik satin alim siirecini kisaltmak

DSP’den reklam envanterine kadar olan silrecte, adexchangeler ile gerceklesen ihale siirecinde ne
kadar ¢cok rekabet ve araci varsa, o kadar cok veri kullanimi gerekli hale gelir ve bu da daha yiksek
karbon emisyonlarina yol agar. Bununla miicadele etmek icin de reklam envanterine ulasmak igin
kullanilan araci sayilari secimlerle azaltilabilir.

Sirketimiz ise bu Karbon emisyonuna karsi miicadelede sektore liderlik etmektedir. GroupM c¢esitli is
ortakliklariyla birlikte karbon emisyon hesaplayicisi teknolojisini gelistirmistir. Emisyon hesaplayicisi
ile birlikte 2030 yilina kadar karbon emisyonlarinin %50 oraninda azaltilmasi hedeflenmistir.



Emisyon hesaplayicini biraz tanimlamak gerekirse ; cevresel performans analinizi yaparak bunun
emisyona olan etkisini reklamcilik 6zelinde 6lcebilen bir teknolojidir.

GroupM'’in bu konuda en blyik is ortaklarindan biri olan Scope3 sirketi ise ( Scope3 tedarik zinciri ve
emisyon verileri konusunda lider sirketlerin basinda geliyor) ; GroupM ajanslarinin ve ekiplerin , dijital
medya satin almalari icin karbon emisoyonunda diisilis gerceklestirmek icin icin Scope3 verilerini
kullanabildigini belirtiyor.

Bu konuda GroupM ve Choreograph inovasyondan Sorumlu Baskani Krystal Olivieri, "Giincellemeler,
hizli karbon azaltimina olanak saglamak ve sektor genelinde ortak bir yaklasimin temelini olusturmak
icin Sera Gazi Protokoliinlin bes yasam doéngtlist asamasiyla uyumlu, saglam ve hizla dlgeklenebilir bir
¢6zlim sagliyor.Etkili olmak icin, dekarbonizasyon siireci planlama ile baslamalidir. Scope3 ile dogru
bir planlama API'sini birlikte gelistirerek maliyet, kapsam ve karbon arasinda optimum dengeyi
saglayabiliriz." seklinde yorum yapiyor.

Scope3'iin COO'su ve kurucu ortagi Anne Coghlan, "Dijital medyayi hizla karbondan arindirmak igin,
reklam endistrisinin bugin isleri nasil yaptigimizdaki strdirilebilirlik bosluklarini daha iyi anlamasina
yardimci olmaliyiz. GroupM, strddrilebilirlik cabalarini ileriye tasimada liderlik roltnd Gstlendi ve
endustriyi ortak bir karbon emisyonu azaltma yaklasimi etrafinda uyumlu hale getirme konusundaki
derin hedeflerini biz de paylasiyoruz. Bu ortaklik, satin alma davranisini gezegenin yararina olacak
sekilde degistirebilecek ekiplerin elinde, eyleme gegirilebilir karbon emisyonu verileri koyarak bu
misyonu ilerletmeye devam ediyor.” seklinde ekliyor.

Karbon Emisyonuna karsi XAXIS

Xaxis olarak karbon emisyonunu azaltma hedefiyle, yapay zeka teknolojimiz CoPilot’in 6nemli bir rol
almasi planlaniyor.

isbirligi icerisinde oldugumuz Scope3’iin aktaracagi emisyon verilerini, CoPilot igerisindeki
algoritmalara entegre etmek icin calismalar gerceklesiyor. Bununla birlikte KPI olarak emisyon
verilerine dayali optimizasyon yapmak miimkiin olacaginida éngériyoruz. Boylece, sirdirulebilir
medyaya yolculukta yapay zekamizin zaten énemli olan etkisinin arttirmay:i planliyoruz.
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