Attention Unit (AU) Optimizasyonu Hedeflenebilir Hale Geliyor

ilk sayimizda dikkat cektigimiz konulardan birisi de “Attention Unit (AU)” metrigiydi. Bu konuyla ilgili
yazimizi okuyamayanlar ya da yeniden g6z atmak isteyenler yaziya buradan ulasabilirler.

Bu metrigin ilerleyen donemlerde kampanya KPI’lari arasina girecegi ¢ok asikar. Reklamverenler
kreatif calismalarina ve medya yatirimlarina dikkati 6lcen bu ¢ok kanalli metrige ¢cok daha 6nem
vermeye baslayacak gibi duruyorlar. Diger yandan medya ajanslari da kampanyalarini en ince
ayrintisina kadar optimize etmek ve kampanya ¢iktilarina dair detayli raporlamalar yapabilmek adina
bu metrige fazlasiyla ihtiya¢ duyacaklar.

Su an sektoérde bu metrik Adelaide tarafindan kampanya sonrasi analizi olarak raporlanmakta. Yani
herhangi bir DSP lzerinde kampanya 6ncesinde hedeflenebilir degil. Sektérdeki bu agiktan yola ¢ikan
Yahoo, Adelaide ile bir is birligine imza atarak bu metrigi DSP Uzerinde hedeflenebilir bir hale getiriyor.
Gelistirmenin 2023 Q3 igerisinde kullanima agilacagi belirtildi.

Bu entegrasyon Yahoo'yu AU'yu hedefleme segmentlerinde sunan ve Adelaide API'si araciligiyla veri
entegre eden ilk DSP haline getiriyor. Bu durumda, Yahoo AU'dan faydalanma ve daha etkili reklam
stratejileri icin gercek zamanli verileri kullanma konusunda rakiperinden bir adim 6éne gikiyor. Sliphesiz
ki atilan bu adim diger DSP sahibi sirketler tarafindan da yakindan takip ediliyor. Beklenen basariyi
yakalamasi durumunda ilerleyen dénemlerde bu entegrasyonu diger DSP’ler icin de konusuyor
olabiliriz.

Konu hakkinda detayl okuma icin buradaki linkten faydalanabilirsiniz.
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