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Kadin sporlari genel sporlara gore %40 daha hizli biiyiiyor. Ve izleyenler sadece
kadinlar degil. CMI Media Group, tiim topluluklardaki hayranlar goz oniine
alindiginda, markalar icin firsatlarin acik oldugunu soyliiyor

Gliniimiiziin kadin sporcularinin sportif becerileri diinya
standartlarindadir - bu yeni bir sey degil - ancak
markalarin bu izleyicilerden gelen katiksiz mutlulukla
iliskilendirilme firsatlar1 daha once hic goriilmemisti. Bu
nedenle markalarin yaratici olmasi, 6zgiin bir seyler
yapmasl ve benzersiz olmasi i¢in ¢ok fazla alan var.
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Momentum artiyor

CMI Media Group'tan Melanie Lysaght, "Bu bir anda ortaya c¢ikan pan
fenomeni degil" diyor. "Bu ivimeyi olusturmak kadin sporcularin sevgi
dolu emegiyle oldu." Pandemi bir faktor oldu. "O donemde insanlar
hala spor miisabakalarmin heyecanim arzuluyorlardi" ve devam

ediyor, "Dolayisiyla kisitlamalar hafifletildiginde
bastirilmus biiyiik bir talep olustu.”

CMI Media Group'tan Amy Litt sunlar ekliyor: "Kadin sporculara
yonelik bu ilgi degisikliginin 50 y1l1 agkin bir siiredir devam ettigini
unutmayalim. Kadinlar onlarca yi1ldir ana akim sporlarda gortiniir
olmak i¢cin miicadele ediyor.”

*Pan: biitiin
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Halo Etkisi

Halo Etkisi; bir kisi, olay, ortam, kurum veya nesne hakkinda sahip olunan olumlu ya da olumsuz bir izlenimin
ilgili o 6znenin tiim oOzelliklerine genellenmesi egilimidir.

Peki markalar neden bu aksiyona katilmak istemiyor? Fubo'ya gore en hizli biiytiyen TV izleyicileri kadin

sporlarindan olusuyor. Forbes, kadin sporlarim1 « Dogrusal izleyici kitlesinin cogunun kiiciildiigii bir

donemde en hizh biiytiyen TV izleyicisi» olarak nitelendirdi. Canli spor etkinlikleri de yakin zamanda hiz
kesmeyecek.

Haco EeceeT
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Spotify, WPP'nin iiriin ve ¢coziimlerine dogrudan entegre edilecek ilk ses platformu olacak.

WPP ve Spotify bugiin, WPP'nin miisterilerine Spotify'in yenilikci reklam iirtinlerine, birinci taraf istihbaratina ve
ilgili kitlelere genis Olcekte ulasmanin yaratici yollarina erken erisim sunmasini saglayacak yeni bir kiiresel stratejik
ortaklig1 duyurdu.

Ortakhigin bir parcasi olarak Spotify, WPP'nin iiriin ve
coziimlerine dogrudan entegre edilen ilk dijital ses
platformu olacak. Buna, Choreograph'in ongorii
platformuyla baglantili bir kesif de dahildir. WPP, tiiriiniin
ilk ornegi olan bir ortaklikla, daha yaratici ve etkili dijital
sesli reklamcilik stratejileri saglamak amaciyla
miisterilerin toplu dinleme kaliplarin1 anlamalarina
yardimci olmak amaciyla Spotify'in birinci taraf
etkinliklerine dair bilgiler saglayan entegrasyonlar
gelistirmek icin Spotify'1 kullanmay1 deneyecek.

‘ e Spotify. Advertising
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WPP, calisanlar1 ve miisterileri icin dijital ses yaraticiligina ve Spotify'in yenilik¢i reklam
trinlerine odaklanan pazar lideri, diisiince liderligi ve ol¢ekli egitim programlar: sunmak
icin Spotify ile birlikte calisacak. WPP'nin ekipleri ve miisterileri aym1 zamanda Spotify'in
izleyici egilimlerine ve icgoriilerine odaklanan noro-i¢gorii arastirmasina erken erisimden
de yararlanacak.

Ortakhigin ilk ciktilarindan biri, WPP ajans1 Mindshare ile birlikte ytiriitiilen ve Spotify,
dijital sesli reklamlar ve dinleyiciler arasindaki baglantiy1 ayrintilariyla anlatan Spotify'in
Sonic Science i¢gori calismasinin WPP istemcisine 0zel versiyonu oldu. Spotify, arastirma
firmas1 Neuro-Insight ile birlikte calisarak, reklamlarinin etkilesimi, duygusal yogunlugu,
hafizay1 ve daha fazlasini nasil tetikledigini kesfetmek icin WPP miisterilerinin sesli
reklamlarini kullanarak Sonic Science Cilt 1 calismasini yeniden olusturdu. Dikkate deger
bulgular sunlari icerir:
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Etkileyici Kitle: Spotify, gorsel medya (+%24), diger isitsel medya (+%27) ve sosyal medya (+%38) gibi diger
medya formatlarina kiyasla siirekli olarak daha yiiksek diizeyde etkilesim saghyor ve Spotify'in 2021 arastirmasindaki
rakamlarda bir artisi .

Artan Reklam Etkilesimi: Bu calismada
dinleyicilerin, 2021 arastirmasina kiyasla WPP
miisterilerinin reklamlariyla daha fazla etkilesim
kurdugunu ve dinleyiciler miizik veya podcast
dinlemekten gercek bir WPP istemcisinin sesine
gectiginde reklam etkilesimi aktariminda %17'lik bir
artis oldugunu tespit ettik. reklam.

Hem podcast hem de miizik ortamlarinda giiclii
katilim: Arastirma, miizik (+%29) ya da podcast
(+%36) dinliyor olmalarindan bagimsiz olarak
dinleyicilerde reklam etkilesiminin yiiksek kaldigini
gosterdi.
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EssenceMediacom — Barbie

Temmuz ayinin Mediaweek Ayin Reklam Yerlestirme
odiiliinti kazanan EssenceMediacom oldu. Ajanstan:
“Barbie y1lin en ¢ok beklenen filmlerinden biri.
Kahramanimiz nihayet gercek diinyaya gectiginde,
gorevimiz acikti: Barbie'yi diinyamiza getirin ve kasabay1
pembeye boyayin! Bunu yapmanin, Barbie'nin neseli
deneyimlerini kutlayan bu olaganiistii duvar resmiyle
filmdeki Riiya Evi'ni alip dogrudan Brisbane sokaklarina
yerlestirmekten daha iyi bir yol var m1? Gece giindiiz!
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EssenceMediacom Avustralya ayrica Sidney'in Bondi Kavsagi'nda bir otobiis duragi ve Town Hall istasyonunda
birbirini izleyen JCDecaux Cross Track panelleri, ulusal Transit Megasides, Digital Large dahil olmak lizere 6zenle
secilmis ilgi cekici ve etkili formatlar secimiyle ev dis1 medya sirketi JCDecaux Avustralya ile isbirligi yapti. Format ve
Akill Cerceveler ile kampanya, eglence ve eglence dolu bir gosteri yaratacak sekilde ayarlanda.

- -

yesarbie

~ TheMovie

essencemediacom
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GroupM ajansi olan Wavemaker Pakistan, L'Oréal
Pakistan hesabini giivence altina alarak onemli bir dontim
noktasim kutladi.

o~
Dijital ¢oztimlerdeki uzmanligiyla bu ortaklik, Pakistan'in /
medya ve dijital ortaminda devrim yaratmaya
hazirlaniyor.
g PAKISTAN

L'Oréal Pakistan'in giivenilir ortagi olarak Wavemaker
Pakistan'l secmesi, ajansin veri, e-ticaret ve planlamaya
yonelik giiclii stratejiler ve yenilikci yaklasimlar sunma
konusundaki olaganiistii gecmisinden kaynaklanmaktadir.
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Ajansin bolgesel giicii onlar1 rakiplerinden ayiriyor. Icgoriilerden ve analizlerden yararlanan Wavemaker, veri odakl
bir ajans olarak etkili kampanyalar yiiriitiir ve marka etkisini en iist diizeye cikarir. Cesitli sektorlerdeki basarilar:
onlar pazar lideri konumuna getiriyor.

Wavemaker Pakistan Genel Miidiirii Zara Hussain heyecanini soyle ifade etti: "L'Oréal Pakistanin da
Wavemakern sorumlu oldugu diger pazarlara katilmasindan biiyiik heyecan duyuyoruz.”

Wavemaker'in gecici Genel Miidiirii Amna Khatib, "Ajans ve GroupM ekipleri, L'Oréal Pakistan'in hedef kitlesinde
yanki uyandiran etkili kampanyalar olusturmak icin uzmanliklarindan ve deneyimlerinden yararlanmaya istekli,
marka bilinirligini artirmak ve etkili sonuclar elde etmek icin veri ve analitigi kullaniyor", Amna Khatib Pakistan,
Dijital ve Strateji Direktorii, GroupM Pakistan.
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Red Bull, Nishat Linen, Unity Foods, Hush Puppies ve MCB'yi iceren etkileyici bir miisteri portfoyliyle Wavemaker
Pakistan, birden fazla sektorde 6zel ¢oziimler saglama yetenegini sergiledi. Uriin ve hizmetleri, verilerin ve
icgoriilerin giiciinden yararlanarak hizla gelisen tiiketici diinyasinda biiytimeyi koriikliiyor.

Veriye dayali bir yaklasim, yenilikci stratejiler ve kanitlanmis bir ge¢mis performansla Wavemaker, dontistiiriicii
kampanyalar sunmaya ve markalar1 Pakistan pazarinda ileriye tasimaya hazirlaniyor.

Red Bull
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Wavemaker Hakkinda: Wavemaker, biiyiimenin her
zaman daha iyi bir yolu olduguna inaniyor. Medya, icerik
ve teknoloji araciligiyla tiiketicinin karar verme siirecini ve
deneyimlerini yeniden sekillendiriyorlar. Giiclii tiiketici
verilerine erisimi olan Wavemaker, pazarlamanin satislar:
artirmak icin nasil miidahale edebilecegini anliyor.

Wu \,e m CI ke I 88 pazardaki 7.560 profesyonelden olusan ekipleri, onde

gelen marka ve isletmelerin biiylimesini saglayacak bilgi,
giiven ve cesarete sahiptir. Wavemaker, WPP'nin kiiresel
medya yatirim yonetimi sirketi GroupM 'nin bir parcasidir.
Wavemakerglobal.com, Twitter ve LinkedIn'de daha
fazlasini kesfedin.
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