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YENi WPP VE SHOPIFY ORTAKLIGI, MUSTERILERIN YENILIKCI
TICARET COZUMLERIYLE HIZLI BiR SEKILDE
OLCEKLENMESINE YARDIMCI OLACAK

WPP bugiin, Shopify platformunun tim degerini kurumsal miisterilere sunmak icin onde gelen kiiresel ticaret
sirketi Shopify ile stratejik, kiiresel bir ortakligin baslatildigini1 duyurdu.
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Bu ortaklik, sirketleri ortak ongoriilere sahip
urinleri ortaklasa gelistirmek tiizere bir araya
getiriyor ve iddiali markalarin daha hizh
olceklenmesine ve daha fazla miisteriye
ulasmasina yardimci olmak icin WPP'nin
13.500'den fazla ticaret uzmanindan olusan
agini Shopify platformuyla eslestiriyor.

shopify

Degisen tiiketici beklentileri, stirekli
gelisen ticari yenilikler ve degisen
ekonomik ortamla birlestiginde,
markalarin tiiketicilere cevrimici, magaza
ici veya sosyal medya platformlar: gibi tiim
platformlarda dogrudan ulasmasini her
zamankinden daha onemli hale getirdi.




YENIi WPP VE SHOPIFY ORTAKLIGI, MUSTERILERIN YENILIKCI group™
TICARET COZUMLERIYLE HIZLI BIR SEKILDE
OLCEKLENMESINE YARDIMCI OLACAK
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WPP, VML'DE KURESEL BIR GUC MERKEZI YARATMAK ICIN growp

WUNDERMAN THOMPSON VE VMLY&R'lI BIRLESTIRIYOR

WPP bugiin, Wunderman Thompson ve VMLY&R'in birlesmesiyle miisterilerine sundugu hizmetlerde biiyiik bir
gelisme oldugunu duyurdu. Birlesen varlik VML olarak bilinecek ve sektoriin en biiyiik yaratici sirketi olacak.

VML, her biri birinci sinif ticaret,
miisteri deneyimi ve pazarlama
teknolojisi yeteneklerine sahip,
diinyanin en ¢ok o6diil alan iki yaratici
ajansini bir araya getiriyor. VML,
timi sinifinin en iyisi veri
operasyonlari, teknoloji platformlari
ve onde gelen teknoloji sirketleriyle
ortakliklar tarafindan desteklenen,
yaratict marka biiylime stratejisi ve
doniisiim girisimleri konusunda
miisterileri destekleyecek donanima
sahip olacak.
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WPP, VML'DE KURESEL BIR GUC MERKEZI YARATMAK ICIN growp

WUNDERMAN THOMPSON VE VMLY&R'lI BIRLESTIRIYOR

Global CEO Jon Cook, "Giiclii markalar ve isletmeler olusturmanin gelecegi, marka deneyimi, ticaret ve miisteri
deneyimlerinin birbirine baglanmasini gerektiriyor" dedi. “VML'nin olusumuyla her damsmanlik ve reklam
ajansimin olusturmayt arzuladigi seyi yaratma firsatint hemen fark ettik. Miisteri deneyimi ve ticaretteki
derinligimizle bu kadar yaratici bir sekilde odiillendirilen baska bir sirket olmadigina inandigimizdan, yeni
teklifimizi sektore sunmaktan ozellikle heyecan duyuyoruz.”
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SEAGRAM'IN ROYAL STAG AMBALAJLI igME groupm
SUYU, 'BiR MILYAR HAYRAN ICIN BIR MILYAR
FiLM KAMPANYASINI TANITIYOR

Mumbai: Kiiresel diizeyde kriketle uzun siiredir devam eden iliskisini giiclendiren Seagram'in Royal Stag'i, yenilikci
ve siirtikleyici yapay zeka liderligindeki hayran deneyimi 'Bir Milyar Hayran icin Bir Milyar Film'in lansmanim
duyurmaktan heyecan duyuyor. Kampanyada Hindistan'in en tilsimh kriketcilerinden ticti, takim kaptani Rohit
Sharma, Jasprit Bumrah ve Surya Kumar Yadav yer aliyor. Kriketle ilgili olaganiistii duygulari koriikleyen marka,
bircogu Hindistan'da yetiskin olarak ilk Diinya Kupasi'na tanik olan yepyeni nesil gen¢ kriket hayranlarini
ateslemeyi amachyor.

A BILLION FILMS_. 7 .. BN .
FOR A BILLION FANS. = ' o




SEAGRAM'IN ROYAL STAG AMBALAJLI iGME group™
SUYU, 'BiR MILYAR HAYRAN iGiN BiR MIiLYAR
FILM' KAMPANYASINI TANITIYOR

Bu Diinya Kupas1 Hindistan'da yapiliyor ve simdiden "Simdiye Kadarki En Biiyiik Diinya Kupasi" olmasi planlaniyor.
Markanin 'Biiyiik Yasa' felsefesiyle senkronize olan yapay zeka entegreli kampanya, her hayrana kriketcilerin yer
aldig kisisellestirilmis bir filmin parcasi olma firsati veriyor. Yaratici ajans ortaklar1 FCB India, Dijital Ajans ortaklari
Dentsu India, Teknoloji Ortag1 Artizens Events ve Deneyimsel coziimler ve medya ortaklar1 Wavemaker ile birlikte
kavramsallastirilan; Kampanya, her hayranin yalnizca hayallerini degil, ayni1 zamanda biiyiik yasayabildigi cigir acici
bir kampanyadir.
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A BILLION FILMS
FOR A BILLION FANS
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WPP, PARIS'TE YENI BIR KAMPUSUN KAPILARINI ACIYOR group™

Kampiis, 18 WPP ajansini ve 2.000 isbirlikcisini Levallois-Perret'teki yaratici ve ilham verici tek bir alanda bir araya
getiriyor.

WPP buglin Paris'in kuzeybatisindaki yeni
kampusunln kapilarini agti. Yeni alan, 2.000
kisiyi tek bir ¢ati altinda toplayarak WPP'nin
Fransiz pazarina olan bagliligini ve yaratici
yeteneklere yaptigl yatirimi gésteriyor.

Kampus, giderek artan sayida uluslararasi
isletmeye ev sahipligi yapan Levallois-Perret
semtinde yer almaktadir.
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WPP, PARIS'TE YENI BIR KAMPUSUN KAPILARINI ACIYOR group™

WPP Paris Kampiisii, gelisen calisma tarzlarina
uyum saglayacak ve yeniligi tesvik edecek
sekilde tasarlandi. Insanlar bir araya gelmeye
ve fikir paylasmaya tesvik eden, yaraticiligin
gelismesine olanak taniyan, %30'u ortak
ortamlar olan son teknolojiye sahip esnek
alanlar sunuyor.

Kampuste iki kat yikseklikte bir oditoryum,
iki restoran, 2.600 m2'lik bahceler ve kendi
bal arisi kolonisiyle tamamlanan panoramik
Paris manzarali bir cati terasi bulunmaktadir.
Yer secimi, tasarim ve ic mekanlar WPP
sirketi BDG mimari + tasarim tarafindan
yonetildi.

WPP'nin pazarlama, teknoloji ve medya
alanindaki kuresel liderleri bir araya getiren
"baglantisiz konferansi" WPP Stream'den
ilham alan kampus, konuk konusmacilara,
sanat enstalasyonlarina ve ortak ve topluluk
etkinliklerine ev sahipligi yapmak gibi yaratici
dusinceye ilham vermek icin diizenli olarak

tasarlanmis etkinlikler dizenleyecek.
13



WPP, PARIS'TE YENI BiR KAMPUSUN KAPILARINI ACIYOR group™

Yeni alanin lansman etkinligine katilan WPP CEQ'su Mark Read
sunlari soyledi:

"Paris, yaratici miikemmellik ve teknolojik inovasyonun
merkezi olarak diinya capinda taninmaktadir. Sehirde yeni
kampltistiimtiziin ac¢ilisi, Fransa'daki tutkumuzu ve Paris'e
verdigimiz 6nemi gdsteriyor. Sektér lideri yapay zeka
yeteneklerimiz ve birinci sinif medya islerimizden édiillii
yaratici galismalarimiza kadar WPP'nin en iyi uzmanligi ve
kaynaklari icin bir merkez gérevi gérecek ve ajanslarimiz
arasinda is birligine olanak taniyacak. Kampdis,
yaraticihgimizin glictinden miisterilerimizin yararina
yararlanan modern, ilham verici ¢alisma alanlari
saglayarak, calisanlarimiza ve teknolojiye yaptigimiz
yatirimi yansitiyor."
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HEINZ, YENi KETGAP MAKARNA
SOSUNU PiYASAYA SURERKEN
SIMARIK BiR TARTISMAYI ATESLEDI M M AA




HEINZ, YEI_li KETCAP MAKARNA SOSUNU PIYASAYA SURERKEN group™m
SIMARIK BIR TARTISMAYI ATESLEDI

Heinz, Wunderman Thompson ispanya ile ortaklasa gelistirilen, makarna severler arasinda tartismalara yol acan provokatif bir
kampanyayla yeni ketcap bazli makarna sosunu piyasaya suriyor.

Talians simdi baska tarafa bakiyor. Makarnanin izerine ketcap, sosyal medyayi baska hicbir seye benzemeyen bir sekilde
kutuplastiran bir mutfak tartismasidir. Dinyanin en Unll ketcapinin ve yeni "gllliing derecede iyi" makarna soslari serisinin

yaraticisi Heinz'in agirligini koymasi dogru geldi.

RIDICULOUSLY HEINZ.
RIDICULOUSLY GOOD.




HEINZ, YENi KETCAP MAKARNA SOSUNU PIYASAYA SURERKEN groupm
SIMARIK BIR TARTISMAYI ATESLEDI

New Hgin? Tomato Ketchup Pasta Sauce.

Sinirh sayida Uretilen sos, glineste olgunlastiriimis
italyan domateslerinden yapilan ve zengin domates
sosunu Heinz Domates Ketcapinin ikonik tadiyla
birlestirerek guliing derecede iyi, karsi konulmaz bir
Heinz makarna sosu yaratan 6zel bir tariftir.
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ULOUSTY HEINZ
R DI L OURLY GOOD.

Son arastirmalar, ingilizlerin dértte birinin (%24)
makarnaya ketcap koymanin dogru oldugunu
dislindiglni gosterdi. Ancak yaridan fazlasi (%59)
bunun kabul edilemez oldugunu dustntyor. Ancak
Heinz'in son kampanyasi, kombinasyonun gilling
derecede dogru mu yoksa glliing derecede yanlis mi
olduguna karar vermeyi tiketiciye birakiyor.

New Heinz Tomato
Ketchup Pasta Sauce.
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HEINZ, YENI KETCAP MAKARNA SOSUNU PIYASAYA SURERKEN group™
§IMARIK BiR TARTISMAYI ATESLEDI

Gectigimiz Cuma glinl yayinlanan bir teaser kampanyasi, Mad Men dizisinde yer alan ve daha sonra David
Miami ajansi tarafindan Grlinlin piyasaya slirilmesinden 6nce heyecan yaratmak amaciyla hayata gecirilen
ikonik 'Pass the Heinz' reklamina génderme yapiyor. Wunderman Thompson ispanya, Don Draper'in

hamburger ve patates kizartmasini farkli makarna tirleriyle degistirerek Londra'daki acik hava medyasinda
yayinlanan kiskirtici posterler yaratti.

Yaratici ajans Wunderman Thompson ispanya tarafindan , N
tasarlanan 'Guling bir sekilde yanlis mi?' kampanyasi 27 7 | = NG = #y NeweinzTomato Ketohup Pasta Salice.
Eylul'de baslyor ve 15 Ekim'e kadar sosyal medyada ve Londra, k
Liverpool, Birmingham ve Manchester'daki 6nemli ev disi
sitelerde yayinlanacak

EIN2

ESTP 1869

Ketchup Pasta fauce

RIDICULOUSLY RIDICULOUSLY HEINZ.
60 2§ RIDICULOUSLY GOOD.







DESIGN BRIDGE AND PARTNERS, ARCHER KIZ OKULU'NUN
KiMLiGiNi YENIDEN TASARLIYOR

Los Angeles merkezli Gniversite hazirlik okulunun
yeniden markalasmasi, Archer'in kapilarinda
uzun slredir gorilen, hissedilen ve kutlanan
seyleri diinyaya gostermeyi amacliyor. Okul,
klasik ve moderni birlestirebilecek bir gorsel
kimlik olusturmak icin WPP'nin sahibi oldugu
Design Bridge and Partners'a basvurdu.

Proje, Archer'in geleneksel ve gagdasin kesistigi
noktada yer alan ayirt edici egitim konumunu
sembolize etmeyi umuyor. Tasarim ortakhiginin
calismalari Gic ana tema tarafindan yonlendirildi:
‘canll’, 'keskin' ve 'durdurulamaz'; bunlar, tim
kizlarin egitiminin geng, zarif ve tutkulu bir
sekilde yeniden tasavvur edilmesini temsil
ediyor.

group™
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DESIGN BRIDGE AND PARTNERS, ARCHER KIZ OKULU'NUN
KIMLIGINI YENIDEN TASARLIYOR

Revize edilen kimligin merkezinde, markanin tamaminda sembolize edilen, Yunan vahsi hayvan tanricasi Artemis yer aliyor.
Ornegin, Artemis'ten ilham alan 'The Archer', yeni logoda yer aliyor ve her 6grencinin hedeflerini hedeflemesini temsil
ediyor. Archer'in gelistirmeye calistigi kasitli ve glivenli ortami temsil eden koruyucu bir kalkan olan 'aegis' de Yunan
mitolojisinden alinmistir.

Baska yerlerde, takimyildiz unsurlari tasarima dahil edilmistir. Okgu, okulun kizlarin parildamaya tesvikini temsil etmek igin
yukariyi hedefliyor. Yildiz unsurlari daha fazla canlilik ve modernlik saglamak i¢in tasarlandi; 'Cesme’, 'Palmiye' ve 'Mayis
Diregi' gibi yer ¢cekimi unsurlari ise okulun ve toplulugun farkli yonlerini temsil ediyor.

Joy™ Limitless 255
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DESIGN BRIDGE AND PARTNERS, ARCHER KIZ OKULU'NUN
KiMLiGiNi YENIDEN TASARLIYOR

"Tasarim, okulu ve onun egitime yonelik benzersiz yinelemeli yaklasimini yansitiyor - her zaman
arastirir, yansitir, uyarlar - klasik egitimin harika yanlarini alir ve onu en ileri moderniteyle birlestirir."

Design Bridge and Partners'in kreatif direktérii Marlee Bruning soyle diyor: "ilk bakista Archer'in yeni markasi geleneksel,
prestijli bir ekolt cagristiriyor; her daim yesil ve tas renk paleti, 6zenle hazirlanmis marka isareti ve klasik resimli simge.

ARCHER






