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Dijital dinyada devamli olarak birgok
reklama maruz kalan kullanicilarin
reklamlara olan ilgisinin ve dikkatinin
azalmasi kaginiimazdir.

Kullanicilarin anlik olarak dikkatlerinin
Olculemedigi durumlarda etkili medya
stratejileri olusturmak ve hedeflenen
mesaiji kullaniciya iletmekte gucltkler
yasanmaktadir.

Bu nedenle markalar, olusturduklari
medya planlarinin ne kadar etkili ve ilgi
cekici oldugunu 6lcebilecekleri bir
élcum ydéntemine ihtiyag duymaktadir.
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GroupM Nexus Media Solutions ekibi olarak,
Kiko Milano'nun programatik display
kampanyalarinin ne kadar dikkat ¢ektigini
élgcmek icin «Adelaide Metrics» ile igbirligi
yaptik. "Dikkat Metrigi” kullanarak,
kreatiflerin ilgi gekiciligini ve medya
planina uygunlugunu analiz edip optimize
edebildik.

Bu metrigin etkisini gézlemlemek igin bir
A/B testi tasarladik; Kontrol grubu, standart
kampanya kurulumumuza gére ayarlandi
ve test grubu, Adelaide Metrics'ten 6zel
anlagma alarak yuksek "Dikkat Birimi"
degerlerine goére optimize edilmis
envanterle kuruldu. Kompanya boyunca,
kreatiflerimizi ve envanterimizi "Dikkat
Birimi" metrigine gore optimize ederek
kampanyanin Analitik sonuglarini
iyilestirmeyi amacladik.
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Kampanya sonucunda, Test grubumuz ortalama 26,62
Dikkat Birimi degerine ulastl. Bu deger, Kontrol
grubundan %39 daha yUksektir.

Ayrica, 26,62 Dikkat Birimi degeri, Adelaide Metrics
tarafindan paylagilan 22,26 referans degderinin %20
Uzerindedir. Testin Analitik sonuglarini analiz
ettigimizde, Test grubunun kullanici basina etkilesimli
oturum degeri 0,38 iken Kontrol grubunun degeri
0,18'dir. Test grubu, kullanici bagina etkilesimli oturum
degerinde %1111k bir artig elde etmistir. Elde ettigimiz
web trafiginde, Test grubunun ortalama oturum basina
etkilesim sUresi degeri, Kontrol grubundan %560 daha
yuksektir.

Bu test sonucunda, Dikkat Birimi degerine gére
optimize edilen Test grubundan gelen web trafiginin,
Kontrol grubuna gére daha yutksek kaliteli bir site trafigi
olusturdugunu gézlemledik. Bu 6zelligi, kampanyamizin
analitik sonuglarini baydk élcude iyilestiren, gelecekteki
programatik kampanyalarimizda medya yatirrmimiza
deger katmayi planliyoruz.



