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HEDEF KITLEYE ULASMANIN ALTERNATIF BIR YOLU:
INGAME AUDIO
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Turkcell, Tarkiye'deki 6nde gelen telekomunikasyon ve

teknoloji hizmetleri saglayicisidir. AQustos ayinda Turkcell,

kullanicilarin plan detaylarini degistirmek zahmetine
girmeden kendiliginden duzenleyebilecekleri «<Esneyen
Paket» adl planlarini daha genis kitlelere duyurmayi

amagladi.

Kampanyanin hedefi, Esneyen Paket'in bilinirligini
artirmakti. Bu kampanyanin dijital ortamdaki mesaj
kalabaligindan siyrilabilmesi igin bdytyen oyun
endustrisinden faydalanmalk kritikti. Media Solutions ekibi
olarak, hedef kitlemizin dikkatini gekmenin mikemmel bir

yolunu bulduk: In Game Audio Reklamlart!
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Oyun endustrisi, Tarkiye'de ve dinya genelinde hizla
buydyen bir pazar. Hedef kitlelere etkili bir sekilde
ulagmak icin de oyun ici reklamlar kritik. Hedef kitleye
ulagirken oyun deneyimini bozmamak son derece

onemlidir.

Media Solutions ekibi, Odeeo ile ig birligi yapma karari

aldi. Odeeo, programatik olarak sunulabilen segilmis ve

ilgili in game audio ad slots igeren bir anlagma hazirladi.

Bu model, Turkcellin hedef kitlesine kuguk bir banner
yerlesimi ve oyun deneyimini bozmadan audio spot ile

ulagmasina yardimci olmaktadir.

@ Sonuclar

Kampanya suresince 1.667.002 izlenme elde edildi.

In-game audio kampanyanin sonuna kadar 1.400.281
kez dinlendi. Kampanyanin Dinlenme Orani (LTR), sektér
benckmarkindan %4.7 artig saglanarak %84 elde edildi.
(0deeo Benchmark %80 LTR).

Bu tiklanabilir reklam modeli oldugu igin, Tiklama Orani
(CTR) %6.52 oldu ki bu, sektér benchmarkindan %160
daha yuksek performansi temsil etmektir (Odeeo
Benchmark %2.5 CTR).

Kampanya suresince 445.031 tekil kullaniciya erisildi.
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