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ODEABANK'IN MEDIA FIRST KULLANIMI: ADRESSABLE

TV'DE AUDIO BANNER!
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Son gunlerde finansal inis ¢ikiglar
yasayan tuketiciler olarak, medya
ahmlarricin enflasyonist ortamda
maliyet acgisindan oldukca zorlayici bir
durumla kargi karsiyayiz.

Bu durum bizi, alternatif akilli medya
¢co6zumleri aramaya tesvik ediyor.
BUyUme orani %359 olan Connected
TV, en fazla artan yatirimi olan dijital
kanal olarak géze ¢arpiyor.

TV alimlari igin maliyetler ve devamli
yukselen enflasyon ortamini
dustndugumuzde, Addressable TV'nin
kullanimi, ulagim agisindan maliyet
avantajina sahip olmasi ve bir sonraki
nesil teknolojik bir satin alma ¢ézimu
olarak konumlanmasi sayesinde
ihtiyaglarimizi kargilayan bir ¢ézim
olarak ortaya ¢ikti.
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Hedef kitle kbkeni verilerine dayanarak, hedef
kitlemizin %8'inin geleneksel TV kullandidini,
%29'unun ise Akilli TV'lerde oldugunu tespit
ettik ve Addressable TV reklamlarina
odaklanmaya karar verdik. Tvekstra-Adjust ile
olan ig ortakhdimiz, artik Adjust aracihgiyla
CTV cihazlari Uzerinde reklam veri raporlama
imkani sunuyor.

Addressable TV ile hedef kitlelere yénelik bir
ortam olusturduk, performans metriklerini
olctuk ve musteri deneyimini takip ettik; bu,
geleneksel TV satin alma ile mumkan
olmayan bir seydi. Ayrica, programatik
reklamlarimizda buradaki hedef kitleleri
yeniden hedefleyebilmekte bu kullanimin bir
diger faydasi oldu.

Ek olarak, bankacilik sektériande bir ilki
gergeklestirerek sesli bir banner kullanarak
A/B testi olusturduk. Banner'da Odea'nin nakit
odul teklifini tanittik ve kullanicilar Odea
uygulamasina yoénlendirmek igin tiklamadan
sonraki bir QR kodu igeren bir yénlendirme
sayfasi kullandik.

Bu yaklagim, farkindaliktan uygulama
indirmeye ve potansiyel musteri olusturmaya
gecis yapan kapsamli bir huni olusturmamiza
olanak tanidi.
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Aktivasyonlarimiz sirasinda, %92'lik bir video
tamamlama oraniyla 172.000 géruntileme elde
ettik; kampanyamiz, ilgili aktivasyon dénemi igin
medya planimizda %21ik bir paya sahipti.

A/B testlerimizden elde ettigimiz verilere gére, sesli
bannerlar sessiz bannerlara gére %9.410k bir CTR
artig, %410k bir CPI (uygulama indirme maliyeti)
iyilestirmesi ve %16'lik bir CPL (uygulama indirme
sonrasi onaylanmig bagvuru) artigi gésterdi.

BLS ile reklam hatirlama oranlarinda %511k bir artig
raporladik.

Ayrica, programatik aktivasyonlarimizda
Addressable retargeting hedef kitlesine
odaklanarak, %1Tlik bir CTR artigi ve %8'lik bir VCR
artisi elde ettik.

Oksijen Hesap ile 100 giin boyunca
hos geldin faizi!
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