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Colgate & Palmolive markamizin
ktrresel yaklagiminda birim
maliyet ana faktoérdur.

Bu da kapsamli QCPM’ in
OlcUmlenmesini bizim icin dnemli
bir unsur haline getirmistir.

YUksek enflasyona neden olan
medya maliyetlerindeki artislar,
QCPM'i olumsuz etkilemektedir.
Bu olumsuzluga ragmen
maliyetlerimizi azaltacak bir
¢Ozum arayisina girdik.
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Colgate QCPM Copilot Coziimu
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Markamizi artan medya maliyetlerinden
korumak amaciyla kuresel yapay zeka
¢6zUMUMUz Copilotu DV360 ile entegre ettik

ve birim maliyetleri ve QCPM'i ayni anda
azaltacak multi-KPI odakli bir ¢6zUm 6nerdik.

Degerlendirmek amaciyla 3 kampanyamizda
(Trueview, preroll ve display), Al aracimiz
Copilot'u entegre ettik. Performansimizi
slcmek amaciyla burada A/B testi
gerceklestirdik.

Testte CoPilot, birim maliyetleri ve QCPMi
azaltmay! insan mudahalesine minimum
intiyacla, kampanya boyunca anlik
optimizasyonlar yaparak basariyla
tamamladi. Copilot, gercek zamanl butge
alokasyonu yaparken, entegre ettigimiz
brand-safety saglayicilariyla sinirlamalari
koruyarak optimizasyonlari gergeklestirdi.

Wavemaker

Co/gate
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Kampanyamizin sonunda, Copilot
entegrasyonlu ile entegre olmayan
yayinlarimizi karsilastirdigimizdao;

Trueview yayininda birim maliyet (CPV)
Uzerinde %28k bir dusts ve QCPM'de
%16k bir dusus kaydettik. Display
yayinimizda birim maliyet (CPM)
Uzerinde %26'lik bir azalma ve QCPM'de
%2310k dusus gergeklesti.

Preroll yayininda ise hedef birim
maliyet (CPCV) Uzerinde %37'ik bir
dusus ve QCPMde %36k bir azalma
yasandi.
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Trueview Kampanya Sonuclan

CASE STUDY | TURKEY/EMEA

Wavemaker

CoPilot'un maliyet azaltma etkisi, zaman ¢izelgesinde gdzlemlendi ve 6grenme surecinin 6nemi, grafiklerde
@ oldugu gibi kaydedildi. Kaompanya sonunda, Copilot entegrasyonlu yayinlarla karsilastirildiginda CPV'de %28'lik
bir gelisme ve CPCV'de %16,7'lik gelisme elde edildi.

Lo;

{3

bir iyilestirme elde edildi.
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q CoPilot yayini sirasinda, hedef KPI'larin yani sira «Viewability» performansimizi koruduk ve YouTube benchmark
performans hedefimizi %90 olarak koruduk.

Ana KPI hedefini optimize ederken, Copilot entegrasyonu olmayan kampanyamiza gére VIR metriginde %16,7'lik
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Display Kampanya Sonuclari

CoPilot'un maliyet azaltma etkisi, zaman kirillimli raporlandiginda égrenme surecinin énemi asagidaki grafikte
rahatlikla goérulebiliyor. Kampanya sonunda, CoPilot, Copilot entegrasyonu olmayan yayina goére tiklama
maliyetinde %18'lik bir iyilestirme saglamustir.

CoPilot'un entegrasyonu olmayan bir yayina gére, yayin boyunca hedef KPllarin yani sira CPM metriginde de
%261k bir maliyet iyilegmesi kaydedildi.
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Preroll Kampanya Sonuclari

CoPilot'un maliyet azaltma etkisi, zaman kirilimli raporlandiginda 6grenme surecinin 6nemi asadidaki grafikte
@ rahatlikla gorulebiliyor. Kampanya sonunda, CoPilot, CPCV entegrasyonu olmayan yayina gore %47k bir
iyilesme saglanmistir.

ﬂ:} CoPilot yayini sirasinda, hedef KPl'larin yani sira CPV metriginde de %371k bir maliyet iyilesmesi kaydedilmistir.
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