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TURKIYE NUFUSU 85 MILYON 372 BIN 377KiSi OLDU!
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TARIHI ITIBARIYLA BIR
ONCEKI YILA GORE 92 BiN 824 "
KiSi ARTARAK 85 MILYON 372
BIN 377 Klsl OLDU. 10.000.000

Erkek niifus 42 milyon 734 bin 71 kisi olurken, kadin niifus 42
milyon 638 bin 306 kisi oldu. Diger bir ifadeyle toplam niifusun
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42.638.306

Kadin

%50,1'ini erkekler, %49,9'unu ise kadinlar olusturdu. Niifus ve yillik nifus artig hizi, 2007-2023
. . Nirfus (Milyon) Artig hizi (Binde)
Niifus artis hiz1 binde 1,1 oldu. 86 - e
84

Istanbul'un niifusu, bir 6nceki yila gore 252 bin 27 kisi azalarak 82 25
15 milyon 655 bin 924 kisi pldu. Tiirkiye niifusunun 80 -
9618,34'liniin ikamet ettigi Istanbul'u, 5 milyon 803 bin 482 kisi ~ 78 | '
ile Ankara, 4 milyon 479 bin 525 kisi ile Izmir, 3 milyon 214 bin 78 ° 131 15
571 kisi ile Bursa ve 2 milyon 696 bin 249 kisi ile Antalya izledi. :;

L0
Tiirkiye'nin 2007 ve 2023 y1l1 niifus piramitleri ;:
karsilastirildiginda, dogurganlik ve oliimliiliik hizlarindaki o B
azalmaya bagh olarak, yagh niifusun arttig1 ve ortanca yasin o y : .. i , . J 1 , . Lo
yiikseldigi goriilmektedir. @sl 1" 'ﬂ -@ -o. 1&"1’ »p"% -ﬁ"‘ __ﬂ-\t -;ﬁ'@ 'P-.:t -ﬁ“ -ﬁ"% 1&@ 1“1\ '19"3' 19.1;5
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EVLENEN CIFTLERIN SAYISI 2022 YILINDA 574 BiN 358 IKEN 2023

565 BIN 435 YILINDA OLDU.

Bosanan ciftlerin sayis1 2023 yilinda 171 bin 881 oldu

Ortalama ilk evlenme yasi yiikseldi.

Yillara gore ortalama ilk evlenme yas1 incelendiginde, her iki cinsiyette de ilk evlenme
yasinin arttigi goriildii. Ortalama ilk evlenme yas1 2023 yilinda erkeklerde 28,3 iken
kadinlarda 25,7 oldu. Erkek ile kadin arasindaki ortalama ilk evlenme yas fark: ise 2,6 yas
olarak gerceklesti.

Son bir y1l icindeki bosanma olaylarindan 171 bin 213 cocuk etkilendi
Kesinlesen bosanma davalar1 sonucunda 2023 yilinda 171 bin 881 ¢ift bosanirken 171 bin
213 ¢ocuk velayete verildi. Bosanma davalar1 sonucu, cocuklarin velayetinin ¢ogunlukla
anneye verildigi goriildii. Cocuklarin velayetinin 2023 yilinda %74,9'u anneye, %25,1'i
babaya verildi.

Tek kisilik hanehalklarinin orani artti

ADNEKS sonuclarina gore, 2014 yilinda %13,9 olan yalniz yasayan fertlerden olusan tek
kisilik hanehalklarinin oraninin 2022 yilinda %19,4'e yiikseldigi goriildi.

Genis aileden olusan hanehalklarinin oraninda azalma goriildii

Tek cekirdek aile olarak ifade edilen, yalnizca eslerden veya esler ve cocuklarindan veya
tek ebeveyn ve en az bir cocuktan olusan hanehalklarinin orani, 2014 yilinda %67,4 iken
2022 yilinda %64,5'e geriledi. Diger yandan, genis aile olarak tanimlanan ve en az bir
cekirdek aile ve diger kisilerden olusan hanehalklarinin orani 2014 yilinda %16,7 iken
2022 yilinda %12,8'e diistii.

Cekirdek aile bulunmayan birden fazla kisiden olusan hanehalklarinin oram
artti

Aralarinda eg, anne-cocuk veya baba-cocuk iligkisi olmayan fertleri iceren; diger bir
ifadeyle ¢ekirdek aile bulunmayan birden fazla kisiden olusan hanehalklarinin oraninda
artis oldugu gozlendi. S6z konusu hanehalklarinin orani 2014 yilinda %2,1 iken 2022
yilinda %3,3'e yiikseldi.
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UNIVERSITE MEZUNU ORANI
%24.9, %30.7 LISE MEZUNU ORANI,
%17.3 ORTAOKUL MEZUNU ORANI

24.9% 130.7%

Universite : :  Lise

£ 17.3% ::11.02%
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TURKIYE GDP BUYUME ORANI 2022°DE %3,5 "TEN 2023 YILININ Q4
DONEMINDE %4,8 ’E YUKSELMISTiR.

GDP Buyume Orani
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YILIN iLK 6 AYI BOYUNCA DOLAR VE EURO’NUN EN YUKSEK OLDUGU
DONEMDE TGE’DE DUSUS GORULUYOR. BUNUNLA BIiRLIKTE AGUTOS
ITIBARIYLE DOVIZ KURUNUN YUKSELMESI DEVAM EDERKEN, TGE’NiN DE
YUKSELMEYE BASLAMASI DIKKAT CEKIYOR
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TURKIYE TAHMINI MEDYA YATIRIMLARI

Adspend
Change %

Television

Newspaper
Magazine
Outdoor

Radio

Cinema
Internet
All Mediums

Total

Total
Total
Total
Total
Total

Total

Thematic

2020
23,0%
25,2%

9,2%

-27,2%
-30,7%
-15,5%
-9,8%
-70,5%
156,0%
58,1%

GroupM Trading ekibi tarafindan calisilan senaryolardaki max. senaryolar alinmigtir.

2021
43,9%
46,0%

26,5%

5,7%
11,5%
34,6%
41,4%

-80,0% 257,1%
150,6%

99,6%

2022
/78,3%
80,6%

56,2%
24,0%
31,1%
125,3%
96,2%

93,5%

89,7%

93,6%
95%
79,5%
38,5%
52,6%
105,0%
73,6%
89,7%
94,5%
93,8%

79,6%
81%
68,0%
25,0%
20,0%
85,0%
35,0%
30,0%
81,7%
80,4%

group™



group™

TURKIYE MECRA BAZINDA TAHMINI ENFLASYON ORANLARI

Inflation

2020 2021 2022 2023f 2024f
Television Total 14,5% 38,9% 115,1% 126,0% 99,2%
Mass 16,4% 42,4% 119,2% 126,1% 100,0%
Thematic 0,0% 9,0% 73,8% 125,3% 90%
Newspaper Total 0,0% 6,0% 24,6% ©65,0% 50,0%

Magazine Total 0,0% 1,0% 18,4% 51,0% 50,0%
Outdoor Total 7,0% 15,0% 152,0% 150,0% 95,0%
Radio Total 0,0% 15,0% 66,2% 120,0% 80,0%
Cinema Total 0,0% 22,0% 0,0% 60,0% 40,0%
Internet Total 17,5% 22,5% 65,0% 125,0% 95,0%

GroupM Trading ekibi tarafindan calisilan senaryolardaki max. senaryolar alinmigtir.
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YONETICI OZETI &
MECRA BAZINDA
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Turkiye'de medya yatirimlari
Turkiye'de organize medya ve reklam sektora yatirimlari, 2023 ilk 6 ay

99,2 Spor Alanlan
%15,8 Blylk Alanlar Gazete %86,5
%14,4 Dijital [ [ Dergi %13,5
%60,6 Reklam Uniteleri

Turkiye organize medya yatirnmlar

23,18 Milyar TL

Reklam yatirimlari(*)

7,78 Milyar TL

= Dijital

B Televizyon
= Agikhava
® Radyo

= Basin

B Sinema

Turkiye organize medya yatirimlari degisimi (2022-2023 ilk 6 ay)

%80,42

"L.Yaratc isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatinmlann %20,74'Unu olugturdugu tahmin edilmigtir

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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Tiirkiye'de medya yatirimlari

groupm

Turkiye'de toplam (organize + direkt) medya ve reklam sektoru yatirimlari, 2023 ilk 6 ay

%9,2 Spor Alanlan

%15,8 Bilylk Alanlar " Gazete %86,5
%14,4 Dijital |— Dergi %13,5

%60,6 Reklam Uniteleri —' | I_

|

Sin PC
Radyo %0, %22,8
%1,6

Sinema
%0,2

Gésterim ya da
Tiklama Bazl

£

E¢

%17,6

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023

Turkiye medya yatirimlari

37,51 Milyar TL

Reklam yatirimlari®!

7,78 Milyar TL

® Dijital

® Televizyon
® Agikhava
W Radyo

| Basin

B Sinema

Turkiye medya yatirimlari degisimi (2022-2023 ilk 6 ay)

%79,25

"LYarauc igler, yapim, bask, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini igermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatrimlann %20,74'Un{ olugturdugu tahmin edilmistir,
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Turkiye'de medya yatirnmlan

Televizyon
Turkiye'de televizyon medya yatirimlari, (Milyar TL)
% 79,61
Toplam degisim (%)
%90,71 %9,29 2022 - 2023 ilk 6 ay

© % 26,02

@9,61 Toplam (organize ve direkt)
medya sektoru payi (%)
2023 Y1 8,87 W1 9,76 <
- N _‘ 0
% 42,10
Organize medya sektori
I rRaporlanan pay! (%)

2023 ilk 6 ay
[ | Raporlanmayan
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Genel durum uzerine tespitler
Televizyon

TV reklam yatinmlari, 2022'de yillik %78 artis ile tarih boyunca gerceklesen en
hizh yilik biyGme oranina ulagmigtir.

Televizyon mecrasi, agiklanan TUFE degerinin Uzerinde biyumeyi 4. yila tasimis
ve 2023 ilk 6 ayda da strdurmus, buylime de %80'e ulagmistir.

6 Subat'taki buyiik deprem felaketinin etkisiyle TV'de reklamlar 1 ay kadar
durmus, tam toparlanma ise Mart ortasini bulmustur. Yaklasik 40 ginliik bu
donemin Grpxsn uretimindeki dususe etkisi %24'G ge¢mistir. Deprem
déneminde dondurulan/ételenen yayinlarin da etkisiyle Nisan ayinda talep ¢ok
yuksek seyretmis, bu durum da birim fiyatlardaki yukselisi hizlandirmistir.

Raporlanan kanallar arzinda (Grpxsn) %24'luk dusise ragmen %80 olarak
gergeklesen yatinm artisinin gergeklesen yiiksek (~%137) fiyat enflasyonundan
kaynaklandigini soyleyebiliriz.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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TVv'de gerceklesen yuksek talep raporlanmayan kanallara da aynen

yansimis, 6zellikle de Mayis'ta gerceklesen genel secim etkisiyle haber
kanallarinda en ust seviyeye ¢ikmistir. Bu yogun talep halinin stirmesi,
raporlanmayan kanallarin da ciddi fiyat artislan almasina destek olmus ve uzun
zaman sonra ilk kez buradaki blytime %76 ile raporlanan kanallar seviyesine ¢cok
yakin gerceklesmistir. Deprem déneminde 6zellikle de haber kanallarinda
yayinlarin tekrar baslamasinin raporlanan kanallara gére biraz daha uzun
surmesi, buradaki stre kaybini %25'lerin Gzerine ¢ikarmig, buna ragmen %76’k
buyume degeri yakalanmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak burada da raporlanan
kanallardakine benzer (~%140) bir fiyat enflasyonu yasandigini ve bunun da
agirhikh olarak ikinci ceyrekten geldigini soyleyebiliriz.

Segim oncesi yogunlasan siyasi parti yatinmlarinin byGmeye pozitif katkis
olmusken 6zellikle e-ticaret kategorisindeki kiiglilme ise dikkat cekici seviyede
gerceklesmistir. Bunlar disinda finans, perakende ve yakit&enerji sektorlerinin de
son yillardaki diizenli pay artislarini devam ettiren sektorler olarak one giktiklarini
soyleyebiliriz.

15



Turkiye'de medya yatirnmlari
Basin

Turkiye'de basin medya yatirimlari, (Milyar TL) @ % 40 2 2
’

Toplam degisim (%)
%86,35 %13,65 2022 -2023 ik 6 ay

® % 0,93

@0,22 Toplam (organize ve direkt)
medya sektoru payi (%)
%86,46 %13,54 2023 ilk 6 ay
2023Y1 0,30 LI 0,35 <
) 0
Organize medya sektorl
I Gazete pay! (%)

2023 ilk 6 ay

B pergi
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Genel durum uzerine tespitler
Basin

Dergi ve gazete toplamindan olusan yazili basin, medya yatirimi

acgisindan geleneksel mecralar iginde geride kalmaya devam etmistir, Turkiye'deki
medya yatirimlari igerisinde toplamda %0,93'luk payla, ilk yar yilda 350 milyon
TL olarak gerg¢eklesmistir. St-cm kullaniminda %17'lik bir daralma yasanirken,
yatinmda %40 buyume gerceklesmistir.

Ana sektorlerdeki pay dagihminda énemli bir degisim olmazken, Mayis ayindaki
se¢im nedeniyle siyasi partiler ve kamu kuruluslarinin kategorisinin payr %9'dan

%15'e clkmustir.

Dergide ise, sayfa kullanimindaki daralma daha sinirli (-%7) olurken, medya
yatinminda %67 artis gerceklesmistir.

Ana sektorlerdeki pay dagiimina gore, en ¢ok kullanim yapan ana
sektorler, %9,5 ile turizm ve %9 ile tekstil olmustur.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023

group™™
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Turkiye'de medya yatirimlari

Acikhava

Turkiye'de agikhava medya yatirimlari, (Milyar TL)

%22,96 %25,19 %51,85

2022 Y1 [RCEEFL 0,42 0,81

%14,39 %15,76

*2023 Y1 0,29 0,32

%15,86 %17,37
**2023Y1 0,29 0,32

I oijital

I Biiyiik Alanlar

I Reklam Uniteleri
7 spor Alanlari

%60,59 | %9,26

1,24

%66,77
1,24

® % 151,66

Toplam degisim (%)
2022 - 2023 ilk 6 ay

© %5,43

Toplam (organize ve direkt)

medya sektorl payi (%)
2023ilk 6 ay

® % 8,79

Organize medya sektorl

pay (%)
2023 ilk 6 ay

*Acikhava yatinmlan igerisinde yer alan spor alanlari yatinmlari anlamli bir biiyiklige ulastigindan ayn bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer almaya baslamistir.

**A¢ikhava reklam yatinmlarina 2023 itibariyle dahil edilen spor alanlar segmenti biiyiime hesaplamasina dahil edilmistir. Spor alanlar: dahil edilmedigi takdirde acikhava yillik biiyiime orani %128'dir.

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet gosteren diger firmalar

Agikhava sektériinde faaliyet gosteren firmalar tarahndan bildirilen cirolara ve ge¢mis yillar ile kargilaghrma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayaldr.

group™™

Saha ici LED panolar dahildir, diger reklam alanlari dahil degildir. Dijital agikhava rakamiari, Led ekran, AVM/havaalani/satiy noktas: ekranlan gibi alanlan icermektedir. BlyGk alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam y{izey gibi alanlan icermektedir. Reklam Gniteleri, CLP

billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlan icermektedir
Gerilla uygulamalan, etkinlikler, tabelalar ve promosyon Grlnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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Genel durum lizerine tespitler
Acikhava

Acikhava 2023 ilk 6 ayi rekor biylime ile kapatmistir: %128 Buguine kadar toplam agikhava yatirimlari iginde yer alan spor alanlari yatinmlari
anlaml bir bayuklage ulastigl igin ayri bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer

Raporda bu sene ayri bir kategori olarak yer almaya baslayan spor alanlari almaya baslamistir.

yatinmlari ile buyime %151,7'ye ¢ikmustir.

Acikhava'daki gelisim, agikhavanin yeni ve farkl Gnitelere yatinm yapmasi icin
2022 yillik cirosundan fazla ciroyu ilk 6 ayda gerceklestiren agikhava, toplam uygun bir ortam saglamaktadir.

reklam yatinmlannin icindeki payini da saghkh bir bicimde buyutmeyi
surdurmektedir. Bu blyume, agikhava envanterine yeni katihmlar, agikhavaya
olan talebin yukselisi ve enflasyona bagl olarak yiksek oranli fiyat artislari ile
agiklanabilir.

Acikhava 2023'Un ilk 6 ayini (deprem donemi olan Subat ve Mart ay1 disinda)
neredeyse %100 dolulukla gecirmistir. Yeni katilan reklam tnitelerine ragmen
arz, zaman zaman talebi karsilayamaz duruma gelmistir. 2023 ilk yariyilda yapilan
yeni yatinmlar nedeniyle buyuk alanlar cirosu anlamli bir blylime gostermistir.
Reklam wniteleri cirosundaki bir 6nceki doneme gore yaklasik 3 katina ulasan
buyuk yukselis, kampanyalarda agikhava kullaniminin giderek arttigini
gostermektedir. Bu gelismeler agikhava sektoriniin motivasyonunu
yukseltmekte ve yeni yatirimlar icin tesvik edici bir ortam yaratmaktadir.

ARVAK

19
Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo

Turkiye'de radyo medya yatirimlari, (Milyar TL) @ % 83 75
’

Toplam degisim (%)
2022 - 2023 ilk 6 ay

2022Y1 0,32

©® % 1,55
@E Toplam (organize ve direkt)
% 2,51

medya sektoru pay (%)
2023 ilk 6 ay
Organize medya sektord
Il Radyo pay! (%)
2023 ilk 6 ay




group™™
Genel durum uzerine tespitler
Radyo

2023 Genel Segimleri’'nin tim mecralara olumlu etkisi olmustur, radyoya olan
olumlu etkinin diger mecralara gore daha dusuk oldugu gozlemlenmistir. Buna
ragmen radyo mecrasina olan yatirnnmlarda dizenli artis gozlemlenmektedir.
Radyo mecrasi, 50 glin deprem nedeniyle sifir reklamla yayina devam etmis,
ancak ilk 6 ayda buna ragmen %80 Uzerinde buyime saglamistir.

21
Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, (Milyar TL) @ % 60 82
’

Toplam degisim (%)

2022 - 2023 ilk 6 ay

®© % 0,19

@82% Toplam (organize ve direkt)
medya sektorl payi (%)
2023 ilk 6 ay
2023 Y1 0,07 <

% 0,31

Organize medya sektoru

I sinema pay! (%)
2023 ilk 6 ay
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Genel durum uzerine tespitler

Sinema
Medya yatrimlarinin %0,2'sini olugturan sinema mecrasi, Temmuz 2021'de %50 Sinemadaki biiyimenin 2022 yili ile degil 2019 yili ile karsilasuriimas, sektordeki
yayin gorurken, Ocak 2022'de tam kapasite agilmig, zengin iceriklerle sektore buylUmeyi daha net gosterecektir. Sektor halen 2019 yilindaki 60 milyon seyirci
doénus yapmistir. sayisina ulasabilmis degildir.
2022 ilk yariyilda, 26,5 milyon olarak gerceklesen izleyici sayisi 2023 ilk yariyilda 2023 yili kapaniginin 42 milyon izleyici olacagi dngorulmektedir. Sinemanin iyi
16 milyon olarak gerg¢eklesmistir. 2023 yili itibariyle de ¢ok iddiali yabanci ve yerli performans gosterdigi 2018 ve 2019 yillari seyirci sayilarina 2024 yilinda tekrar
yapimlarla ciddi bir ivme kazanmis sinema da, yilin basinda yasanan depremden ulasacagl tahmin edilmektedir.

sonra 1,5 aylik yayin durdurma surecinin olumsuz etkilerini yasamistir. Buna
ragmen medya yatinnmlarinda 2022 ilk yariyila gore 2023 ilk yariyilda %60,82'lik
bir buyime ger¢eklesmis ve 50 milyon TL'den 70 milyon TL'ye yukselmistir.

Bu rakamin artisinda, enflasyonla artan fiyatlar, pandeminin olumsuz etkisinin
artik ortadan kalmis olmasi ve yeni reklamverenlerin de sinema sektorine ilgi
gostermesi etkili olmustur.

Diger taraftan deprem bolgesindeki 200'den fazla sinemanin hala kapali olmasi,
sinema sektorundeki maliyetlerin zorlayici noktalari ulasmasi, sinema
salonlarinin adet olarak azalmasina sebebiyet vermektedir.

23
Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023
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Turkiye'de medya yatirnmlari
Dijital (1/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, (Milyar TL) o
® % 75,59

Toplam degisim (%)

%58 ot 2022 -2023 ik 6 ay
2022Y1 8,16 591 14,07
(o)
© % 65,87
@'59 Toplam (organize ve direkt)
medya sektoril payi (%)
%58 %42 2023 ilk 6 ay

2023 Y1 14,33 10,38 24,71 <

© % 44,77

Organize medya sektoru
I Direkt Satin Alma 5852”3(‘?2 4
ilk 6 ay
I Organize Medya Sektérii (Dijital Partnerler)




Turkiye'de medya yatirnmlari
Dijital (2/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, format bazinda dagilim, (Milyar TL)

%37,72 %3434 | %2127 %667
2022 Y1 5,31 4,83 2,99 0,9aftY Y
%35,69 %34,64
2023 Y1 8,82 8,56

Il Gosterim ya da Tiklama Bazli [l Arama Motoru

I video I Diger

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023

%17,59

4,35

%12,08

2,98

24,71 <

® % 75,59

Toplam degisim (%)
2022- 2023 ilk 6 ay

© % 65,87

Toplam (organize ve direkt)
medya sektorl payi (%)
2023 ilk 6 ay

) % 44,77

Organize medya sektoru
pay (%)
2023 ilk 6 ay

group™™
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Turkiye'de medya yatirnmlari
Dijital (3/5)

sse

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tiiriine gore dagilhim, 2023 ilk 6 ay (Milyar TL)
Mobil PC

Gosterim ya da tiklama bazh 2,01

|

Video 21
Arama motoru 1,07
Diger 0,36

Dijital medya g y .= mobil cihazlarda
reklamlarinin A) 77 SI yapiliyor.

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR
Belirtilen paylar paydaslann tim mecralar igin ayri ayri belirttigi mobil/pc alt kinlimlan Gzerinden agirlikh ortalama alinarak hesaplanmigtir. Buna kargin her bir platformun yatinm tutarlan hesaplanirken paydaslann platform bazinda belirttigi dagilimiar kullamimugtir.
Bu nedenle, platform tirline gore dagilim her bir format igin %77’ye esit olmayabilir.
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Turkiye'de medya yatirnmlarn
Dijital (4/5)

Turkiye'de diger™ dijital yatirim alt kirlhmlari medya yatirimlari, (Milyar TL)

%53,25 %19,7 %4,37 %10,54 %12,14

2022 Y1 0,19 0,0 0,94

0,04

%57,25 %13,86 %3,49 %14,18 %11,21
2023v1 1,71 0,41 0,10

2,98 <

I nfluencer I E-posta Oyun igi Sponsorluk
I Dijital Ses ¥ Connected TV

Kaynak: RD, IAB TR R
terim ya da tklama bazh, video ar icermektedir. Bu for ar asagdak bi tammianmustr
| mlara kampanya igin ayrica yapilmig video prodiksiyon ¢caligmas: veya 3.parti caligmalar dahil edilmemelidir. Influencerlarla yapilan r anlagmalarir
kapsar Kampanya i¢in yapilan ses prodiksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemelidir

3 E-Posta: Rek
1 Connecte
S Oyun Il Sponsoriuk: Marka konumlandirma, rin yerlestirme
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Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023



group™™

Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (5/5)

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari alt kirihimlari, 2023 ilk 6 ay (TL),
toplam dijital yatirnmlar icerisindeki pay, (%)

Katiimcilar format bazl yatirim tahminlerini ilgili kalemler igin
programatik/klasik* kirihmi ile bildirmektedir. Katiimcilar, toplam

dijital medya yatirimlari igerisinde native reklam ve sosyal medya
SOSYAL MEDYA . yatirimlarinin payini ayrica tahminlemektedir.
11 Milyar 192 Milyon TL (%45,29) Sosyal medya yatirnmlari Gosterim ya da Tiklama Bazli Reklam

Yatinmlari ve Video Reklam Yatirnimlari igerisinde farkli oranlarda

SATIN ALMA ﬂ buIL.mabiIir. .
PROG RAMATi K . Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkli mecralarda

tiiketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tim ucretli

16 Milyar 974 Milyon TL (%68,69) reklamlanicernicedy:
Programatik 6deme ve is streglerinin otomatik olarak galistigi
NATIVE ® bilisim mekanizmalari araciligiyla yaratilan reklam yatirimlarini
kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
1 Milyar 72 Milyon TL (%4,34) algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde

¢alismaktadir.

Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan
yontemlerle satilmig olsa dahi son aliciya programatik olarak

Kaaic AEL1AR TRIMMATR ulastiysa islem programatik sayilir. Envanter sahiplerinin dogrudan
veya bir araci kurumla ¢alismasi, durumda degisiklige yol agmaz.

‘Satin alma bigimine gore yatinmlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari
(1/5)

Tiirkiye 2023'de de Avrupa‘da En Fazla Biiyiiyen Ulke Olur Mu?

IAB Europe Adex Benchmark 2022 Raporu’'nda(" Turkiye %12,2 enflasyondan
arindinlmis buytime orani ile Avrupa'da dijital reklam yatinmlarinda en fazla buytyen
ulke olarak agiklanmistir. Son 3 yilin enflasyondan arindiriimis rakamlari
karsilastinldiginda ise %41,5 buyume ile ilk sirada yer alarak ortalamanin 4 kati daha
fazla bliyume gostermistir. Bu verilerle, biyumenin enflasyonun da 6tesinde oldugu
gorulmustar.

Dunya trendlerine baktigimizda, e-ticaret platformlarinda ve dijital platformlarda
gecirilen surelerin arttigini gorilmekte ve gelecek yillarda tiketicilere ulasmak icin bu
kanallarda daha fazla yatinm yapilmasi beklenmektedir.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023

Diinyada ve Tirkiye'de En Hizli Biiyliyen Format CTV

Veriye dayali reklam envanteri ile pazarlamacilar igin kitle tabanli yeni bir alan agan
CTV, kisiye ozel reklamlar ve aktif etkilesim sunma firsatlan ile 6n plana ¢ikmistir2),
Amerika'da CTV %22 artisla sosyal videonun g kati buyGkligune ulasmistir ve 2023'te
diger dijital videolardan %61 daha hizl biiyliyecegi 6ngorilmektedir®. Avrupa'da
tlkemizde oldugu gibi en hizh blytyen formatlar arasinda yer alan CTV'nin toplam
dijital medya yatinmlari icinde aldigi pay hala Amerika'nin oldukga gerisinde
bulunmaktadir. IAB Europe 2022 yil sonu verilerine gére Amerika’da CTV'nin dijital
medya yatinmlan icinde aldigi pay %8,5 iken Avrupa’da %2'dir.

Turkiye'de 2022 ilk yar yilda CTV yatirimlar1 99 milyon TL gerceklesmis, 2023 ilk
yariyilda 423 milyon TL'ye ulagmistir. %327,3 arts ile dikkat ¢ekici bir buyiime
gerceklestiren CTV'nin toplam dijital medya yatinmlari icinde aldigi pay % 1,7e
ulagmistir. Ulkemizde 2022 yil sonu verilerine baktigimizda CTV yatinmlarinin toplam
dijital medya yatinmlari i¢indeki payr %0,8'dir. Sundugu firsatlar ve hizh blyime
trendini takip ederek Glkemizde de CTV'nin dijital medya yatinmlari igcinde bliyime
potansiyeline sahip oldugu gorilmektedir.

Ulkemizde buyume trendinde olan bir diger alanin influencer pazarlamasi oldugu
gorulmektedir. Bir dnceki yilin ayni déneminde 500 milyon TL olan influencer
yatinmlar bu yariyilda 1.709 milyon TL olarak gerceklesmis ve yaklasik %242
blUyumustar.

iab:

29



group™

Dijital reklam yatirimlan ve dijital reklamcilik pazari

(2/5)

Dijital Ses Avrupa‘’da En Hizh Bilyliyen Format

« Dijital ses Avrupa'da 2022 yilinda %22,1'lik kayda deger bir artisla 0,7 milyar Euro'ya
ulasarak en hizli buyluyen format olmus ve 2027 yilina kadar 1.575 milyon Euro'ya
ulasmasi beklenmektedir®). Son 7 yildir, dijital ses dinleyicilerinin penetrasyonu
durmaksizin artmakta ve yavaslama belirtisi gostermemektedir.

+ Turkiye'de de dijital ses benzer bir dalga ile 2023'un ilk yanisinda yaklasik %124
blytyerek 414 milyon TLye ulasmis ve toplam dijital medya yatirimlari icindeki payini
%1,7'e gikarmigtir.

Parlayan Yildiz Perakende Medya

+ 18 Temmuz-10 Eylul 2023 tarihleri arasinda IAB uyeleri ve sektor paydaslari ile
gerceklestirilen “Turkiye'de Marka ve Ajanslarin Perakende Medya'ya Bakis Agisi®
anketine gore, ankete katilan markalarin %89'u perakende medya yatirnmi
gerceklestirmekte, %74'G perakende medyaya yeni butce ayirmakta ve timu
onumuzdeki yillarda perakende medya yatinmlarini artirmay dustinmektedir.

Firsatlar

+ Oyun i¢i Reklam: Diinya capinda 3,6 milyar video oyuncusu bulunmaktadir ve

oyuncular her hafta yaklasik 8 saat 27 dakikalarini oyun oynayarak gecirmektedir.
Oyun sektorunin tam degerinin 300 milyar dolari astigi tahmin edilmekte, bu da
reklamverenler igin biiyik bir firsat anlamina gelmektedir'®. Ayrica, ilkemiz Ocak
2022'de dunyada en ¢ok video oyun oynayan 7. ilke konumunda yer alirken Ocak
2023'te 5. siraya yiikselmistir?.

Native Reklam: Native reklamlar harekete gecirme, tam donusum, dlcek yaratma ve
etkilesimi artirmak icin firsatlar sunmaktadir®. Native reklam yatinmlar Glkemizde
2022 ilk yariyilda 453 milyon TL iken, 2023 ilk yariyillda 1 milyar 72 milyon TL'ye
yukselmis ve toplam dijital medya yatinmlari icinde %4,3 paya ulasmustir.

iab:
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Dijital reklam yatirimlanri ve dijital reklamcilhik pazari |
(3/5) |

+ 2023 Reklamin Yayinlandig Cihaz Turine Gore Dijital Medya Yatinmlarina bakildiginda, + Turkiye'de sosyal medya kullanicilarinin ntfusa orani Glkemizde %73'tur. Sosyal
Mobil cihazlar, dijital medya yatirimlarinin bayuk bir kismini olusturmaya devam medyanin dijital medya yatirimlan payi da % 66,41 blyuyerek %45 olmustur(19),
etmektedir. \

+ Onde gelen sosyal medya platformlarinin reklam planlama araglarinda yayinlanan

» 2023'Un ilk yarisinda mobil cihazlara yapilan yatinm %77,2'ye ulagmistir. 2022 yilinin veriler, 2023'Un basinda Turkiye'de sosyal medya kullanan 18 yas ve uzeri 58,65 milyon
sonunda 27 milyon TL'ye yaklasan yatinma sahip olan mobil cihaz medya yatirimi kullanici oldugunu ve bunun o tarihte 18 yas ve tzeri toplam nifusun yizde 94,6'sina
gecen yilin ayni dénemine gore %60'lik bir artis ile 2023 yilinin ilk yarisinda 17 milyon denk geldigini gostermektedir. Daha genel olarak, Ocak 2023'te Turkiye'nin toplam
TL'ye ulasmustir. internet kullanici tabaninin (yastan bagimsiz olarak) ylzde 87,6'si en az bir sosyal

medya platformu kullanmaktadir(').
» PCtabanl reklamlarin pay! azalmis gibi goziikse de (%27'den %22,8'e), gegen yilin ayni

donemine gore %50 oraninda blylime gostermistir. + Bu baglamda, sosyal medya icerisindeki 6zellikle influencer pazarlamaya ilgi giderek

artan bir ivme ile buyuk bir paya sahiptir.
+ Turkiye'deki mobil telefon kullanici sayisi 2023 verilerine gore 81,68 milyon, internet

kullanicr sayisi ise 71,38 milyon, sosyal medya kullanici sayisi ise 62,55 milyondur.
internet kullanicilari internete erisim igin mobil telefonlar (%94,3 oraninda)
kullanmaktadir. Cep telefonlarinda gegirilen gunlik sire ise 4 saat 26 dakikadir®. Tam
bu veriler dogrultusunda dijital medya yatinmlari geleneksel medya yatinmlarinin
onune ge¢mis, mobil cihazlar bu bayimenin énemli bir kismini temsil etmektedir.
Mobil odakl reklam stratejilerinin 6nemi bu anlamda giderek artmaktadir.

10) Digital 2023: Turkey MMA
(11) Digital 2023: Turkey TURKIYE
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Dijital reklam yatirimlarn ve dijital reklamcihk pazari i

(4/5)

+ Influencer pazarlama, 2022'den 2023 H1'e %176 buyUme gostererek dikkat ¢eken bir
artis gostermistir. Bu, markalarin influencer isbirliklerine daha fazla yatirim yaptigini
gostermektedir.

+ Dijital ses reklamlari da buyumeye devam etmekte ve %183,97'lik bir blyGime orani ile
dikkat cekmektedir.

+ Connected TV %359luk buyume ile en ¢ok yatinm yapilan dijital kanal olmustur.

+ Oyun igi sponsorluklar ise nemli bir yatirnm alani olarak gérunmektedir. Mobil
oyunlar, mobil cihazlarin yayginlasmasi ve surekli olarak gelisen grafik ve deneyimlerle
buyuk bir populerlik kazanmistir. Gegen yila oranla %150 buylyen mobil oyun sektord,
genis bir kitleye ulasma potansiyeli olarak reklamverenler tarafindan fark edilir hale
gelmistir. Bu nedenle mobil oyun ici reklamlarin artmasi ve oyun ici sponsorluklarin
buytimesi beklenmektedir.

Kaynak: Deloitte — Reklamcilar Dernegi 2023

group™™

» Sonug olarak, dijital medya alaninda influencer pazarlama, ses reklamlari ve mobil

odakh stratejilerin biyume trendine devam ettigi gorilmektedir. Markalar, tuketiciye
ulasmak ve dikkat cekmek icin bu alanlara daha fazla yatirim yapmaktadir. Mobile
yonelik reklamlar da hala bluyimeye devam etmekte ve dijital medya yatinmlarinin
buyik bir kismini olusturmaktadir. Bu veriler, dijital pazarlamacilarin stratejilerini
gozden gecirmeleri ve mobil ve diger dijital mecralara odaklanmalari gerektigini
gostermektedir.

2022 ve 2023 yanyillari arasindaki dijital yatinmlari ve reklamin yayinlandigi cihaz
turlerini analiz ederken, yapay zeka kullaniminin yayginlasmasi, mobil oyunlarin 6n
plana gikmasi ve yeni pazarlama teknolojileri de dikkate alinmaktadir: Yapay zeka (YZ),
reklamcilik ve pazarlama alaninda buyuk bir etki yaratmakta, reklam hedefleme,
kisisellestirme ve icerik onerileri gibi alanlarda kullanilabilmektedir. Veri analizi ve
musteri davranislarini anlama konusunda YZ, daha etkili ve verimli pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesine yardimci olmaktadir. Bu da reklam yatinnmlarinin daha iyi
bir getiri saglamasina katki saglayabilmektedir.

MMA

TURKIYE
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari |
(5/5)

+ Yeni pazarlama teknolojileri, reklamcilarin daha etkili kampanyalar olusturmasina
yardimai olmaktadir. Ornegin, artirilmis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi
teknolojiler, tuketici deneyimlerini zenginlestirme potansiyeline sahiptir. Programatik
reklamailik, reklamverenlere daha hedefli ve otomatize edilmis reklam kampanyalari
olusturma firsati sunmakta, bu da reklam butcelerinin daha etkili bir sekilde
kullanilmasina yardimci olmaktadir.

+ Sonug olarak, dijital pazarlama alaninda yapay zeka, mobil oyunlar ve yeni pazarlama
teknolojileri gibi faktorlerin etkisinin arttg gorulmektedir. Bu faktorler,
reklamverenlerin daha iyi hedefleme, kisisellestirme ve veri odakh kararlar alma
yeteneklerini gelistirmelerine yardimci olmaktadir. Bu da dijital medya yatirimlarinin
buylumesini ve daha iyi sonuglar elde etmeyi desteklemektedir.

MMA

TORKIYE
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SON 10 YILLIK TRENDE BAKILDIGINDA, DIJiTAL MECRALARIN
ERISIMI ARTARKEN, TV YERINI_ KORUYOR MECRALARDA CiDDI BiR
DUSUS GORULMUYOR 2021 iTIBARIYLE ARTAN ACIKHAVA’NIN

2023’TE DE ARTISTA OLDUGU GORULUYOR!

Covid-19 salginindan sonra negatif yénde en ¢ok etkilenen mecranin agikhava olmasi
one ¢ikiyor! Evde gegirilen vakitle birlikte dijitale yénelmenin, farkli igerik ihtiyacinin
artmasi internet’teki ylikselisi 6ne ¢ikariyor. Acikhava mecrasinda 6zellikle pandeminin
en tehlikeli oldugu dénem 2020de en dlislik orana inmesi ve 2023’te yiikselse bile
hala son 10 yilin en diiglik oranina sahip olunmasi 6ne ¢ikiyor.

| ‘







TV IZLEYICI PROFILI

TV izleyicileri toplam Tiirkiye niifusuna benzerlik gosterirken 20+ABC1 segmenti ile karsilastirildigi zaman

ayTis1yor.

* Erkek ile kadin oranlar birbirine oldukc¢a yakin fakat 20+ABC1’in oraninda ayrigma s6z konusu.

* 25-44, calisma orani Tiirkiye ortalamasiyla esit, 20+ABC1’in altinda.

+ Evlilik oran1 Tiirkiye ortalamasi ile neredeyse ayni, 20+ABC1 segmentinin altinda, egitim seviyesi Tr
ortalamasiyla esit.
» C1ve metropollerde yasama orani Tiirkiye ortalamasi ile ayni, 20+ABC1’in altinda kaliyor.

55% 49%

| 31% 51%

49%

Kaynak: TGl 2023R2
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TV KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

Kaynak: Adex & Instar Analytics - 2023

Reklam veren GRP No Sektor GRP
UNILEVER
1 100.483 ) HOLDINGLER, SIRKETLER 486.914
P&G 76.352 2 GIDA 361.031
3 PEPSICO 53.397 3 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 256.508
PERAKENDECILIK
4 ULKER 48.045 4 230.991
5 INESTLE 46.864 . EV TEMIZLIK URUNLERI VE SIRKETLERI |
6 YENI MAGAZACILIK A.S. 45.963 93.257
~ BIM BIRLESIK MAGAZALAR A.S. 38.468 :
v MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 171301
SOK MARKETLER T.A.S. ELEKTRONIK EV ESYALARI
8 37.861 8 150.645
9 ARCELIK A.S. 26.850 9 [CECEKLER 130.632
Reklam veren SN No Sektor SN
1 UNILEVER 0.924.618 1 HOLDINGLER, SIRKETLER VB 21.755.056
2 RECKITT 5.197.659 2 GIDA 19.433.542
3 [LAB HOLDING A.S. 4.808.003 3 FINANS 18.958.663
4 P&G 4.801.515 4 EV TEMIZLIK URUNLERI VE SIRKETLERI [16.439.716
CASPER BILGISAYAR SISTEMLERI KAMU KURULUSLARI VE STYASI
5 A.S. 4.528.566 5 PARTILER 15.932.654
6 ARCELIK A.S. 3.799.036 6 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM (KKB) 12.846.538
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA
vA BEYAZ KAGITA.S. 3.677:180 7 TLGILI FAALIYETLER 12.718.618
8 MATTEL 3.222.669 8 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI  |12.353.809
9 ERSOY TURISTIK SERVIS A.S. 3.059.574 o PERAKENDECILIK 11.060.308
10 TURKCELL ILETLHIZ.A.S. 3.017.593 o  TICARET b.107.853




2023 KANAL PERFORMANSLARI - SHARE .
2023 YILINA BAKTIGIMIZDA ATV TOTAL DAY, OPT’DE VE PT’DE ATV EN ONE
CIKAN KANAL OLUYOR.
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2023 TEMATIK KANAL PERFORMANSLARI - SHARE
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FUTBOL KARSILASMALARI VE DiZILER, 2023 YILINDA DA EN
FAZLI-:) SEYREDILEN PROGRAMLAR OLARAK KARSIMIZA
CIKIYOR.

ANA

0,
BASLIK e PRG ANA TIPOLOJI Rtg%
SIRBISTAN-TURKIYE CEV KADINLAR VOLEYBOL AVRUPA SAMPIYONASI
KARSILASMAS| TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 1165
TURKIYE-GALLER UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10,92|
ALMANYA-TURKIYE HAZIRLIK KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10,81
MANCHESTER CITY-INTER UEFA SAMPIYONLAR LIGI KARSILASMASI TV8 SPOR PROGRAMLARI 10,65
ERMENISTAN-TURKIYE UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10.45
TURKIYE-LETONYA UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10,40
GALLER-TURKIYE UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 10,13
FOX'TA ILK YORUMLAR FOX GUNCEL PROGRAMLAR 9,93 “~  FOX'TA
_ ILK YORUMLAR
HIRVATISTAN-TURKIYE UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 9.25 : L 3= =y -
YALI CAPKINI STARTV |DIZILER 9,20 :
TURKIYE-HIRVATISTAN UEFA EURO 2024 GRUP ELEMELERI KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 913
O SES TURKIYE YILBASI OZEL TV8 EGLENCE PROGRAMLARI 8,82
FOX SECIM 2023 CUMHURBASKANI SECIMI 2. TUR FOX GUNCEL PROGRAMLAR 8,76
FOX SECIM 2023 FOX GUNCEL PROGRAMLAR 8,64
GONUL DAGI TRT 1 DIZILER 8,34
FENERBAHCE-MEDIPOL BASAKSEHIR ZIRAAT TURKIYE KUPASI KARSILASMASI [ATV SPOR PROGRAMLARI 814
TURKIYE-ERMENISTAN UEFA EURO 2024 GRUP ELEME KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 7,93
KURULUS OSMAN ATV DIZILER 7,64
LETONYA-TURKIYE UEFA EURO 2024 GRUP ELEME KARSILASMASI TRT 1 SPOR PROGRAMLARI 7,41
KIZILCIK SERBETI SHOW TV |DIZILER 7,37
BERGEN (T.S) ATV FILMLER 7,24




FINAL YAPAN YAPIMLAR

ay papim

Ya Cok Seversen 30
Eyliil’de yayinlanan
final boliimii ile
ekranlara veda etti.
(Kanal D)

Donence 11 Ekim’de
yayinlanan final
boliimii ile ekranlara
veda etti. (Kanal D)

Cop Adam 11 Ekim’de
yayinlanan final
boliimii ile ekranlara
veda etti. (Star TV)

‘I{adel"
aglary

30 E'I'I.UI. CUMARTES! 20.00

Kader Baglar: 28
Ekim’de yayinlanan
final boliimii ile
ekranlara veda etti.
(FOX)



FINAL YAPAN YAPIMLAR

Alparslan Biiyiik
Selcuklu 6 Kasim’da
yayinlanan final
boliimii ile ekranlara
veda etti. (TRT 1)

< . Havatimin
o ¥, -
__::;;. Negesﬁ;__,_.

7 TEMMUZ'DAN
iTIBAREN

i . 2
TRTA © - kbl 27

Hayatimin Nesesi 7
Kasim’da yayinlanan
final boliimii ile
ekranlara veda etti.
(TRT 1)

Benim Giizel
Hayatim 6 Aralik’da
yayinlanan final
boliimii ile ekranlara
veda etti. (TRT 1)

group™

Bir Derdim Var 14
Aralik’da yayinlanan
final boliimii ile
ekranlara veda etti.
(Kanal D)
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FINAL YAPAN YAPIMLAR

ad
ADIN FARaH

YENI SEZON 88

CARSAMBA 20.00 * | ¥ O tabi £
Altin Kafes 17 Miige ve Giilsen’le 2. Adim Farah 30 Kendi Diisen
Aralik’ta yayinlanan Sayfa 29 Aralik’da Arahik’da yayinlanan Aglamaz 4 Ocak’ta
final boliimii ile yayinlanan final final boliimii ile yayinlanan final
ekranlara veda etti. boliimii ile ekranlara ekranlara veda etti. boliimii ile ekranlara

(ATV) veda etti. (TVS8) (FOX) veda etti. (TRT 1)



FINAL YAPAN YAPIMLAR

asterChe
TURKIYE
ALL STAR

Masterchef Tiirkiye
All Star 7 Ocak’ta
yayinlanan final
boliimii ile ekranlara
veda etti. (TVS8)

BAMBASKA BIR

YENIDIZI |
PAZARTESI 20.00

Bambaska Biri 13
Ocak’da yayinlanan
final boliimii ile
ekranlara veda etti.
(FOX)

group™



YENIi YAPIMLAR

Zahide Yetis ile Yeniden Baslasak, BBO Yapim imzaly, ilk boliimii
10 Ekim 2023 tarihinde Star TV’de yayinland.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
0,84 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 40. sirada yer aldi.

Konusu: Herkesin hata yapabildigi bu hayatta, bir ¢ikis yolu
bulmak kimi zaman zor gelebilir. “Yeniden Baslasak”
gecmislerinde pismanlik, kiiskiinliik yasayan kisilere af dileme
firsat1 sundugu gibi hayata yeniden baslamak isteyen, degismek,
doniismek isteyen herkese kapilarini aciyor.

Zahide Yeliy
Yeniden Baslasak




YENIi YAPIMLAR

Demet ve Jess’le Gel Konusalim, Acun Medya imzali, ilk
boliimii 16 Ekim 2023 tarihinde TV8’de yayinlanda.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef
kitlesinde 0,68 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 55.
sirada yer aldi.

Konusu: Hayat1 ve sicak giindemi konusarak diisiiniip
diistindiirecek, giiliip gildiirecek, eglenip eglendirecek bir
program.

Programin sunuculugunu Jess Molho ve Demet Akalin
yapiyor.




YENIi YAPIMLAR

Lingo Tiirkiye, Shine Medya imzali, ilk boliimii 23 Ekim 2023
tarihinde TRT 1’de yayinlandi.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
0,82 rtg aldi ve Top 100 Program listesinde 46. sirada yer aldi.

Konusu: Otuz yih agkin siiredir tiim diinyada yayinlanan kelime
konseptli yarisma programinin Tiirkiye versiyonu.

Programin sunucusu Kemal Ucar.

HAFTA. ICI
HER GUN
18.00

LINGO
* TURKIYE




al papim
YENIi YAPIMLAR

Sahane Hayatim, Ay Yapim imzali, ilk boliimii 1 Kasim 2023
tarihinde FOX’da yayinlanda.

10 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
5,11 rtg aldi1 ve Top 100 Program listesinde 4. sirada yer ald.

Konusu: Entrika, agk, gerilim ve heyecan dolu dizi, hayata biiytik
haksizliklarla gelmis, bunlar1 asmak icin ¢ok ¢alismis, bu yolda
gerekenleri yapmis, simdi ise sahane bir hayat yasarken gelip onu
bulan suc dolu ge¢misinden kurtulmaya calisan Sebnem'in sarsici
hikayesini konu aliyor.

Dizinin basrollerini Hilal Altinbilek, Onur Tuna, Yigit Ozsener
paylasmakta.

?HKIHBH




YENIi YAPIMLAR

Sakla Beni, OGM Pictures imzal, ilk bolimi 2 Kasim 2023
tarihinde Star TV’de yayinlanda.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
4,76 rtg aldi1 ve Top 100 Program listesinde 2. sirada yer aldi.

Konusu: Mete ve Naz, zengin ve giiclii ailelerinin gozbebegi
cocuklaridir. Ikisi de stmartilmis, hayatta her istedigini almaya
alismistir. Cocukluklarinda ailelerin verdigi sozle baslayan
hikayeleri, birbirlerinden kopamamalariyla bugiin evlilige dogru
akar.

Dizinin basrollerini Uraz Kaygilaroglu, Cemre Baysel ve Asude
Kalebek paylasiyor.




YENIi YAPIMLAR

Kod Adi Kirlangic, Zera Medya imzali, ilk boliimii 12 Kasim 2023
tarihinde TRT 1’de yayimnlandi.

7 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
0,75 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 61. sirada yer aldi.

Konusu: Mahalle cocuklarmin teknolojiye meraklar: vardir.
Drone tasarlamak i¢in yola cikan bu ¢ocuklara engel cikarmaya
calisan kotiiler de vardir.

Dizinin basrollerini Serkan Senalp, Gizem Arikan ve Korhan
Erduran paylasiyor.

HER PAZAR
17.45

TRT1




YENIi YAPIMLAR

Kudiis Fatihi Selahaddin Eyyiibii, Akli Film imzali, ilk boliimii 13
Kasim 2023 tarihinde TRT 1’de yayinland.

8 Ocak’da yaymlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
5,54 rtg aldi1 ve Top 100 Program listesinde 3. sirada yer aldi.

Konusu: Hach istilalarinin Islam Alemini kasip kavardugu 12.yy
da Miislimanlar arasindaki birlik ve diizen bozulmus, basta
mukaddes sehir Kudiis olmak iizere bircok Islam toprag
Hachlarin eline gecmistir. Selahaddin, “Cihana adalet Kudiis’e
hiirriyet” anlayisiyla yetismis, bu ugurda Hachlar ile cenk eden
Zengi Devleti himayesindeki Serhad Gazileri’nin basidir.

Dizinin basrollerini Ugur Gilines, Mehmet Ali Nuroglu ve Seda
Yildiz paylasiyor.

SELAHADDIN
EYYUBI

—
\|

TRT1




YENIi YAPIMLAR

Ne Gemiler Yaktim, Ay Yapim imzal, ilk boliimii 4 Aralik 2023
tarihinde Show TV’de yayinland.

7 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
2,36 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 11. sirada yer ald.

Konusu: Annelikten baska hicbir ortak noktalar1 olmayan
Yasemin (Deniz Baysal) ve Fidan'in (Devrim Ozkan) yollarinin
kesismesiyle baslayan 'Ne Gemiler Yaktim', iki kadinin birbirinden
destek alarak hayatta kalma miicadelesini konu aliyor.

Dizinin basrollerini Deniz Baysal Yurtcu, Devrim Ozkan, Erkan
Kolcak Kostendil ve Berk Hakman paylagsmakta.

ay papim

Yaldim




YENIi YAPIMLAR

Sandik Kokusu, O3 Medya imzal, ilk boliimii 6 Aralik 2023
tarihinde Show TV’de yayinland.

10 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
5,30 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 3. sirada yer ald.

Konusu: Sandik Kokusu, giiclii bir kadinin ayakta kalma
miicadelesini, aile olabilmenin, gecmisten gelen yiiklere ragmen
ozglirlesebilmenin zorlu yolculugunu derinlikli karakterleriyle
izleyici ile bulusturuyor. Anne ve kizlarinin hikayelerinin
anlatilacag dizide; kah giilecek kah aglayacak ama her zaman
kendinizden bir seyler bulacaksiniz.

Dizinin basrollerini Metin Akdiilger, Ozge Ozpirincci, Demet
Akbag ve Necip Memili paylasmaktadir.

Sandik
Kokusu




YENIi YAPIMLAR

Kizil Goncalar, Gold Film imzali, ilk boliimii 18 Aralik 2023
tarihinde FOX’da yayinlanda.

25 Aralik’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
7,85 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 1. sirada yer aldi.

Konusu: Sekiiler bir Atatiirkcii olan Levent (Ozcan Deniz) ve
mutaassip bir tarikatin icinde yasayan Meryem'in (Ozgii Namal)
kaderlerinin kesismesini konu alirken, inanc ve fikir ayriliklarina
ragmen "evlat" soz konusu oldugunda anneligin/babaligin
birlestirici giiciine dikkat ¢ekiyor.

Dizinin basrollerini Ozgii Namal ve Ozcan Deniz paylasmaktadir.
Kanal, 08 Ocak’ta yayinlanacak boliimiinii RTUK tarafindan

verilen yvayin durdurma cezasi onaylandigi icin son dakikada
vayin akistan kaldirarak belgesel programi vayinlanda.

GO

KIZILGONCALAR

YENI } _
18 ARALIK PAZARTESI 20.00




YENIi YAPIMLAR

Kara, Most Production imzali, ilk boliimii 21 Aralik 2023 tarihinde
Show TV’de yaymland.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
2,13 rtg aldi ve Top 100 Program listesinde 14. sirada yer alda.

Konusu: Ailesinin hayatim1 karartanlardan hesap sormak i¢in
yola cikan Kara, gecmise ait sirlar1 ¢ozdiik¢e diismaninin kizi olan
Zeynep’e daha cok yakinlasacak. Intikam icin ciktigi bu yolculuk
ikisinin de kaderini birbirine baglayacak.

Dizinin basrollerini Ilker Kaleli ve Oykii Karayel paylasiyor.

ﬁ

KADERI




YENIi YAPIMLAR

Yildizlar Bana Uzak, O3 Medya ve Ortaks Yapim imzali, ilk boliimii 31
Aralik 2023 tarihinde ATV’de yayinlanda.

7 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde 1,90
rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 15. sirada yer aldi.

Konusu: Unutulmayacak bir ask yasayan Kadir ve Asl, birbirlerine
sonsuza kadar bagh olduklarini hissederler. Ancak onlarin ne olursa
olsun sona ermeyeceklerini diistindiikleri asklari, Kadir'in Aslinin
babasinin katili olarak hapse girmesiyle yitip gider. Yasadigi ac1
Asli'min savrulup gitmesine neden olur.

Jlgizlar

Dizinin basrollerini Furkan Andi¢ ve Burcu Kirath paylasmaktadir. ' a ﬂ a

k




YENIi YAPIMLAR

Survivor All Star, Acun Medya imzali, yeni sezon ilk boliimii 1 Ocak
2024 tarihinde TV8’de yayinland.

10 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
5,55 rtg aldi ve Top 100 Program listesinde 2. sirada yer ald.

Konusu: Survivor, diinya tizerinde bircok iilkede yapilan televizyon
yarismasl. Programda, yarismacilar yerlesim yerinden uzak bir
bolgede soyutlanarak; para odiilii ve diger odiiller icin cekigirler.
Yarismada kademeli eleme sistemi kullaniliyor.

Programin sunuculugunu Acun Ilicali ve Murat Ceylan yapiyor

ALL STAR .
2024




YENIi YAPIMLAR

Aska Diisman, Acun Medya imzali, ilk boliimii 4 Ocak 2024
tarihinde TV8’de yayinlanda.

11 Ocak’da yayinlanan son boliimiinde 20+ABC1 hedef kitlesinde
1,35 rtg ald1 ve Top 100 Program listesinde 25. sirada yer ald.

Konusu: Yasadig1 bolgenin en biiyiik toprak sahiplerinden biri
olan Bahriye kizlarini1 erkeklerden uzak, agska diisman bir sekilde
yetistirmistir. Ancak giiniin birinde her iki kizinin da ayn1 adama
asik olmasi aile baglarimi derinden etkileyecektir.

Dizinin basrollerini Buse Meral, Cem Yigit Uziimoglu, Nazan Kesal
ve Merve Nur Bengi paylasmakta.




YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

Efsane yarisma Carkifelek, Cem Davran’in sunumuyla yeniden
TV8’de yayin hayatina bashyor.

Yarismacilar “Carkifelek” carkindan cikan odiil ve cezalara gore
bulmaca ekranindaki kelimeleri tahmin etmek icin yarisacak.
Carktan cikacak sonucun herkes tarafindan heyecanla
beklenecegi efsane yarisma programi “Carkifelek” yarismacilara
birbirinden giizel odiiller dagitmak icin donecek.

13 Ocak Cumartesi giinii 16:00 — 19:00 saatleri arasinda ilk
boliimiiyle yayina baslayacak.

—CA
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YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

Ay Yapim imzali Gaddar dizisi Yakinda Fox Tv ekranlarinda baslamasi
planlaniyor.Yayin tarihi 2 Subat Cuma. Senaryosunu ise Hiirer Ebeoglu kaleme
aliyor.

Konusu: Dogu’da gorev yapan asker Levent, yasadig1 baz travmatik olaylar
sonrasinda kafa izni yapmak icin iki senedir ayr1 kaldig1 memleketine doner
ama hicbir seyi biraktig1 gibi bulamaz. Ayr oldugu sevgilisi Aydan ortadan
kaybolmus, ailesi dagilmis, kiz kardesinin adamin biriyle kacmis, erkek kardesi
okulu birakmis, babasi ve annesi ise kiis... Mahallede de isler eskisi gibi degil,
kotii kotii tipler sarmis ortaligl, eski arkadaslar: cesitli yasa dis islere bulasmas.
Bir de Miidiir ortaya ¢ikmis, Levent’e bir is teklif eder: “Tetikcilik”. Levent
basta siddetle reddetse en yakin arkadasi Samet 6liince onun Miidiir’e olan
borcunu 6demek ve Samet’in ailesini kurtarmak icin teklifi kabul eder. Sevgilisi
Aydan’in bagka bir erkekle iliskisi oldugunu 6grendikten sonra psikolojisi
hepten bozulur. Bir yandan da yaptig is yliziinden ailesinin, sevdiklerinin
tehlikeye girdigini fark eder. Hem bu isi yapip hem sevdiklerini korumak
istiyorsa daha da gaddarlagsmalidir.

Oyuncu Kadrosu: Cagatay Ulusoy

VENIDTZ
YAKINDA




group™
YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

MedYapim imzali Kopuk dizisinin yakinda FOX ekranlarinda
baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi 27 Ocak Cumartesi. Kopuk'un
senaryosunu Deniz Karaoglu kaleme alirken; yonetmenligini ise
Koray Kerimoglu tistleniyor.

Konusu: Higbir iyiligin cezasiz kalmadig: bir diinyada oyunu
tersine cevirmenin hala miimkiin oldugunu

anlatan Kopuk’ta; Ferhan riigvetcilerin, dolandiricilarin, hak
edilmeden yapilan vurgunlarla zengin olan

insanlarin parasini calar ve bu parayla mahallesindeki yoksul
genclere el uzatir, onlar1 okutup ailelerine

yardim eder. Hi¢ beklenmedik bir 6liim onun biitiin yasamini KopU 74

sarsacaktr. YAKINDA FOX'TA!

Oyuncu Kadrosu: Kaan Yildirim, Biran Damla Yilmaz, Seray
Kaya, Sarp Akkaya, Beren Gokyildiz, Edip Tepeli, Engin Alkan ve
Kadir Cermik.




YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

MED Yapim imzali Korkma Ben Yanindayim dizisinin yakinda FOX
ekranlarinda baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli degil.
Korkma Ben Yanindayim’'in senaryosunu Erkan Bingoren kaleme
alirken; yonetmenligini ise Merve Colak tistleniyor. Dizi ismi degisebilir.

Konusu: Annesinin hademe olarak calistig1 6zel lisede burslu olarak
okuyan Inci, okulun miidiiriiniin oglu Mert’ten hamile kalir. Birbirinden
hoslanan iki gen¢ kendilerini hi¢ diisiinmedikleri bir savasin icinde
bulurlar. Sadece genclerin degil, hatta onlardan daha fazla ailelerinin
sinavidir bu. Sadece gercek anne ve babalarin gecebilecegi bir sinav.
Ciinkii hayat sizi hep hazirliksiz yakalar ve calismadigimiz yerden sorar.

Oyuncu Kadrosu: Sevket Coruh, Giinay Karacaoglu, Nilsu Berfin
Aktas, Murat Aygen.




YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

D Media imzali Senden Once dizisinin yakinda Kanal D
ekranlarinda baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli
degil. Senden Once’nin senaryosunu Basak Anigiin kaleme
alirken; yonetmenligini ise Feride Kaytan tistleniyor.

Konusu: Basarili bir is insan1 olan Hakan’in 6 aylik esi Irem’le
problemli evliligiyle acilacak olan dizi gecmislerinden derin
baglar1 olan 2 kadinin travmasini anlatacak.

Oyuncu Kadrosu: Alp Navruz, Sinem Unsal ve Nilperi
Sahinkaya.

group™




YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

BKM Yapim imzal Inci Taneleri dizisinin yakinda Kanal D
ekranlarinda baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli
degil. Inci Tanelerinin senaryosunu Yilmaz Erdogan kaleme
alirken; yonetmenligini ise Senol Sonmez tistleniyor. Fragmamn
donmeye basladi.

Konusu: Karisi ve iki cocuguyla mutlu bir hayat1 olan Azem,
ogrencilerinin cok sevdigi bir edebiyat hocasiyken tek bir gecede
hayat1 bastan ayaga degisir. Yillarim1 dort duvar arasinda geciren
Azem hapishaneden ciktiginda tek bir amaci vardir. Cocuklarim
bulup, onlarla yeniden bir masa etrafinda oturabilmek. Lakin
Azem’in unuttugu bir sey vardir. Zaman; Azem’in cocuklari i¢in
de aym sekilde zor gecmis, artik onlar da zamanin
zembereginden gecip bambaska hayatlar kurmuslard.

Oyuncu Kadrosu: Yilmaz Erdogan, Hazar Ergliclii, Selma
Ergec, Kubilay Aka, Giiven Kirac
ve Yasemin Bastan.

YILMAZ ERDOGAN'DAN

INCICTANELERS
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YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

Bozdag Film imzah Bir Sevdadir dizisinin yakinda TRT 1
ekranlarinda baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli
degil. Bir Sevdadirin senaryosunu Nehir Erdem kaleme alirken;
yonetmenligini ise Giinay Giinaydin tistleniyor.

Konusu: “Hayat futbola benzer” sloganiyla hikayesini futbol
felsefesiyle one cikaran dizi, her macta attig1 gollerle milyonlarin
kalbini kazanan tinlii futbolcu Yasin ile kaderine meydan okuyan
Yesil'in duygu yiikli hikayesini anlatiyor.

Oyuncu Kadrosu: Feyyaz Serifoglu ve Sude Ziilal Giiler.

group™™

66



group™

YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

MF Yapim imzali Bahar dizisinin yakinda Show TV ekranlarinda
baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli degil. Bahar’in
senaryosunu Ayca Uziim kaleme alirken; yonetmenligini ise
Neslihan Yesilyurt iistleniyor.

Konusu: Bahar (Demet Evgar), oliimle karsi karsiya geldiginde
disaridan ‘kusursuz' goriinen ailesinin ozellikle de esi Timur’un
(Mehmet Yilmaz Ak) baska bir yiiziiyle karsilasacak. Bahar’in ani
hastalig ile ailedeki tiim dinamikler degisecek. Bu siirecte Evren
(Bugra Giilsoy), her anlamda Timur’un rakibi olacak. Bahar’in
hayatini yeniden insa etmesi ise ¢ogu zaman trajikomik
hikayelerle izleyiciye umut asilayacak.

Oyuncu Kadrosu: Demet Evgar, Bugra Giilsoy, Mehmet Yilmaz
Ak, Hatice Aslan, Ecem Ozkaya, Elit Andac Cam, Demirhan
Demircioglu, Nil Sude Albayrak, Sena Kalip, Alisa Sezen Sever ve
Fiisun Demirel.
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YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

OGM Pictures imzali Yan Oda dizisinin yakinda Star TV
ekranlarinda baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli
degil. Yan Oda’nin senaryosunu Baris Giinger kaleme alirken;
yonetmenligini ise Cagr Vila Lostuval iistleniyor.

Konusu: Zengin ve koklii bir ailenin veliaht1 olan Fikret (Caner
Cindoruk) tv sunucusu olan Verda'nin yaptiklar siirpriz evlilik
magazin giindemine bomba gibi diiser. Verda, annesi Cevale
(Melek Baykal) ve kiz1 Selale ile birlikte Fikret'in yalisinda
Fikreti'in ailesi ile yasayacaklardir. Bu kalabalik yal ailesinde aile
ici taht savaglar1 ve entrikalar hiikiim siirerken yeni filizlenen
asklari ile Selale ve Taylan’in miicadelesini izliyor olacagiz.

Oyuncu Kadrosu: Caner Cindoruk ve Sevval Sam.




YAKINDA BASLAYACAK YAPIMLAR

Bozdag Film imzalh Aglayan Gelin dizisinin yakinda TRT 1 ekranlarinda
baslamasi planlaniyor. Yayin tarihi heniiz belli degil. Aglayan Gelin’in
senaryosunu Ayse Ferda Eryllmaz ve Nehir Erdem kaleme aliyor.

Konusu: Yasin her macta attig1 gollerle milyonlarin sevgilisi olan tinlii
bir futbolcu, Yesil ise hayat denen maca penalt1 ve kirmizi kartla baslayan
bir Kiirt kiz1. Heniiz 18’ine bile basmamisken amcasinin oglunun
tecaviiziine ugrar. Tecaviizciisiiyle evlendirilirken bir asker onu
diigiiniinden kacirir. Ancak damat ve iki kardesi kacaklarin pesine diiser,
gelinle asker yakalanirlar. Damat’in kiiciik kardesi askeri oldiiriir, Yesil de
onu. Yesil'in Tecaviizciisline isabet eden kursunuysa o adami omiir boyu
tekerlekli sandalyeye mahk{im eder.

Oyuncu Kadrosu: Ekin Mert Turan, Sude Ziilal Giiler, Feyyaz Serifoglu,
Sinan Tuzcu




DiGER GELISMELER;

» ATV Distribution, MIPCOM'a katilmaya hazirlaniyor.
Sirketin fuarda tanitimini1 yapacag yerli dizilerin arasinda
sezonun yeni yapimlarindan Safir ve yeni sezonlar1 devam
eden Ates Kuslar: (Street Birds) ve Eskiya Diinyaya
Hiikiimdar Olmaz (The Father) da yer aliyor.

* Tiirkiye'nin onde gelen dagitim sirketlerinden MISTCO, TRT
ile olan 0zel temsil anlagsmasini 3 yilligina yeniledigini
duyurdu.

* Ay Yapim imzah ‘Yargr’ dizisi 2023 Uluslararas1 Emmy
Qdiilleri'nde Tiirkiye’den tek aday olan dizi oldu.

« Ibrahim Selim, yeni sezonda 'Kelime Oyunu'yla ekrana
dondii. Yarisma, hafta ici her giin Teve2'de yayinlanacak.

« TRT World tarafindan hazirlanan odiillii belgesel serisi "Off
the Grid"in Ukrayna'da cektigi "Ukraine Wartime Diaries"
(Ukrayna Savas Giinliikleri) boliimii Uluslararas1 Emmy
Odiilleri'nin “Haber ve Giincel Olaylar” kategorisinde
binlerce eser arasindan odiile layik gorildii.

« Halk TV, RTUK incelemesi sonrasi Aysenur Arslan'in Medya
Mahallesi programim kaldird.

* Aysegiil Yildirim, Show Haber Koordinatorliigii'ne getirildi.




DiGER GELISMELER;

* CNN Tiirk’le yollarini ayiran Kerem Kocin, Habertiirk ile
anlasti. Kocin, prime time program editorii olarak tartisma
programlarinda gorev yapacak.

« Sunucu Ugur Onver, CNN Tiirk ile yollarim ayirda.

» Muhabir Hande Bayraktar, A Haber ile yollarim ayirdi.

» Mesut Yar, Sozcii TV ile yollarini ayird.

« KRT TV internet sitesinin genel yayin yonetmeni Cihan Giiner
ve haber koordinatorii Baris Can istifa etti.

» Habertiirk'ten ayrildiktan sonra Beyaz TV’ye gecen sunucu
Oya Cebi, kanalla yollarini ayirdi.

* ‘Vedat Milor ile Tadina Doyamadim’ 10 Aralik’ta Teve2'de
yayina basladi.

« FOX’un yeni dizilerinden Kader Baglari'nin uluslararasi
dagitimini Eccho Rights iistlendi.

» Acun Medya, BBC Studios imzal quiz formati The 1% Club'in
haklarim aldi.

» Madd Entertainment, Aile (The Family) dizisi icin yeni bir
satis rekoru duyurdu. Ikinci sezonuyla Sali aksamlar1 ekrana
gelen dizi, 80'den fazla pazara satild1 ve sirketin disariya en
hizh satilan dizisi oldu.

» Warner Bros. Discovery, yerli dijital platform BluTV'nin
tamamim satin aldi. Discovery ile kurulan stratejik ortalik
cercevesinde sirket, 2021 yilinda BluTV'nin %35'ine ortak
olmustu.




DiGER GELISMELER;

* Sunuculugunu Cagla Sikel ile Cem Davran’in yaptig1 49.
Pantene Altin Kelebek Odiil Téreni 3 Aralik Pazar giinii
gerceklesti.

« Sarmasik Zamamn dizisinin uluslararasi dagitimini Tiirkiye'nin
onde gelen dagitim ve yapim sirketi Inter Medya tistlendi.

* Cezayir merkezli Echorouk TV kanali yakinda Bambaska Biri
dizisini ekrana getirecegini duyurdu.

» Kaderimin Oyunu dizisi Rusya'da da izleyiciyle bulustu.
Ulkedeki dijital platformlardan IVI, 13 Ekim itibariyla

« diziyi "Urpa moeii cyzip0Ob1" adiyla ekrana getirmeye basladi.

« Yali Capkim dizisi, 100’den fazla iilkeye lisansland.

* Ay Yapim, 2012'de Brezilya'daki TV Globo kanalinda
yayinlanan Avenida Brasil (Brazil Avenue) dizisinin uyarlama
hakkini aldi.

* Merzigo ve Cocoa Media, Tiirk yapimlarinin yayini icin yeni
bir anlagsmaya imza attu.

 Yali Capkinmi (Golden Boy), HBO Max'te Latin Amerika
izleyicisiyle bulusuyor. Eccho Rights'in uluslararasi dagitimini
tistlendigi dizinin yayin hakki icin taraflarin arasinda yeni bir
anlasmaya varildi.




DiGER GELISMELER;

Calinos Entertainment'in uluslararasi dagitimin tistlendigi
Adim Farah dizisin 2023 i¢inde satildig: tilke sayisi ise 30'u
gecti.

Kanal D Drama, Venezuela'ya da adim atiyor. Ulkede hizmet
veren operator Simpletv'nin dijital platformuna dahil olan
kanal, bu aydan itibaren Simpleplus tizerinden ulasilabilecek.
Inter Medya'nin uluslararasi1 dagitimin tistlendigi Tuzak
dizisi yakinda Kuzey Makedonya'da da izleyiciyle bulusuyor.
Aile ve Yali Capkini dizileri Bulgaristan'da da izleyiciyle
bulusuyor. bTV Media Group'a bagh kanallardan olan bTV
Story yakinda iki diziyi de ekrana getirecek.

Kuzgun dizisi de Rusya'da 25 Kasim'da "Bopon" adiyla
Domashniy kanalinda yayinlanmaya baslada.

Giilcemal dizisi ABD’de ispanyolca yayin yapan TV kanali
Telemundo’da 12 Aralik Sali giinii itibariyla hafta ici her giin
diziyi ekrana getirmeye baslada.

Ziumriidiianka dizisi 13 Kasim'da Romanya'daki yayinina
basladi.

Kanal D’nin ‘Uc¢ Kiz Kardes’ dizisi Kazakistan’da
yayinlanmaya bagladi.




DiGER GELISMELER;

+ Kiralik Ask (Love for Rent) dizisi Sili'de TVN kanalinda 6
Kasim itibariyla yayina basladi.

» ATV’nin dizisi Safir'in Romanya’ya satisi gerceklesti.

« 11k ve Son (Deeply) dizisi 6 Aralik'ta Italya'da izleyiciyle
bulustu.

 Bulgaristan'in en ¢ok izlenen programi olarak yayin hayatina
devam eden Yasak Elma dizisi, 11 Aralik'ta BTV Story
kanalinda yeni sezonunu acacak.

 Kizilcik Serbeti Sili'de de TVN kanalinda, diziyi Ocak ay
icinde "Yo Decido Amar" ismiyle yayinlamaya hazirlaniyor.




group™

GAZETE




GAZETE OKUYUCU PROFILI

» Kadin daha agirlikli, 45-74 Tiirkiye ortalamasinin iizerinde, ¢alisma orani Tiirkiye ortalamasinin ve

20+ABC1’in altinda.

« Evlilik orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde, 20+ABC1 segmenti ile neredeyse ayni, liniversite ve lise
mezunu orani Tiirkiye ortalamasinin iizerinde 20+ABC1’in altinda.

(1, Tiirkiye ortalamasina esit ve 20+ABC1’in altinda.

» Metropollerde yasama oram Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in iizerinde.
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GAZETE KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

No Reklam veren Stxem
1 BIM BIRLESIK MAGAZALAR A.S. 579.905
2 ZIRAAT BANKASI 216.779
3 HALKBANK 183.328
4 TURKCELL ILETL.HIZ.A.S. 145.102
5 TURK TELEKOM A.S. 106.814
6 IVAKIFBANK 105.805
7 HAS AJANS 89.829
8 RHG ENERTURK ENERJI 71.138
TURKUVAZ MUZIK KITAP
9 MAGAZACILIK VE PAZARLAMA A.S. 68.712
10 TURKIYE TEKNOLOJI TAKIMI VAKFI 52.756
No Sektor Stxem

1 FINANS 821.389

\ 2 PERAKENDECILIK 732.252

3 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI [415.432

4 HOLDINGLER, SIRKETLER VB 388.872

ENDUSTRI, SANAYI MAKINE VE
5 URUNLERI 316.100
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA

6 ILGILI FAALIYETLER 312.993

7 TEKSTIL 312.661

8 SAGLIK MEDIKAL 268.168

9 ILETISIM 242.159

10 EGITIM 240.373




GAZETE ST/CM KULLANIMI

Sektor StxCm (Mio)
4,6

* Gegen seneye gore sektordeki kullanimlar %3 azaldi.

12021 m2022 2023

Kaynak: Kantar groupm

Kamu Kuruluslari,Siyasi Parti, Vakif, Dernek ve Yayincilik, seri ilan,sosyal ilanlar dahil
edilmemistir.



. . group™
DIGER GELiSMELER

Ekim ay1 itibari ile Group Medya biinyesinde bulunan liiks yasam dergisi Robb Report yayin hayatina son
verildi.

Milli Gazete, abonelik sistemini 1 Kasim itibariyle sonlandirma karar: aldi.

Milliyet'in eski Genel Yayin Yonetmeni Mete Belovacikli, Ekonomim’e transfer oldu.

Sina Kologlu, uzun yillar calistig1 Milliyet gazetesinden ayrildigini sosyal medya hesabindan duyurdu.
Milliyet Yazi Isleri Miidiirii Bertan Aganoglu gazete ile yollarini ayirdi.

Sozcl Gazetesi blinyesinde 3 y1l once faaliyete gecen ve sadece kurum i¢in haber tireten Sozcii Haber
Ajansi, yeni y1l oncesinde kapatildi.



DERGI
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DERGI OKUYUCU PROFILI

+ Kadin agirlikly, Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in iistiinde.
* 35-44, calisma oram Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in altinda.

+ Evlilik oram Tiirkiye ortalamasi ile neredeyse ayn1 20+ABC1 segmentinin altinda, yiiksek egitim seviyesi.

» (1, Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in altinda.
» Metropollerde yasama oram Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in iistiinde.
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DERGiI KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

No Reklam veren Sayfa
1 ERSOY TURISTIK SERVIS A.S. 606
° ZIRAAT BANKASI 581
3 TURK HAVA YOLLARI A.S. 195
DOGAN BURDA DERGI YAYINCILIK VE
4 PAZ.A.S. 403
TURKCELL ILETI.HIZ.A.S. 366
6 IVAKIFBANK 277
D YAPI INSAAT SANAYI VE TICARET
7 IA.S. 266
8 IS BANKASI 264
9 P&G 237
10 TURK TELEKOM A.S. 232
No Sektor Sayfa
1 TEKSTIL 4.794
\ 2 ENDUSTRI, SANAYI MAKINE VE URUNLERI 4.346
3 TURIZM 4.016,
4 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI 4.014
5 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 3.613
OTOMOTIV, ULASIM ARACLARI VE YAN
6 SANAYTI 3.085
7 FINANS 2.898
8 HOLDINGLER, SIRKETLER VB 2.047
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA ILGILI
9 FAALIYETLER 2.027
10 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 1.698




DERGI ILAN KULLANIMI

Sektor Sayfa (Bin)

47,0

45,5

* Gecen yila kiyasla toplam sektordeki ilan kulanimi %3 artti.

12021 m2022 2023

Kaynak: Kantar groupm

Kamu Kuruluslari,Siyasi Parti, Vakif, Dernek ve Yayincilik dahil edilmemistir



RADYO
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RADYO DINLEYICI PROFILI

* Kadin agirhikly, 25 — 44 yas araligi 6ne ¢ikmakta.

« Evlilik orani Tiirkiye ortalamasi ve 20+ABC1’in izerinde. Calisma orani1 20+ABC1’in altinda.

» Agirlikli lise ve sonrasinda iiniversite mezunu, C1 Tiirkiye ortalamasi ile esit ve 20+ABC1’in altinda.
* Metropolitanin 20+ABC1’e esit ve Tiirkiye ortalamasindan daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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RADYO KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

Kaynak: Adex - 2023

No Reklam veren SN
1 IAKBANK 3.804.792
2 ZIRAAT BANKASI 3.696.168
3 IS BANKASI 1.987.316
4 GROUPE PSA TURKIYE 1.922.460
5 SHELL 1.631.335
6 GARANTI BBVA 1.578.844
7 QNB FINANSBANK 1.439.141
8 ERSOY TURISTIK SERVIS A.S. 1.251.045
9 IARCELIK A.S. 1.186.158
10 MS-ISTANBUL YONETIM 1.123.195
No Sektor SN
1 FINANS 19.649.204
OTOMOTIV, ULASIM ARACLARI VE YAN
2 SANAYII 12.040.803
3 PERAKENDECILIK 6.749.001
4 IYAKIT VE ENERJI 6.429.800
5 E-TICARET 6.375.710
6 INSAAT VE DEKORASYON HIZMETLERI 4.308.567
7 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 4.298.132
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA ILGILI
8 FAALIYETLER 3.972.007
9 KAMU KURULUSLARI VE SIYASI PARTILER 3.594.450
10 SIGORTA 3.431.123




group™
RADYO ERISIM / 2021&2022&2023 - DRIVE TIME

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara erisimler verildi. Power Grup radyolar: ¢ikartilmigtir.

Kaynak: Kantar / 20+abc1



group™
RADYO ERISIM / 2021&2022 - OFF DRIVE TIME

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara erisimler verildi. Power Grup radyolar: ¢ikartilmigtir.

Kaynak: Kantar / 20+abc1



group™
RADYO DOLULUK 2022 DT

RADYO Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis |Haziran Ten;mu Agustos| Eyliil | Ekim | Kasim | Aralik
Kral Fm 95% 101% 100% 99% 098%| 100% 99%| 100% 101%| 100%| 100%| 100%
Trt Fm 100% 112% 108% 111% 107% 112% 112%|  104% 98% 113%| 130% 133%
Radyo 7 92% 94% 94% 99% 08%| 100% 99% 098% 97% 98% 99% 99%
Virgin Radio 90% 106% 97%| 105% 94% 98% 96% 93% 92%| 103%| 103%| 102%
Kafa Radyo 122% | 135% 130%| 134%| 128%| 143%| 132%| 133% 125% 135%| 140%| 140%
Super Fm 109% | 112% 111% 111% 101%| 103%| 102%| 103%| 104%| 104%| 104%| 103%
Kral Pop 94% 100% 100% 98% 98% 101%| 100% 101%| 100%| 100% 101% 98%
Joy Turk 106% | 112% 109% 113% 101%| 104%| 103%| 102%| 102% 101%| 100% 101%
Metro Fm 102% | 109% 107% 105% 96% 98% 97% 97% 97%| 105%| 104%| 103%
Slowturk 96% 105% 100%| 102% 95% 101% 101%| 100% 99% 101% 99% 101%,
Radyo 45lik 5% 17% 26% 45% 37% 52% 48% 42% 63% 80% 93%
A Haber Radyo | 87% 92% 96% 99% 97% 99% 91% 91% 82% 91% 92% 98%

Alem Fm 108% | 133% 122% 139% 114%| 130% 113% 114% 114%| 120%| 120% 119%
Pal Nostalji 85% 116% 105% 114%| 108% 113% 93% 91% 95% 85% 101%| 103%

Ntv Radyo 90% 91% 95% 96% 88% 97% 87% 86% 84% 96% 94% 98%
Show Radyo 80% 96% 88% 97% 92% 99% 89% 93% 98% 98%| 100% 99%|
Radyo Turkuvaz| 70% 78% 76% 98% 86% 96% 75% 73% 81% 77% 92% 98%
Radyo D 83% 108% 96%| 104% 97%| 106% 90%| 102% 94% 101%|  102%| 106%
Haberturk
Radyo 52% 70% 93% 88% 83% 95% 76% 78% 70% 72% 80% 93%
Radyo Seymen | 46% 60% 40% 790% 59% 71% 63% 56% 44% 54% 53% 690%

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara gore doluluklar verildi.

Spot Tipi: 720sn’e gore Kaynak: Kantar



group™
RADYO DOLULUK 2022 ODT

RADYO Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis |Haziran Ten;mu Agustos| Eyliill | Ekim | Kasim | Arahk
Kral Fm 61% 78% 74% 81% 76% 91% 84% 71% 66% 76% 82%| 100%
Trt Fm 49% 65% 72% 85% 78% 84% 97% 73% 75% 83%| 105% 132%
Radyo 7 67% 80% 76% 89% 790% 94% 88% 790% 78% 77% 81% 93%
Virgin Radio 51% 66% 53% 74% 67% 76% 66% 55% 41% 58% 68% 83%
Kafa Radyo 54% 86% 88%| 104% 85%| 120% 96% 82% 77% 83% 03%| 130%
Super Fm 70% 91% 73% 97% 91%| 100% 87% 77% 57% 78% 83% 98%
Kral Pop 59% 73% 62% 73% 70% 83% 80% 70% 62% 74% 83%| 100%
Joy Turk 65% 88% 73% 88% 88% 98% 85% 75% 56% 64% 790% 98%
Metro Fm 61% 79% 69% 82% 80% 86% 78% 70% 50% 69% 76% 86%
Slowturk 48% 66% 60% 76% 73% 92% 83% 71% 60% 67% 77% 95%
Radyo 45lik 1% 4% 8% 22% 18% 20% 22% 21% 26% 41% 67%
A Haber Radyo | 50% 51% 57% 71% 64% 87% 63% 51% 40% 46% 64% 97%
Alem Fm 47% 70% 57% 91% 68% 105% 75% 66% 69% 68% 87% 124%
Pal Nostalji 37% 47% 42% 63% 58% 68% 56% 44% 42% 38% 49% 68%
Ntv Radyo 41% 49% 49% 56% 55% 66% 59% 47% 47% 55% 72% 96%
Show Radyo 33% 49% 48% 65% 63% 79% 62% 58% 58% 62% 58% 80%
Radyo Turkuvaz| 30% 32% 37% 60% 43% 59% 49% 42% 41% 43% 70% 94%
Radyo D 54% 71% 58% 73% 66% 85% 83% 70% 58% 63% 72% 98%

Haberturk

Radyo 13% 25% 24% 30% 46% 51% 39% 32% 26% 30% 34% 48%
Radyo Seymen | 26% 34% 18% 34% 20% 37% 35% 27% 24% 25% 27% 43%

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara gore doluluklar verildi.

Spot Tipi: 720sn’e gore Kaynak: Kantar
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RADYO DOLULUK 2023 DT

RADYO Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis Haziran Tenzlmu Agustos| Eyliil | Ekim | Kasim | Aralik
Kral Fm 88% 15% 70% 98% 092%| 100% 99% 97%| 100% 96% 990% 98%
Trt Fm 110% 12% 68%| 120%| 105% 114%| 146%| 148%| 122% | 121% | 145% | 118%
Radyo 7 86% 19% 69% 98% 93% 98% 97% 93%| 99% 87% 990% 97%
Virgin Radio 87% 17% 66% 95% 89%| 100% 95% 94%| 99% 77% 102% | 102%
Kafa Radyo 108% | 20% 75%|  130%| 123%| 143%| 124%| 123%| 147% | 117% | 136% | 134%
Super Fm 92% 18% 76% 96% 96% 101% 99% 08%| 102% 81% 106% | 106%
Kral Pop 86% 15% 66% 95% 89% 96% 95% 95%| 100% 97% 990% 990%
Joy Turk 87% 15% 70% 92% 86%| 100% 95% 094%| 103% 74% 102% | 102%
Metro Fm 87% 19% 72% 98% 93%| 101% 96% 98%| 102% 79% 103% | 102%
Slowturk 89% 16% 66% 96% 91%| 100% 95% 90%| 100% 87% 101% 99%
Radyo 45lik 48% 7% 43% 61% 52% 79% 52% 45%| 85% 61% 93% 88%
A Haber Radyo | 72% 10% 57% 83% 70% 97% 72% 73%| 93% 83% 94% 96%
Alem Fm 97% 18% 75% 98% 99% 116%| 106% 97%| 120% | 117% | 106% | 121%
Pal Nostalji 69% 12% 60% 98% 79% 95% 77% 67%| 100% | 94% 102% 94%
Ntv Radyo 70% 12% 65% 91% 81% 93% 69% 77%| 98% 90% 95% 94%
Show Radyo 79% 21% 74% 94% 86% 96% 88% 85%| 98% 86% 95% 90%
Radyo Turkuvaz| 59% 8% 55% 86% 62% 94% 73% 72%| 94% 84% 97% 93%
Radyo D 83% 18% 62% 809% 72% 96% 84% 73%| 98% 69% 99% 95%
Haberturk
Radyo 57% 5% 32% 71% 61% 79% 54% 54%| 62% 44% 59% 74%
Radyo Seymen | 29% 8% 34% 48% 33% 60% 37% 26% 60% 45% 59% 55%

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara gore doluluklar verildi.

Spot Tipi: 720sn’e gore Kaynak: Kantar
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RADYO DOLULUK 2023 ODT

RADYO Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis [Haziran Ten;mu Agustos| Eyliil | Ekim | Kasim | Aralik
Kral Fm 52% 10% 40% 65% 55% 70% 58% 52%| 74% 59% 67% 66%
Trt Fm 57% 6% 35% 88% 58% 96% 94% 99%| 80% 69% 93% 93%
Radyo 7 46% 10% 43% 78% 59% 89% 63% 57%| 79% 46% 65% 62%
Virgin Radio 47% 10% 37% 49% 52% 76% 61% 58%| 72% 37% 58% 61%
Kafa Radyo 54% 12% 41% 76% 66% 84% 63% 59%| 93% 38% 54% 60%
Super Fm 52% 13% 43% 59% 61% 86% 71% 65%| 84% 44% 70% 74%
Kral Pop 49% 10% 40% 61% 57% 81% 61% 54%| 77% 59% 74% 68%
Joy Turk 50% 12% 42% 57% 60% 83% 68% 60%| 79% 44% 66% 74%
Metro Fm 47% 12% 39% 55% 59% 80% 68% 62%[ 80% 42% 67% 69%
Slowturk 51% 12% 38% 57% 56% 80% 59% 51%| 65% 41% 71% 72%
Radyo 45lik 26% 7% 20% 31% 27% 41% 34% 26%| 38% 25% 51% 52%
A Haber Radyo | 32% 8% 24% 44% 36% 60% 38% 28%| 49% 39% 52% 62%
Alem Fm 48% 10% 39% 69% 61%| 106% 66% 55%| 82% 62% 83% 87%
Pal Nostalji 20% 8% 32% 53% 43% 58% 50% 39%| 54% 50% 62% 55%
Ntv Radyo 43% 8% 28% 51% 48% 60% 37% 27%| 48% 38% 50% 55%
Show Radyo 33% 1% 36% 53% 51% 71% 52% 45%| 60% 40% 51% 50%
Radyo Turkuvaz| 26% 6% 26% 52% 36% 59% 46% 36%| 57% 42% 59% 64%
Radyo D 47% 16% 35% 51% 45% 62% 48% 42%| 55% 35% 53% 49%

Haberturk

Radyo 22% 3% 11% 28% 27% 20% 23% 18%| 19% 17% 20% 28%
Radyo Seymen | 12% 6% 17% 23% 17% 30% 21% 15%| 24% 20% 20% 28%

» 2023’de Top 20 erisim siralamasinda yer alan kanallara gore doluluklar verildi.

Spot Tipi: 720sn’e gore Kaynak: Kantar



RADYO SURE KULLANIMI

Sektor Sure (Mio)

105,9

* Gecen yila kiyasla tiim sektordeki siire kulanimi %18 azald.

12021 m2022 2023

Kaynak: Kantar

group™

Kamu Kuruluslari,Siyasi Parti, Vakif, Dernek ve Yayincilik dahil edilmemistir

*RTUK siireve dahil spot tipleri



N _ groupm
DIGER GELISMELER

Lounge Fm ve Radio FG’un yeni sabihi Murat Kapki oldu. Murat Kapki ayn1 zamanda Radyo Gol’iin de
sahibi.

Radyo Gol ile United Medya arasindaki reklam satis anlagsmasi sonra erdi. Radyo Gol’'un reklam satiglarim
yeni yilda Audiotime yapacak.

2006 y1lindan beri Lig Radyo’da program yapan ve genel yayin yonetmenligini de yiiriiten Mehmet Ayan,
Ciner Medya Spor Yayinlar1 Koordinatori oldu.

Cem Arslan Siiper Fm ile yollarini ayirdi.
Ayse Balibey ve Cem Isciler’in programi Metro FM’den Siiper FM’e transfer oldu.

Kadir ve Pascal Show Radyo ile yollarim ayirdi.



. . group™
DIGER GELiSMELER

Tiirkmedya Grubu'nun yeni haber radyosu 24 Radyo test yayinlaria basladi. Istanbul’da 87,8 frekansinda
yayinda olacak radyonun yayinlari Tiirkiye genelinde 10 ilde yayinda olacak.

2021 y1lindan beri Virgin Radyo’da sabah 07-10 arasinda “Giinaydin A.S” programini sunan Emre Turhan
radyo ile yollarim ayirdi.

Power Grup biinyesinde yer alan Radyo Fenomen gruptan ayrildi. Bir kac ay daha radyonun reklam
satislarin1 Power Grup yiiriitiiyor olacak.

Nisan 23 itibari ile erisimden cikan Power Grup radyolari, biiyilik ihtimalle Ocak ay1 icersinde tekrardan
erisim datasinda yer aliyor olacak.
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SINEMA
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SINEMA IZLEYICIi PROFILI

» Kadin agirlikli, 25-44 Tiirkiye ortalamasina yakin ve 20+ABC1’in altinda.

* Caligsma ve evlilik oram Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1 segmentinin altinda, yiliksek egitim seviyesi.
+ (1 Tiirkiye ortalamasi ile esit ve 20+ABC1’in altinda.

+ AB, C2 ve metropollerde yasama orani Tiirkiye ortalamasinin tizerinde kaliyor.
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Kaynak: TGl 2023R2 97



SINEMA KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

Kaynak: Adex - 2023

No Reklam veren SN
1 PARIBU TEKNOLQOJI A.S. 110.323.555
2 ERSOY TURISTIK SERVIS A.S. 00.121.450|
FOKUS BILGISAYAR SANAYI VE
3 TICARET LTD.STI. 73.333.479]
4 CASPER BILGISAYAR SISTEMLERI A.S. 68.946.355
5 ORZAKS ILAC VE KIMYA SAN.TIC.A.S. 64.827.770
6 TURK HAVA YOLLARI A.S. 50.314.490,
7 IATASAY KUYUMCULUK 43.553.230)
8 KORKMAZ MADENI ESYA 42.951.320
9 ILAB HOLDING A.S. 42.465.825
10 BTCTURK 40.090.025
No Sektor SN
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA

1 ILGILI FAALIYETLER 236.576.095

2 FINANS 180.957.195

3 TURIZM 145.848.395

4 BILGI TEKNOLOJILERI 145.590.925

5 MOBILYA, EV TEKSTILI VE ESYALARI 137.467.840

6 OPTIK - SAAT - AKSESUAR 114.453.760

7 SAGLIK MEDIKAL 80.470.875

8 ULASIM VE TASIMACILIK 56.922.875

KAMU KURULUSLARI VE SIYASI
9 PARTILER 47.473.035
10 E-TICARET 46.544.930




YILLAR BAZINDA SINEMA SEYIRCI ORANLARI

Yillar Bazinda Karsilastirma

bTa 31.542.707

13.534.757

36.198.986
sges 18.990.976
12.488.382
Lo - 2.907.816

59.556.020
2019 33.790.600

70.409.779
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44.635.574

71.188.594
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40.325.495

58.287.772

60.228.40
2015 34-273.257 0

61.245.258
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35.777.989

50.295.757
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(]

29.042.078

mToplam mTirk Filmleri



RAFADAN TAYFA EN FAZLA IZLENEN FILM OLDU

Rafadan Tayfa Galaktik Tayfa 2.853.070
Atatiirk 1881 - 1919 1.617.000
Oliimlii Diinya 2 1.654.410
Kutsal Damacana 4 1.147.111
- "'"""';;_F'F illegal Hayatlar 677.306
Aslan Hiirkus 3: Anka Adasi 551.068
Cok Ask 380.433
Kuru Otlar Ustiine 341.206
Nefes - Yer Eksi iki 501.040
e B
i”_[[i m_ Murat Gogebakan: Kalbim Yarali 350.669

HAVATLAR

nocd wose 11 DCAK'TA SINENALARDE wooe oee .

groupm



group™
SINEMA IZLEYICI SAYISI (XMILYON)

(29 Ara. 2023
04 Oca.2024)

29 Aralik 2023 tarihinde vizyona giren

«Rafadan Tayfa 4: Hayrimator» filmi 2 haftada 682.427 kisi,
«Mutluyuz» filmi ise 73bin kisiye ulasti

Kaynak: Boxoffice

. Igisleri Bakanligi'nin yayimladigi genelgeyle birlikte; Sinema salonlari Mart 2020'den, Temmuz 2021'e kadar kapali kalmasina karar verilmisti

. Cumhurbaskani Erdogan'in imzasiyla yayimlanan genelgede, 6 Subat 2023 tarihinde (lkemizde meydana gelen depremler sebebiyle 7 giin siireyle milli yas ilan edilmesi ile biitiin yurtta ve dis temsilciliklerimizde 12 Subat 2023 Pazar glinii glinesin batisina
kadar bayragimiz yariya gekilecek.



SINEMA IZLEYICI SAYISI (XMILYON)

2023 SINEMA iZLEYicCi SAYISI (TOP 10)

group™

# Filmin Ach Dagitimci Hafta Sy e .VI“‘ s TOPIC.:m‘
T. Hasilat T SEVII'CI Hasilat SEYWC\

g"f“d“” Tayfa Galaktik_. CGV Mars 38 $170.239.757 2.853.070  £170.239.757  2.853.070

2 <Lkl (1. Film) CJENM 8 1176.867.562  1.610.063 176932492  1.610.628

gm""up““y“ 2 CJENM 4 +187.975.877 1.470.913  £194.237.606  1.514.509

e e CJENM 14 75264923 1147111 75264923  1.147.111

gegal Heryatioy CJENM 24 45.971.641 677.306  ©45.971.647 677.306

o Hinals S ARKG Ad AgO 7 152.625.867 548374  $52.643.652 548.680

%"_k Lo uIp 8 £40.596.415 380433  £40.596.415 380.433

st Ustiine Bir Film 13 +38.094.731 334578 38125861 334.822

ge:'es' Yer Eksi iki CJENM 2 $35.205.875 311751 $41.180.741 363.118

"E’"{"“‘ GI"’}F'!?““'“’": kalb._. TME 3 £33.562.941 309592  £35.214.650 323.245
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2023 SINEMA IZLEYICIi SAYISI (XBIN)

2023 verileri

Toplam Seyirci Yeni Film m Film
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Kaynak: Boxoffice

. Igisleri Bakanligi'nin yayimladigi genelgeyle birlikte; Sinema salonlari Mart 2020°'den, Temmuz 2021'e kadar kapali kalmasina karar verilmisti

. Cumhurbaskani Erdodan'in imzasiyla yayimlanan genelgede, 6 Subat 2023 tarihinde (ilkemizde meydana gelen depremler sebebiyle 7 giin sireyle milli yas ilan edilmesi ile biitiin yurtta ve dis temsilciliklerimizde 12 Subat 2023 Pazar giinii giinesin batisina
kadar bayragimiz yariya cekilecek. 103



TUM FILMLER SEYIRCi REKORU - iLK 100 (1989'DAN GUNUMUZE) group™

H#

Film Adi , Dagitimci , Toplam Seyirci
: CGV Mars D. 7.437.050
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20 Babam ve Oglum Ozen Film 3.839.883

Kaynak: Boxoffice
Igisleri Bakanligi'nin yayimladigi genelgeyle birlikte; Sinema salonlari Mart 2020’den, Temmuz 2021'e kadar kapali kalmasina karar verilmigti
Cumhurbagkani Erdogan’in imzasiyla yayimlanan genelgede, 6 Subat 2023 tarihinde llkemizde meydana gelen depremler sebebiyle 7 giin sireyle milli yas ilan edilmesi ile bitiin yurtta ve dis temsilciliklerimizde 12 Subat
2023 Pazar glini glinesin batisina kadar bayragimiz yariya cekilecek.
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2023 YILINDA ABD'DE EN COK HASILATA ULASAN 20 FILMINDE,
LISTENIN BASINI GRETA GERWIG IMZALI BARBIE CEKIYOR.

>1. Barbie - 636,22 milyon dolar

2. SUper Mario Kardesler Filmi - 574,93 milyon dolar

3. Orumcek-Adam: Orumcek Evrenine Gegis (Spider-Man: Across the Spider-Verse) - 381,31 milyon dolar
4. Galaksinin Koruyuculari 3 (Guardians of the Galaxy Vol. 3) - 359 milyon dolar

5. Oppenheimer - 326,1 milyon dolar

6. Kuguk Deniz Kizi (The Little Mermaid) - 298, 172 milyon dolar

7. Ant-Man ve Wasp: Quantumania - 214,5 milyon dolar

8. John Wick 4 - 187,13 milyon dolar

9. Sound of Freedom - 184,18 milyon dolar

10. Taylor Swift: The Eras Tour - 179,64 milyon dolar

11. Indiana Jones ve Kader Kadrani (Indiana Jones and the Dial of Destiny) - 174,48 milyon dolar

12. Mission: Impossible - Olumcul Hesaplasma Birinci Bolum (Mission: Impossible - Dead Reckoning Part
One) - 172,14 milyon dolar

13. Aglik Oyunlari: Kuslarin ve Yilanlarin Sarkisi (The Hunger Games: The Ballad of Songbirds and Snakes) -
159,86 milyon dolar

14. Transformers: Canavarlarin Yukselisi (Transformers: Rise of the Beasts) - 157,07 milyon dolar

15. Creed lll: Efsane Devam Ediyor - 156,25 milyon dolar

16. Elemental: Doganin Glgleri - 154,43 milyon dolar

17. Hizh ve Ofkeli 10 (Fast X) - 146,13 milyon dolar

18. Freddy'nin Pizza Dukkaninda Bes Gece (Five Nights at Freddy's) - 137,3 milyon dolar

19. Wonka - 133,6 milyon dolar

20. Ninja Kaplumbagalar: Mutant Kargasasi (Teenage Mutant Ninja Turtles: Mutant Mayhem) - 118,6 milyon
dolar



SINEMADA YUKSELEN TRENDLER

|:o—o—o]

OOO

Sosyal Konularin Agirhik
Kazanmasi

Ozellikle Tiirkiye gibi
toplumsal hassasiyeti yiiksek
bir iilkede, sinema, toplumsal
mesajlar ileten ve izleyicilerin

diistinmelerine, duygusal
tepkiler vermelerine sebep olan
bir aractir. insan haklari,
rkeilik, cinsiyet esitligi gibi
sosyal konular, son donemde
sinema filmlerinde daha sik
islenmeye baslanmistir. Bu
filmler izleyicilerde farkindahk
yaratir ve toplumda degisimi
tetikler.

Kaynak: Stage and Cinema, Gitnux

)

O

Franchise
Filmler

Franchise filmler, devam
filmleri ve spin-off’lari ile
izleyicinin asina oldugu bir
hikayeyi genisletir. Bu tiir
filmler, izleyicilere karakterlere
olan baghhklarim1 devam
ettirme firsati verir ve ayn
evrende gecen hikayelerin
kesfedilmesini saglar. Ornegin,
Marvel Sinematik Evreni gibi
bir franchise, izleyicilerin
suirekli olarak yeni filmlerle
heyecanlandig ve bekledigi bir
trend haline gelmistir.

>~ :G

Sinema ve VOD
Platformlar
Arasi Isbirligi

Pandemide sinemalarin
kapanisi ile VOD’ye talep artti.
Netflix 200 milyon abone
barajim asti, Disney+'1n abone
say1s1 100 milyona ulastu.

Ancak sinemalar 2023’te tekrar
yiikselise gecti ve igbirlikleri
arttr. Ornegin Organize Isler 2:
Sazan Sarmali, vizyona
girdikten 2 hafta sonra
Netflix’te yayimnlanmaya
basladi. Bu gibi igbirliklerini
cok daha sik gorecegiz.

group™™

Kisa Filmlerin
Doniisu

TikTok ve Instagram Reels gibi
kisa video icerik
platformlariin sosyal medya
alanin1 domine ettigini gordiik.
Bu trend, o0zellikle Pixar (Pixar
SparkShorts) ve Dreamworks
(Dreamworks Shorts) gibi
biiyiik stiidyolarin miicadeleye
katilmasiyla film sahnesine de
s1ziyor. Kisa filmlerin
sinemalarda gosterilme sansi
az olsa da yayin platformlari
icin bir pazar haline geliyor ve
cekilen filmler izleyici
arttiriyor.



SINEMADA TURK FILMLERININ YUKSELISI
T ———

Tiim Zamanlarin Rekoru: Oliimlii Diinya 2

Film, bu y1lin en cok on satis1 yapilan Tiirk yapimi film olma
unvanini kazanan yapim ile yaklasik 200,7 Milyon TL
hasilat elde ederek "tiim zamanlarin en cok hasilata ulasan
filmi" unvanim kazandi. Absiirt komedi, Tiirkiye'de
ylikseliste

Bu basarilarin arkasinda, diisiik giseye sahip ilk filmin
Netflix’de yayinlanip popiilerlik kazanmasi, senaryo kalitesi,
film dilinin senaryo ile uyumu, oyuncularin iistiin
performansi, seyirciye yansitilan dogallik, Feyyaz Yigit
mizahi, yonetmen kalitesi gibi bircok etmen bulunuyor.

Kaynak: Box Office

group™

Gisede Zirve ve Dusiis: Atatiirk 1881 — 1919

Basroliinii Aras Bulut Iynemli'nin iistlendigi "Atatiirk 1881 -
1919 (1. Film)" altinc1 haftasinin sonunda 1,5 milyon seyirci
siirini asarak tiim zamanlarin en ¢ok izlenen 100 filmi
arasina girdi. {1k film, 10 hafta vizyonda kald.

2. Filmin ilk haftasonu rakamlari ile ilk filmin ilk haftasonu
rakamlarini karsilastirdigimizda %46 azalhs gerceklesti.
Bunun en biiyiik sebebi, Rafadan Tayfa 4. Cocuklu ailelerin
en biiyiik tercihi olan film, 2 haftadir gisede liderligi
bulunduruyor. Ayrica Mutluyuz, Nefes Yer Eksi gibi filmler
de pay aliyor.



NEFES - YER EKSI IKi

group™

« 1993 y1linda Giineydogu Anadolu Bolgesi'nde gecen Nefes Yer Eksi ki, farkli dsnemlerde yasanmis bircok

gercek hikayeyi bir araya getiriyor ve ti¢ farkli karakterin kesisen oykiilerini anlatiyor

Filmin TGrG
Dram, Savas, Aksiyon

Yonetmen
Ozan Uzunoglu

Oyuncular
Murat Yildinim, ilker Aksum, Sahin Kendirci

Vizyon Tarihi Sinema Dagitim
115 Aralik 2023 CJENM
Yapimel Ulke

Orgino Medya Tarkiye

IMDb 6.1

T box office 6zet

SEYIRCI

Ik Hafta Sonu

2 109.565

HASILAT

Ik Hoifta Sonu

£13.377.546

Toplam (4 Hafta)
R 449.756

Toplam (4 Hafta)
£51.153.255



group™™
MUTLUYUZ

« Senaristligini ve ydnetmenligini Ibrahim Biiyiikak'in iistlendigi Mutluyuz, bosanma asamasinda olan bir ciftin
hayatini1 konu ediniyor.
» Yakin arkadas olan Ferhat ve Ash, sevgilileri tarafindan terk edildikten sonra beraber olmalar1 gerektigini

anlarlar. Evliliklerinin ticiincii yilinda ise iligkileri adina isler artik yolunda gitmemektedir. Ferhat, iligkilerine
iyi gelmesi umuduyla Aslt’y1 cift terapisi yapilan bir otele gotiiriir.

Filmin Tar -~ . .
Komed @ box office 6zet
| Yénetmen
ibrahim Buyukak
Oyuncular SEY I RCI
ibrahim Buyukak, Yasemin Sakallioglu, Bagak Parlak
ik Hafta Sonu Toplam (2 Hafta)
. . _ . Q 73.074 Q 265.576
Vizyon Tarihi Sinema Dagitim
129 Aralik 2023 CJENM
Yapimcl Ulke
29 ARALIK'TA SINEMALARDA « 25 Film Ti‘xrkiye HASILAT
>~ ik Hafta Sonu Toplam (2 Hafta)

MDb. 4.6 £9.632.624 £33.930.929




. " group™t
RAFADAN TAYFA 4: HAYRIMATOR

» Rafadan Tayfa serisinin dordiincii filminde; ekip bu defa, Ajan ve adamlari tarafindan kontrolden c¢ikarilmis

olan Hayrimator’i kurtarmak icin bir araya gelecektir.

TRT VE ISF STUDIOS ORTAK YARIMI Filmin TGrd = .
ADAN Animasyon T box office 6zet
“ 7 7 7 / Yonetmen
=] ’ ismail Fidan
: SEYIRCI
Seslendirme
Levent Kol, Yagmur Sergen, Hakan Cosar Ik Hafta Sonu Toplam (2 Hafta)
Q 254.935 Q 682.427
Vizyon Tarihi Sinema Dagitim
129 Aralik 2023 TME Films
% ) HASILAT
CIIYIRAL LUK Yapimci Ulke )
MALARDA ISF Film Produksiyon, TRT Turkiye Ik Hafta Sonu Toplam (2 Hafta)

AR

Sinema £29.226.977 £77.504.583

110



BERTON MEDYA SUNAR

FILME GEL

En biiyiik hayali film ¢cekmek olan ti¢ arkadas Necmi, Cetin ve
Muzo'nun bu hayali gerceklestirmek icin ¢iktiklar1 maceray:
konu edinmekte. 5 Ocak 2024 'te sinemalarda gosterime girdi.

Oyuncu kadrosunda Erkan Petekkaya, Levent Ulgen, Firat " ERKAN PETEKKAYA LEVENT ULGEN FIRAT DOGRULOGI
Dogruloglu, Tolga Giilec, Cicek Dilligil, Aslihan Karalar, Orcun  TOGAGOLEG GOEKDILUGL ASUHAN KARALAR - ORGUN KAPTAN
Kaptan gibi isimlerin yer aldig filmin yonetmen koltugunda :
ise Thsan Tas oturuyor.

SEYIRCI

lik Hafta Sonu Toplarn (1 Hafta)

9 1.468 9 1.468

HASILAT

ik Hafta Sonu Toplam (1 Hafta) : :
+£201.155 £201.155 .

W !
HF'! TR SRATED » IRMAITINEE iR

5 OCAK'TA SiNEMAI.ARDA




YASAM KOGU

Komedyen Dogu Demirkol'un kariyerini tinlii figiirlerin yasam kocu
olma lizerine kurmaya calisan Cafer karakterine hayat verdigi filmi
Yasam Kocu'ndan fragman yayinlanda.

Demirkol'un basroliinde yer aldig1 gibi senaryosuna da imza attig1
filmin yonetmen koltugunda ise Burak Kuka oturuyor. Dogu
Demirkol'a Yagmur Tanrisevsin, Biilent Colak, Hakan Mericliler,
Nazh Tosunoglu gibi isimlerin eslik ettigi Yasam Kocu, 12 Ocak
2024'ten itibaren sinemalarda seyirciyle bulusacak. Filmin konusu
ve fragmanina asagidan ulasabilirsiniz.

Kariyerindeki biiyiik hedefleri gerceklestirmek icin careyi yasam
koclarinin enerji ve frekansini diizenlemesinde arayan Helin,
sonsuz bir inancla her giin yeni bir yasam kocuna giderken yakin
arkadasi Cafer’i de alir. Helin’in bu durumuyla dalga gecen Cafer,
bir parti ¢ikis1 magazincilerin “sevgili misiniz?” sorusuna “Yasam
kocuyum” cevabim verir ve Helin’in de kariyerindeki biiyiik degisim
ile Tiirkiye’nin en popiiler yasam kocu haline gelir.

https://www.youtube.com/watch?v=hulL7tHA3mPM&ab channel
=BoxOfficeT%C3%BCrkive




GUPSE OZAY ONUR GURGAY

LOHUSA

Gisede milyon seyirci sinirini asan Deliha, " A
Gortimee, Eltilerin Savasi gibi filmlere imza

atan Gupse Ozay'in yeni filmi Lohusa'nin i e
fragmanl yaylnlandl. CUPSE OZAY KIVANC BARUOND

19 Ocak 2024 tarihinde vizyona girecek olan
film, bir anne ve babanin dogumdan sonraki ilk
kirk giinliik siirecini eglenceli bir dille ele
aliyor.

Yapimciligini NuLook Production'in tistlendigi
Lohusa filminin yonetmen koltugunda Kivanc
Baruonii oturuyor. Gupse Ozay'in senaryosuna
imza atip basroliinde yer aldig1 filmin oyuncu
kadrosunu Onur Giircay, Hazal Tiiresan, Esra
Rusan, Elif Nur Kerkiik, Cihan Albayrak ve
Alper Baytekin olusturuyor.




GOZYASLARI

Ulke miizik tarihini derinden etkilemis Cem Karaca'nin hayatini,
kariyerinin baslangicindan itibaren yasadig iz birakan anlari, kisisel
diinyasina ve sanatina damgasini vuran donemleri anlatan Cem
Karaca'nin Gozyaslari filminden fragman yayinland.

Dondurmam Gaymak, Entelkdy Efekdy'e Karsi ve Iftarlik Gazoz
filmleriyle tanidigimiz Yiiksel Aksu'nun yonetmen koltugunda
oturdugu filmde, Karaca'y1 canlandiran Ismail Hacioglu'na Fikret
Kuskan, Yasemin Yalcin, Melisa Ash Pamuk, Buse Buce Kahraman,
Meral Cetinkaya, Melisa Dongel, Alper Saldiran ve Kubilay Tuncer
gibi isimler eslik ediyor.

Onur Béber, Ozden Ucar ve Emrah Saltik'in senaryosunu yazdig
film, 26 Ocak 2024'ten itibaren sinemalarda seyirciyle bulusacak.

https://www.youtube.com/watch?v=kdc1eXDB6SE&embeds referr
ing euri=https%3A%2F%2Fboxofficeturkive.com%2F&source ve
path=MjM4NTE&feature=emb title&ab channel=BoxOfficeT%C3
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EFSANE

Gisede milyon seyirci sinirin1 asan Diigiin Dernek, Calg1 Cengi Ikimiz, Ailecek
Saskiniz, Baba Parasi gibi filmlerde imzasi bulunan Sel¢uk Aydemir ve Ahmet
Kural ikilisini dort y1l aradan sonra bir araya getiren Efsane filminin teaser
fragmani yayimland.

2 Subat 2024 tarihinde vizyona girecek olan film, dedelerinin nesilden nesile
aktarilan efsane yogurdunun sirrini alabilmek i¢in amansiz miicadeleye
girisen Sadik ve Ozgiir adh ikiz kardeslerin maceralarini konu ediniyor.

Yapimciligini Aytac Medya'nin iistlendigi Efsane filminin yonetmen
koltugunda Selcuk Aydemir oturuyor. Ahmet Kural'in iki farkli karakterle yer
aldig1 filmin oyuncu kadrosunu Cengiz Bozkurt, Cemile Canyurt, Sinasi
Yurtsever, Ayhan Tas, Elif Ongan, Sadi Celil Cengiz ve Serdar Gokhan
olusturuyor.

https://www.youtube.com/watch?v=3aKoToxuu28&ab channel=BoxOffice
T%C3%BCrkive
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SAG (THE SCREEN ACTORS GUILD) 2024 ADAYLARI ACIKLANDI

Oscar oncesi 0diil sezonunun onemli 6diillerinden biri olan SAG (The Screen Actors Guild) Oyuncular Birligi
Odiilleri, bu y11 30. kez verilecek. Odiile aday olan isimler, Issa Rae ve Kumail Nanjiani'nin ev sahipligi yaptig1 bir
sunumda aciklandi. Barbie ve Oppenheimer film yarisinda dorder adaylik alarak, gisedeki biiyiik basarilarim
adayliklara yansitirken, TV tarafinda ise, Succession final sezonu ile bes adaylik elde ederek sahanin lideri oldu.

SAG Odiilleri'nin 15 kategorisindeki kazananlar, 24 Subat Cumartesi giinii Los Angeles'taki Shrine Auditorium &
Expo Hall'da, Netflix iizerinden canli yayinlanan bir torenle duyurulacak.

Adaylarin tam listesini linktedir: https://www.beyazperde.com/haberler/filmler/haberler-1000060058/

SCREEN ACTORS
GUILD AWARDS ¢
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2 -
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YONETMENLER BIRLIGI (DGA) ODULLERI ICIN ADAYLAR ACIKLANDI

Amerika Yonetmenler Birligi, 2024 DGA Odiilleri icin adaylarini acikladi. Oscar oncesindeki 6nemli 6diil
duraklarindan biri olan 6diil toreni 10 Subat'ta diizenlenecek.

19.000 iiyeli Yonetmenler Birligi'nin 6diilleri, Oscar Odiilleri'nde En Iyi Yonetmen kategorisinin giivenilir bir
tahmincisi olarak kabul ediliyor. Bu 6diillerin 75 yillik tarihinde, DGA Odiiliinii kazanan yénetmenlerden yalnizca
8'i En Iyi Yonetmen Oscar kazanamadi. En son 6rnek, Bong Joon Ho'nun (Parazit), Sam Mendes'e (1917)
yenilmesi oldu.

Gecen senenin kazananlar1 Daniel Kwan ve Daniel Scheinert (Everything Everywhere All at Once) ise Oscar'lara
da damga vurarak gelenegi pekistirdi.

Adaylarin tam listesini linktedir: https://www.beyazperde.com/haberler/filmler/haberler-1000060204/
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2024 BAFTA FINALISTLERI ACIKLANDLI!

* Britanya Film Akademisi, bu yilin BAFTA odiilleri icin 24 kategorideki uzun listesini/finalistleri acikladi. Yilin one
cikan filmlerinden "Barbie", "Oppenheimer" ve "Killers of the Flower Moon" 15'er kategoride yer alarak basi
cekerken; "Poor Things" 14, "Maestro" 12, "Saltburn" ise 11 kategoriyle onlar1 takip ediyor.

* Bu listelerden secilecek BAFTA adaylar1 18 Ocak'ta aciklanacak ve kazananlarin belirlenecegi son oylama turu 19

Ocak - 13 Subat tarihleri arasinda gerceklesecek. Bu y1l David Tennant'in sunacag 6diil toreni ise toreni ise 18
Subat'ta gerceklesecek.

* Adaylarin tam listesini linktedir:_https://www.beyazperde.com/haberler/filmler/haberler-1000059194/




YAPITLARIYLA JAPON KULTURUNUN GUCLU BIR YANSIMASINI €
gUNYIéCA UNLU YONETMEN SHINYA KAWATSURA, TURKIYE’YE
ELIYOR

« Japonya Baskonsoloslugu ve Japonya Tanitma Vakfi'nin, Tiirkiye ve
Japonya arasindaki diplomatik iligkilerinin tesisinin 100. y1l
doniimiine o0zel gerceklestirdigi etkinlik haftasi, 12 Ocak tarihinde
baslayacak.

« Japonya-Tiirkiye arasindaki iliskilerinin gelistirilmesi ve iki tilke
arasindaki dostlugun gelecek 100 yillara uzanmasini hedefleyen yil
doniimii haftasinin acilisi, Atlas 1948 Sinemasi’nin katkilariyla,
diinyaca tinlii Japon yonetmen Shinya Kawatsura’nin katilimiyla
gerceklesecek.

« Japonya toplumunun portresini sira disi perspektifle yansitan
yonetmen Shinya Kawatsura, Atlas 1948 Sinemasi'nda diizenlenen bir
soylesi ile sinemaseverlerle bulusacak. "Non Non Biyori" ve "Sagrada
Reset" gibi anime dizilerinin yonetmenlik koltugunda oturan Shinya
Kawatsura'nin nostalji hissiyatina ve kirsal bolge yasamina mistik bir
bakis sunan filmi "Mayoiga Burnu" ise 0zel bir gosterimle sunulacak.
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ORTADOGU, BALKANLAR VE GUNEY KAFKASYA'DAN YONETMENLERI
BULU§TURACAK BELGESEL FiLM VE OYUN YARATICILARINA OZEL:
KUNDURA DOCLAB’E BASVURULAR BASLADI

= N
s

Beykoz Kundura’'nin belgesel sinema ve belgesel tiyatro
yonetmenlerine yonelik hazirladig: proje ve kapasite gelistirme
platformu Kundura DocLab’e bagvurular basladi. Bu yil ikincisi
yapilacak program, Tirkiye'nin yani sira Ortadogu, Balkanlar ve §&
Giiney Kafkasya bolge tilkelerinden yonetmenleri yeni
projeleriyle birlikte Istanbul’da bir araya getirecek.

=

Basvurularin 23 Subat’a dek siirecegi ve toplam 12 projenin
secilecegi platformun jiirisi, yapimci Dilek Aydin, arastirmaci,
akademisyen ve kiirator Gurur Ertem, yonetmen ve kiirator S.
Buse Yildirim ve mimar, sanatci ve arastirmaci Yelta Kom’den
olusuyor.

i
K

Secilen yonetmenlere 0zel proje ve kapasite gelistirme 22-27

atolyelerinin yani sira seyirciye acik gosterimler ve sanatci NISAN Dec I—-ab
konusmalarinin da gerceklesecegi Kundura DocLab programi bu 2024 WSLZCORE L C RSy arag e
yil da, dramaturg Aljoscha Begrich ve yaratici sinema yapimecisi
Bruni Burres’in danismanliginda hazirlaniyor.

e @KunduraLab
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ACIKHAVA
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ACIKHAVA REKLAMLARINI FARK EDENLERIN
PROFILI

+ Erkek-kadin birbirine yakin, 25-44, calisma oram Tiirkiye ortalamasi ile aynm1 ve 20+ABC1’in altinda.
+ Evlilik Tiirkiye ortalamasinin ve 20+ABC1’in altinda.

+ Universite ve lise mezunu oram Tiirkiye ortalamas ile neredeyse ayn1 ve 20+ABC1’in altinda.

* ABC1C2DE ve metropollerde yasayanlarin orani Tiirkiye ortalamasu ile esit.
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ACIKHAVA KULLANIMLAR BAZINDA TOP 10 - 2023

Kaynak: Adex - 2023

No Reklam veren Adet
1 UNILEVER 102.237
2 TAB GIDA SANAYI VE TICARET A.S. 73.915
3 ISTANBUL BUYUKSEHIR BELEDIYESI 54.882)
4 SOK MARKETLER T.A.S. 43.503
5 LOREAL 32.207
D-MARKET ELEKTRONIK HIZMETLER
6 TIC.A.S. 32.196
7 NESTLE 31.723
8 BEAUTYMAP KOZMETIK TICARET A.S. 27.647|
9 COCA COLA CORP. 26.316
10 MCDONALD'S 24.397
No Sektor Adet
1 KOZMETIK VE KISISEL BAKIM 216.985
KAMU KURULUSLARI VE SIYASI
2 PARTILER 191.037
EGLENCE, KULTUR SANAT VE SPORLA

3 ILGILI FAALIYETLER 183.783

4 PERAKENDECILIK 155.910

5 TEKSTIL 08.543

6 E-TICARET 92.278

7 FINANS 77.908

8 EGITIM 75.140

9 ICECEKLER 63.003

10 GIDA 58.242




UNITE BAZINDA ACIKHAVA ERISIMI

Ulasim

Otobusiin

icerisinde

Otobus
duraklarinda
Otobusiin dis

4,0%

cephesinde 11.7%
Otot;:z;[:r:ultal 6.01%
Metro treninin
icinde 3,39%
Taksinin iginde o
veya disinda 3.42%
Metro 5.83%

istasyonlarinda

Havaalaninda 1,90%

Ugaklarda 1,48%

Indoor

Sinema fuaye
alanlarindaki reklamlar

Alisveris merkezlerinde

0,
poster reklam 6,95%

Market ve dikkanlarda

floor reklam 9.85%
AVM'lerdeki reklamlar 9,21%
LCD-AVM'lerde, 8.10%

magazalarda

LCD-hastanelerde

LCD- eglence
alanlarinda A2
Gece kulliplerinde ve 1.51%

barlarda Urin tanitimi

group™

Outdoor

Binalarin yan
taraflarindaki biyuk..

Stadyumlardaki
reklamlar
Yollarin kenarlarinda
panolara yapistiriimis..
Yollarin kenarlarinda
panolara yapistiriimis..

8,82%
12,9%

Dairelerdeki panolar

Benzin
istasyonlarindaki. . 6,00%
Bankamatikler / ATM
istasyonlari 4,61%

Denizde faaliyet

[s)
gOsteren toplu tagima.. 2,59%



ACIKHAVA ADET KULLANIMI

Sektor Adet (Mio)

2,0
1,9

1,3

* Gecen yila gore kiyasla toplam sektordeki olgiilen dataya gore
ilan kulanimi %29 azaldi.

m2021 m2022 2023

Kaynak: Kantar groupm

Kamu Kuruluslari,Siyasi Parti, Vakif, Dernek ve Yayincilik dahil edilmemistir



ACIKHAVADAKI GELISMELER

Core Medya Genel Miidiirii Atakan Oskiper gorevinden ayrildi, yerine eski Fors Medya
Refik Dal goreve basladi. Refik Dal’in Ilbak Holding’in satin aldig: 6zel bir kanala (Cnbc-e)
konusuluyor. .

Sabiha Gokgen dis alan iiniteleri, istanbul karayollarina bagh «iist gecit almhiklary ile birlikte P
firmasi tarafindan pazarlanmaya baslandi. Satis ekibinin basina Atakan Oskiper getirildi.

Panoffect firmasi, istanbul’da metro istasyonu cikislarina konumlandirdiklar: digital ekranlar:
«OnCity» adiyla (digital ekran) satisa acti.

Media Creatif adiyla kurulan yeni bir firma, 14 ilde Celebi Holding'e ait Apron Otobiislerinin ve Ucak
merdivenlerinin brand edilmesi icin yetki alarak reklam satislarina basladi. Toplamda 6 adetten
olusan 10 network satisi bulunuyor.

Allcity firmasi, Kadikoy ilce ihalesini alip digital ekran ve raket networkii olusturdular.

Uniled firmasi, Istanbul’da yeni bir network olusumuna basladi. Su an 4 iiniversitede 15 adet digital
raketi var.

126




ACIKHAVADAKI GELISMELER

« Saha Medya’ya ait yazlik alanlardaki Outdoor Tv’leri Simurg firmasi satin aldi.
Satisinin Panoffect tarafindan yapilacag soyleniyor.

* Urban Medya 2024 ilk ceyreginde yeni digital ekran networkleri olusturacak. Ayrica
Nisantasi digital ekran networkiinii 10’dan 15 adete, Bagdat Caddesi digital ekran
networkiinii de 30’dan 40 adete cikartiyorlar.

+ Kentvizyon, Ocak 2024 itibariyla Ankara otobiis giydirmeleri envanterinden cikarda.
Esenboga havalimani reklam alanlarini birakma durumu s6z konusuydu, ancak son
alinan bilgilere gore anlasmay1 yenilediler.

*+ Metrocity dis ekrani1 Saha Medya aldi. Ekran yenilemesi yapildiktan sonra satisa
sunulacak.






DIJITAL DEMOGRAFI / TUKETIM

» Erkek-kadin birbirine yakin, 25-44, ¢calisma orani, evlilik oran1 Tiirkiye ortalamasi ile ayn1 ve 20+ABC1’in

altinda.

+ Universite ve lise mezunu oram Tiirkiye ortalamast ile esit ve 20+ABC1’in altinda.
» AB Tiirkiye ortalamasindan biraz daha yiiksek iken, C1C2DE ve metropollerde yasayanlarin oram Tiirkiye

ortalamasi ile esit.
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60%

|)/

()
30%
27%
20%80%
16%
14% 16%16% 15 %14%
12%22%
0,
(y v—(! /
0 / 6% (70() %
0, 0, O,
3% 3% 3% 1% | 1%
.)()/. (! l (o) (o)
L]
] ] ]

639

68%

6 ;0()

50%

38%

19
19 6

26%25%

‘Vl

17% 17%

I)%I

0%
1%

1%

40%

159
15

()“0

60%

040 4%

34%34%

group™™

42%
|(>

129

26%26%



TURKIYE INTERNET PENETRASYONU 16-74 YAS ARALIGI GOZ ONUNDE
BULUNDURULDUGUNDA %387.

Kaynak: GWI 2023

W16-24
H25-34

35-44
H45-54
" 55-64

Cinsiyet ayriminda 2023 yilinda Internet kullanim orani; erkeklerde %90,9, kadinlarda

%83,3 olarak gozlendi.
Ilgi Alanlar1 Top 5
Film/sinema %64
Miizik %63
Teknoloji %61
Yeme/icme %58
Yemek yapma %56

32%

Diisiik gelir

27%

Orta Gelir

33%

Yiiksek Gelir



INTERNET KULLANICILARININ %70’ |
KENDINI «KENDINE GUVENLIi»
OLARAK TANIMLIYOR

%69 acik goriislii, %51 yaratici ve %49 sosyal disa doniik ve %48
fiyat bilincine sahip oldugunu belirtiyor!

%44 kisisel gelir/finansal konularinin, %29 ¢evrenin, %28 ise
iilke ekonomisinin 6ntimiizdeki 6 ay icinde daha iyiye gidecegini
diistintiyor.

Herkesin esit hakka sahip olmasi

gerektigine inaniyorum %62
Diinyada ve cevremde olan bitenden

haberdar olmak isterim %60
Goriisiiniime dikkat ederim %57
Diinyay1 kesfetmek istiyorum %56
Baska kiiltiirlerle ilgiliyim %54

Haftada en az 1 kez %34 fast food tiiketiyor, %31 ise disarida
restoranlarda yemeyi tercih ediyor, %21 alkol aliyor.

Kaynak: GWI 2023




DIJITAL DUNYANIN ONE
CIKANLARI




TUKETICILER SAMSUNG’U DIGER
MARKALARA GORE DAHA FAZLA
TERCIH EDIYOR.

Akilh Telefon Marka Tercihi

43%
31%
24%

0,
%

157 12%

Samsung iPhone Xiaomi Microsoft Huawei
98,0%
62,0%
52,00%
43,00%
29,00%
Akilli Telefon PC/Laptop Akl TV Tablet Akill Giyilebilir
Cihaz
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TUKETICILERIN %56°S1 YENI
TEKNOLOJILERI KULLANMA KONUSUNDA
KENDINi OLDUKCA RAHAT HISSEDIYOR!

Goriintili goriisme veya Facetime yapmak, %38
QR kod kullanmak, %38

Goriintii tanima sistemi kullanmak, %26

Ekran stiresini takip etmek/Uygulama limitlerini ayaramak, %13

Son 1 ayda yapilan
mobil aktiviteler
OIOICIC

group™



Giinliik Kullanilan
Sosyal
Medya/Mesajlasma
Hizmetleri

Instagram
WhatsApp

TV izleme aliskanlhiklari;

Canli yayin akisim izlemek %97
On-demand kanallardan izlemek %96
Onceden kaydedilenleri izlemek %17

Kaynak: GWI 2022

Facebook

78.6% 77.4% 45.2% 40.4% 26.6% 23.6% 20.4% 14.5% 13.5%

IXI

9.3% 7.8% 71% 4.2% 4%
= @
ol 2
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£ % 2o 5 c %
O o] [ a o 0] —~ 0 o
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Top 5 tercih edilen streaming platformlari
(son 1 ayda kullanilan)
YouTube Netflix Disney+ Exxen
Y I Y T 0 TTTTTTR
(1) 1) [0) 1)
i_ %73 ! i %65 i i %31 i %29
_________ I i —— e ——

2.1%

Tumblr

YouTube
Premium

%28
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GAMER’LAR YILLAR ICERISINDE OYUN OYNAMAK
ICIN PC/LAPTOP YERINE AKILLI TELEFONLARI
DAHA FAZLA TERCIH ETMEYE BASLADI

68%

27%

88%

Oyun Oynamak Icin Kullanilan Cihazlar

23%

\20%

2015

2016

80%

82%

81%

83%

73%
67%

58%
51% o 51%
477

26%

49%

47%

27%

29%

27%

21%

2017

e Akill1 Telefon

2018 2019

Kisisel PC/Laptop

2020

== Oyun Konsolu

2021

2022
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KULLANICILARIN %38’i SOSYAL group
MEDYANIN TOPLUMA FAYDALI

OLDUGUNU DUSUNUYOR

Sosyal medyada cok fazla vakit gecirmekten endiselenenlerin oram %35 ve
eski kullamim sikligina gore su an daha az kullandigim belirtenler %27 Y1 Bl M e

oluyor.

Kullanicilar Online Olarak Nasil Goriinmeyi Tercih
Ediyorlar?

q (Y m M

m Kendi Olarak Goriinmek

= Farkli Bir Kisi Olarak Gorliinmek

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonu (] M AA M

54% 54%
48%

35% 33%

Arkadaslar/aile ile Yenilikler,haberler ~ Bos zamani doldurmak Satin almak i¢in iiriin Eglenceli, vakit
iletisim halinde olmak ~ konusunda giincel aragtirmak/bulmak gecirmeyi saglayan
kalmak igerik bulmak



EN COK KULLANILAN 10 SOSYAL MEDYA PLATFORMU

Kaynak:GWI 2023

Instagram

N 1462 %

WhatsApp

Ix

Facebook

=
i
o

=

Pinterest

= il

elegram Messenger

Discord

NMone of these

Facebook Messenger

LinkedIn

22.5%

8.9%

6.7%

5.7%

2.5%

1.4%

1.2%

1.2%

0.8%

0.8%

138



KULLANICILARIN MARKA ETKILESIMI VE SATIN ALIM
YOLCULUGU

Aligveris, aragtirma, iiriin karsilagtirmasi yapmak isteyen kullanicilar sosyal medya ve web sitelerinden diledikleri bilgilere cok

kisa siirede ulasabiliyorlar.
Peki cihaz secimlerinde ya da internet tizerinden bilgilere ya da iirtinlere ulasmalarinin altinda yatan motivasyonlar neler?

Urlin/marka kesfi Uriin/marka arastirmas1 ~ Satin alimu tetikleyen faktorler ~ Marka benimsenmesi
Sosyal
medyada Arama Ucretsiz Yiiksek
r?klam motoru teslimat %57 kaliteli
gormek %57 uriinler %53
%39
ﬁr ama Sosyal medya Kupgr}lar ve Marka sevgisi
otoru % indirimler %
% 38 049 % 43 049
Odiiller
TV’de reklam Tiiketici (indirimler,
gormek %37 yorumlari hediyeler)
%40 %43



TURKIYE’DE ONLINE ALISVERIS
ORANI 64% OLURKEN ODEME
YAPMA ORANI 63.8% OLDU

15+ yas grubunda mobil para hesab1 olma oram %18

Tiirkiye’de kerdi kart1 sahipligi oram totalde %58.9
Kadinlarin %44.4 *iiniin kredi kart1 varken bu oran erkeklerde %73.

Tiirkiye’de herhangi bir cihaz tizerinden online aligveris yapanlarin
oran1 %62. Akilli telefon iizerinden ise %30 online satin alim yapiyor.

Tiiketicileri Online Aligveris Yaparken Etkileyen Faktorler

57% o
%
49% 4%
I I ] )
Ucretsiz teslimat Kolay iade Kupon ve Hizli ve kolay Sonraki giin

politikas1 indirimler online check-out teslimat

®

Google’da aligveris yaparken en ¢ok aranan
kelimeler: iphone, samsung, nike, trendyol, saat,
redmi, xiaomi ve telefon oluyor.
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8.37 MILYAR DOLARLA EN COK TUKETIM YAPILAN KATEGORI

ELEKTRONIK E'

E-ticaret kategori bazinda harcama oranlari,

Online seyahat & Ucuslar

Moda & Giizellik
3.90 milyar dolar

5.58 milyar dolar

Ak i Kisisel bakim
- Mobilya & Ev esyas1 :
) 1.20 nfilyar dolil)lr' 1.34 milyar dolar
: Y, Yemek
G g}::;nfr?ill(yiﬁlﬂﬁf o @ .= 4119 milyon dolar
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TESEKKURLER
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