Data Driven Creatives (DDC)

Google Media Lab'in arastirmasina gére, kampanya performansinin %70'i kreatife bagli. Bu,
veriye dayali bir yaklasimla ytrattlen reklamlarin hem daha iyi reklam deneyimleri hem de
rekabet avantaji saglayacagdr anlamina geliyor.

Data Driven Creatives (DDC), bir reklam égesinin géranumunu farkl musteri segmentleri
icin kigisellestirmek ve daha etkili dijital reklam kampanyalari sunmak igin musteri
icgorulerinden yararlanir.

Nasil Caligir?

DDC, farkli iggdra ve kitle analizlerinden faydalanarak, programatik veya medya satin
alimlarinda kigisellestirilmig bir reklam 6§esi sunar.

Veriler toplanir ve daha iyi performans gésteren reklamlara gére optimize edilir. Bu sureg,
segilen medya kurallari ve hedef kitle stratejisi tarafindan surekli olarak desteklenerek,
veriler, kampanyalar ve devam eden kreatifler igin kisisellestirmeyi destekler.

—— @ Studio —
[ |

STRATEGY FEED(S) PROFILE CREATIVES
e —_—— © >
(G — ]l @ compsion Manager
o > o P> © > =
) E o IR :-E; B> Display & Video 360
~— ASSETS 00 =
.

DI’;:TA Cﬂ Eﬂ @uc

ssssssssssssssssssss

eeeeeeeee

sssssss
GoogloWebDosigner " wscomes

Neden Kullanilir?

Kreatif Verimliligi: Bir kampanyada DDC kullanarak kreatifleri dlgimlenebilir, kural ve strateji
bazli olarak rotasyonlu bir sekilde goésterilebilir. Bu eg zamanlh uygulama; kampanya
kurulumu, kreatif olusturma ve optimizasyon gibi basliklarda zaman tasarrufu saglar.

Daha Fazla Dénlsum: Google'in bir arastirmasina gére, karliidgin %901k bir kismini
kisisellestiriimig iletisim olusturmakta. Dogru kreatifi dogru kitleye, dogru zamanda
gostererek medya butgesi en efektif sekilde harcanabilir. Satin aimaya ya da déntdsim



vermeye yakin kullanicilari tespit edip onlara kisisellestiriimis reklamlar gdéstermek, medya
harcamasinin dénustm oranini maksimize eder.

Trafik Verimliligi ve Kullanici Sadakati: Kullaniciya sunulan deneyim, en az trin ya da
hizmet kadar 6nemlidir. Bu kigisellestirilmis teknolojinin dogru kullanimi ile birlikte bu
verimlilik kullanici sadakatine ve iligkilerin guiiglenmesine yardimci olur. DDC ile bu deneyim
kisisellestirebilir, daha odakl bir iletisim ile marka sadakati yUkseltilebilir.

Nasil Kullanilir?

Verileri ve icgoruleri inceleme: Guncel analitik veriler ve kitleler arasindaki etkilesim
incelenir. Kampanya suresi boyunca kisisellestirilmis bir deneyim saglamak adina surecin
en basinda bu ¢ikarimlarla bir plan olugturulur.

DDC Tasladi Olusturma: Stadyo kullanilarak olugturulacak bir sablon sayesinde énemli
6lcide zaman tasarrufu ve is kolayhgr saglanabilir. Bu asamada, DDC'in aktif olacagi
segment stratejisini ve kurallari entegre etmek gerekir.

Kampanya Aktivasyonu: Kompanya, dogru metriklerin toplanacagina emin olduktan sonra
DV360 panelinde aktif hale getirilir ve trafik saglanir.

Sonuglar ve Ogretiler: Kampanya stresince ve tamamlandiktan sonra raporlanan
sonuglardan cikarilan égretiler, gelecekteki optimizasyonlarda kullanilir. Dinamik teknoloji
burada ig kolayhdi saglar, kreatifleri rotasyonlu olarak yayinlarken, yayincinin tekrar kreatif
Uretim asamasina dénmesine gerek kalmadan kendi teknolojisi ile glncellemeleri ve
optimizasyonlari saglar.

https://www.iprospect.com/news-and-insights/news/what-are-data-driven-creatives/

https://fivestones.net/blog/creative/data-driven-creative/data-driven-creative-studio-dv360/

https:/ /www.makethunder.com/difference-dynamic-creative-data-driven-creative/




