Attention in CTV

Devamli olarak gelismekte olan dijital reklam sektoériinde potansiyel kullanicilarin dikkatini cekmek ve
etkilesime gecmesini saglamak her gecen giin daha da zorlasiyor. Giin icerisinde bir kullanici
ortalamada 4.000 lzerinde iletisime maruz kaliyor ve bu durum reklam korlGgl olusturabiliyor.
Burada kullanici dikkatini artirmak adina teknoloji partnerlerimizin sunmus oldugu dikkat 6lglimleme
teknolojisinden faydalanabiliyoruz. Bu teknoloji ile birlikte kullanicinin mouse hareketi, reklamin
sayfaki konumu, scroll hareketi gibi ¢esitli eventler tizerinden puanlanarak bir dikkat 6l¢limii
raporlamasi yapilabiliyor. Data toplama siirecinin ardindan envanterdeki sitelerin attention puanlari
belirleniyor ve kampanya attention puanina gére optimize ediliyor.

Artik yalnizca reklamin gortndrliGgi degil, kullanicinin dikkatini de cekmesi reklamverenler icin dikkat
edilmesi gereken bir KPI haline geldi. Media Solutions ekibi olarak bizlerin de attention kullanimi ile
oldukga basarili kampanya sonuglari elde ettigimiz case’lerimizi bu linkten inceleyebilirsiniz.

Attention 6l¢limlemesini giderek popliler hale gelen CTV envanterinde de kullanma sansina sahibiz.
CTV envanteri televizyon reklamlarini dijitallestiren ve hedeflenebilir hale getiren bir envanter olarak
dijital reklam diinyasinda buylyen bir format olarak karsimiza cikmakta. Konveksiyonel medyaya gore
satin alim ve planlama asamasinda sundugu faydalarin yani sira 6lglimleme ve degerlendirme
acisindan da televizyon diinyasinda mimkiin olmayan pek ¢ok detayr da mimkdn kilyor.

CTV envanterinin olgimleme ve degerlendirme agisindan baslica metrikler ise; gérinirlik orani,
videonun tamamlanma orani, videonun ekranda kalma siiresi gibi metrikler. Bu metrikler uzun bir
suredir video kampanyalarinin performanslarini degerlendirirken kullaniliyor. Gelisen dlgiimleme
teknolojileri bizlere kampanya degerlendirmelerinde ¢cok daha detayli analizler yapabilme ve medya
yatirimlarinin katma degerini artirma noktasinda yeni metrikler kullanma imkani sunuyor.

Bu metrik ise daha 6nceki ¢alismalarimizdan duymus olacaginiz Attention Unit metrigi. Display ve
video kampanyalarinda kullanmaya basladigimiz bu metrik artik CTV ve lineer TV envanterinde de
Attention Unit degerinin 6lcimlenmesini sagliyor. CTV envanterinin Attention Unit degeri gelistirilen
methodun Ulkemize uyarlanmasiyla birlikte 6lciimlenebilir durumda ancak lineer TV envanteri henliz
Glkemizde 6l¢iimlenemiyor.

Attention Unit 6lciimiindeki global partnerimiz Adelaide’in Tvision ile gelistirdigi 6lclimleme methodu
Amerikan basketbol organizasyonu NBA icin TV yatirimlarindaki performansi gérmek amaciyla
kullanilmis ve ilham verici sonuglar elde edilmis. Kampanyanin detayli sonuglarini buradan
inceleyebilirsiniz.
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