Cookieless Evrende Bir Hedefleme Yontemi: Contextual Targeting

Third party cookielerin kaldiriimasi, bu durumun dijital pazarlama sektériindeki hedefleme
yeteneklerimizi ne derecede etkileyecegi ¢ok uzun siredir gindemimizde olan bir konu. Third
party cerezlerin kaldiriimasi ile programatik envanterde yasanacak hedefleme kisitlamalari,
reklam verenler ve medya ajanslari tarafindan yakindan takip ediliyor. Third party ¢erezlerden
beslenen datalarda yasanacak veri kayiplarinin, first party datanin degerini artiracagini ¢ok net
bir sekilde biliyoruz. Ancak programatik envanterde hedefleme yeteneklerimiz elbette bununla
sinirll kalmayacak. Programatik envanterde hedefleme alani, yeni ¢bziimler sayesinde
korkulanin aksine bizlere yeni secenekler getirecek gibi gorinuyor.

Third party cookielerin olmadidi diinyada tiketici davranisini odagina alan Contextual
Targeting, programatik envaterdeki hedefleme alanlarindan biri olarak éne cikiyor. icerige dayali
hedefleme ile daha alakall reklam alanlarinda gdsterim yapilabilir. Urlinleriniz veya
hizmetlerinizle alakali konulara ilgi gésteren bir hedef kitleye ulasmak icin en kisa yollardan
biridir. Web site trafigini ve dontstmleri arttirmak igin son derece benzersiz bir hedefleme
segenegidir.

Contextual Targeting’in odak noktasinda tiketici davranigi yer alir. Bu noktada contextual
targeting ve behavioral targeting arasindaki farka daha detayli bakmak gerekebilir. Behavioral
targeting, arama ge¢misi Uzerinden tiketici davranisina odaklanir. Contextual targeting ise
icerik odaginda reklam gosterimi yapar. Alakal igerikte reklam gdsterimi yapmak, déndsim
basina maliyetleri de disurmektedir.

Contextual Targeting’in ¢ 6nemli metodu bulunmaktadir:

icerik hedefleme: Bu hedefleme; giizellik, otomotiv veya finans gibi genel kategorilere reklamlari
yerlestirmektedir. Bu en temel hedefleme tlrtidir ve daha genis bir kitleye ulagsma olanagi
saglar

Anahtar kelime hedefleme: Anahtar kelime odakli hedefleme ile reklamlariniz belirlediginiz
hedef anahtar kelimelere dayali olarak web sayfalarina yerlestirilir. Bu hedefleme, reklamlari
yerlestirirken daha fazla esneklik ve potansiyel olarak daha fazla dogruluk saglar.

Semantik hedefleme: Semantik hedefleme, genellikle bir web sayfasinin baglamini analiz etmek
ve reklaminizin uygun olup olmadigini belirlemek igin makine égrenimini kullanan daha gelismis
bir tekniktir.

Yukaridaki metodlardan herhangi birini segip kullanmaya basladigimizda hizli ama detayli bir
sUreg baslar. Detayl bir igerik analizinden sonra reklamlar ilgili sayfalarda gésterilir. Bu
hedeflemeyi kullanarak elde edeceginiz artilar ise asagidaki sekilde siralanabilir.



1- Hedef kitlenize, harekete gecme olasiliyi daha yliksek olan sayfalarda reklam
gosterirsiniz.

2- Davranigsal hedeflemeye kiyasla daha uygun maliyetlidir. Clnka third party bir dataya
kiyasla veriye daha az licret édersiniz.

3- ligerik odakli hedefleme ile kigisellestiriimis reklam deneyiminin simdilik ulastigi en
gelismis noktadir.

4- Last click conversionlar arttirmanizi ve daha fazla satis/sepete ekleme raporlamanizi
saglar.

5- Privacy’i odaginda tutar ve cookiesiz bir hedefleme segenegi sunar. Son yillarda artan
veri paylasim endiselerinin uzaginda, tliketiciyi merkeze alarak bir hedefleme yetenegini
kullanirsiniz.
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