Kisisellestirilmis CTV Reklamlari

Kisisellestirilmis reklamlar, kullanicilarin markayla baglanti kurmalarini, gliven olusturulmasini
ve marka sadakatinin gelistiriimesini saglar. Glinlimuzde, verilerin ve teknolojinin daha etkili
kullanimiyla, odaklanmis musteri segmentlerine 6zellestirilmis reklamlarin iletilmesi, dijital pazarlama
stratejilerinin basarisi icin dnemli bir unsurdur. Son yillarda yapilan bir ¢alismada, tiiketicilerin %66's
bir markayla kisisellestirilmis bir deneyimin 6énemli oldugunu belirtmis, ayrica kullanicilarin %76'si bir
markayla kisisellestirilmis etkilesim kurmanin satin alma disiincelerini artirdigini dile getirmistir. Bu
nedenle kisisellestirilmis reklamlarin 6nemi giderek artmaktadir.

Hedefleme secenekleriyle geleneksel TV reklamciligina alternatif olarak son yillarda ylikselen
Baglantili TV (CTV) reklamlari, siklikla tercih edilen bir kullanim sekli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. CTV
reklamlari, kullanicilarin gérintileme aliskanliklari, ilgi alanlari ve demografik 6zellikler gibi unsurlarin
hedeflenebildigi, kisisellestirilmis reklam deneyimleri sunar. Bu sayede markalarin daha ilgi ¢ekici ve
etkileyici icerikler olusturmasina ve kullanicilarin markalarla daha derin bir bag kurmasina olanak
tanir. Ek olarak, CTV reklamlari tiklanabilir banner alanlari, QR kod eklentileri, oyunlastirilan
(gamification) alanlar ve potansiyel misteri Gretimi gibi unsurlarla kullanici etkilesimine imkan saglar.
Bu sayede kullanicilara keyifli bir deneyim sunulurken aslinda kullanicilarin marka ile kisisellestirilmis
etkilesim kurmalari saglanir.

Bu noktada markalarimizla gergeklestirdigimiz kisisellestirilmis CTV 6rneklerini inceleyecek
olursak;

Odeabank ile gergeklestirilen CTV yayininda; Odeabank’in nakit 6dil teklifini duyurmak igin
planlanan yayin dncesinde hedef kitlenin, kullanim aliskanlklarina gére Geleneksel TV %8 iken; Smart
TV’nin %29 oldugu gozlemlendi. Audience hedefleme, performans metriklerinin dlgilebilirligi ve
CTV’nin birim maliyetinin uygunluguda géz dniine alinarak CTV yayini planlara eklendi. Yayin siiresince
kullanilan alt bantta Odeabank’in nakit 6dl tekliflerinden bahsedildi. Tiklama sonrasi agilan landing
page ekranina eklenen QR kod ile kullanicilar Odea App’ine yonlendirildi. Bu sayede awareness
yayinindan install ve lead’e donen full funnel bir kurgu olusturuldu. Yayin sonucunda yayin déneminde
gelen leadler igerisinde CTV'den gelen leadler %2’lik bir paya sahip oldu. Ayrica yayin sirasinda
etkisime gecen kullanilarin datasi tutularak programatik tarafta Remarketing datasi olarak kullanilarak
display ve video yayinlarinda kullanildi. Remarketing datasi kullanilan yayinlar, normal yayinlara gére
11% CTR ve 8% VCR artisi raporlandi. Yayinda kullanilan alt-bant ve Ip kreatiflerini sirasiyla
gorebilirsiniz.
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Chupa Chups ile Yasin Kag Olursa Olsun Eglence Seninle Olsun yayininda sekerlerin mutlu
anlarla 6zlestirilmesi degerlendirilerek reklamin mutlu sahnelerde ¢ikmasi icin planlama yapildi.
Bunun i¢in kanaldan bilgi alinarak time coded alt band kullanilarak programlardaki mutlu sahnelerde
Chupa Chups reklaminin gosterilmesi saglandi. Yayin sonunda tiim detaylari ile raporlandi. Asagida
bebek haberinin verildigi mutlu bir sahnede ¢ikan alt bant 6rnegini gorebilirsiniz.
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Son olarak Fusetea ile gerceklestirilen yayinda istanbul’a 6zel bir séylemle yayin yapiimak
istenildi. istanbul ve diger iller icin iki ayri kreatif ¢alisildi. Bu noktada Geleneksel TV reklamlarinin
aksine, CTV’in lokasyon hedefleme imkanindan yararlanarak istanbul’da gergeklesen yayinda istanbul
kreatifi gosterilken, diger illerde genel sdylemi iceren kreatif kullanildi.
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ilerleyen giinlerde CTV reklamlari miisteri segmentasyonu, kisisellestirilmis mesajlarin hedef
kitleye iletilebildigi kullanimlar ve raporlanabilirligi sayesinde basarili pazarlama strajejileri yaratmak
isteyen markalar tarafinda siklikla tercih edilen bir kullanim olacaktir.

Kaynaklar:

1. https://services.google.com/fh/files/misc/google-essential-ctv-playbook.pdf

2. https://medium.com/@gamoshiseomarketing/the-power-of-personalization-customizing-ctv-
advertising-campaigns-b4d9a408819b

https://www.mediapost.com/sponsor/content/3517/
https://mountain.com/blog/connected-tv-advertising/
https://mailchimp.com/resources/ctv-advertising/

Odeabank CTV yayini: https://www.youtube.com/watch?v=NrHDsMOn240

Chupa Chups CTV yayini: https://www.youtube.com/watch?v=WhHbyNJI9d4

Fusetea Istanbul disi CTV yayini: https://www.youtube.com/watch?v=ARkxjTzRBpY

Fusetea Istanbul CTV yayini: https://www.youtube.com/watch?v=GYbSVHWBx-4
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