Multivariate Test

Multivariate test (Cok Degigkenli Test), bir web sayfasinda veya dijital Griin tzerinde ayni anda
birden fazla degiskenin (érnegin; baslik, gérsel, renk, digme metni) test edilmesi ve bu
degiskenlerin kombinasyonlarinin kullanici davraniglari Gzerindeki etkisinin analiz edilmesi
sUrecidir. Bu tUr testler, A/B testlerinden daha karmasiktir ciink ayni anda birden fazla

elementin degistiriimesi ve bu degisimlerin etkilesimlerinin 6lgulmesi gerekir.

Multivariate Test ve A/B Test Arasindaki Farklar
e A/BTesti: Ayni anda yalnizca bir degiskenin iki farkli versiyonunu test eder (Ornegin,
kirmizi banner ile yesil banneri karsilastirir).
e Multivariate Testi: Birden fazla degiskenin ve bu degiskenlerin birgok

kombinasyonunun ayni anda test edilmesini saglar.(Ornegin; banner renkleri ve
gérselin konumu ayni anda test edilebilir.)
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Multivariate Testin Ozellikleri

1. Birden Fazla Degiskenin Test Edilmesi:
e Birden ¢ok 6genin (b0§|lk, gorsel, dugme, renk, vb.) ayni anda degistiriimesi.
e Farkl kombinasyonlarin kullanicilar Gzerindeki etkisinin dlgtlmesi.
2. Etkilesimlerin Analizi:
e Degiskenlerin birbirleriyle nasil etkilesime girdiginin ve bu etkilesimlerin
performansi nasil etkilediginin belirlenmesi.
e Hangi kombinasyonlarin en iyi sonucu verdiginin belirlenmesi.
3. Kapsamli Veri Toplama:
e Kullanici etkilegsimlerinden kapsamli veri toplanmasi.
e Veri analizi ile en etkili degiskenlerin ve kombinasyonlarin belirlenmesi.
4. Daha Derinlemesine iggoruler:
e Kullanici davraniglari ve tercihleri hakkinda daha derinlemesine bilgi edinilmesi.
e Birden fazla faktérin etkisini ayni anda dederlendirme imkani.

Cok Degiskenli Testin Avantajlari

Tek bir déntsim hedefini (tiklamalar, form tamamlamalar veya paylagimlar) iyilestirmek igin
ayni sayfadaki birden fazla 6genin birlikte degistirilebildigi durumlarda gok degiskenli testin
kullanilmasi yararl olabilir. ok degdiskenli bir test, dizgun bir sekilde yaratalarse, ayni

sayfada, ayni hedefle birden fazla sirall A/B testi calistirma ihtiyacini ortadan kaldirabilir.



Bunun yerine testler, daha kisa bir stre iginde daha fazla sayida varyasyonla es zamanli

olarak gergeklestirilir.

Cok Degiskenli Testin Dezavantaijlari

Cok degiskenli testlerin yarattlmesindeki en buytk zorluk, anlamli sonuglara ulasmak igin
gereken ziyaretgci trafigi miktaridir. Bu testlerin tamamen faktériyel dogasindan dolayi, bir
testteki varyasyonlarin sayisi hizla artabilir. Cok varyasyon testinin sonucu, her varyasyona
ayrilan trafigin daha duguk olmasidir. A/B testinde, bir denemenin trafigi ikiye bélunur ve
trafigin yUzde 50'si her bir varyasyonu ziyaret eder. Cok degiskenli bir testte, trafik dérde,
altiya, sekize ve hatta daha kiguk bélimlere bélinecek ve varyasyonlar, basit bir A/B testine
gore ¢ok daha kuguk bir trafik kismi alacaktir.

Cok degiskenli bir testi calistirmadan énce, istatistiksel olarak anlamli bir sonuca ulagmak
amaciyla her bir varyasyon icin ihtiyag duyacaginiz trafik érnek boyutunu tahmin etmek
gerekir. Test etmek istediginiz sayfanin trafigi dugtkse cok degiskenli test yerine A/B testi
kullanmak daha dogru sonuca gbturecektir.

Cok degiskenli testin bir diger zorlugu, test edilen degiskenlerden bir veya daha fazlasinin
donusum hedefi Uzerinde 6lgulebilir bir etkiye sahip olmamasidir. Ornedin, bir agilis
sayfasindaki gérselin varyasyonlari ddnisim hedefini etkilemezken basliktaki degdisiklikler
etkiliyorsa test, cok degiskenli bir test yerine bir A/B testi olarak daha etkili bir sekilde yaratalr.

Multivariate(Cok Degiskenli) Testinin Agamalari

1. Hedef Belirleme:
e Testin amacinin ve hedeflerinin belirlenmesi (6rnegin; dénisim oranini
artirmak, kullanici etkilesimini iyilegtirmek).
2. Degigkenlerin Secgilmesi:
e Test edilecek degigkenlerin ve bu degiskenlerin olasi varyasyonlarinin
belirlenmesi (érnegin; basgliklar, gérseller, buton renkleri).
3. Test Tasarimi:
e Farkl kombinasyonlarin olusturulmasi ve test sUrecinin planlanmasi.
e Kullanici segmentasyonunun belirlenmesi.
4. Veri Toplama ve Analiz:
e Test sUrecinde kullanici etkilegsimlerinin izlenmesi ve verilerin toplanmasi.
e statistiksel analiz ile hangi kombinasyonlarin en etkili oldugunun belirlenmesi.

5. Sonuglarin Yorumlanmasi ve Uygulama:



e Test sonuglarinin yorumlanmasi.
e Eniyi performans gésteren kombinasyonlarin uygulanmasi ve sayfanin veya

ardnun optimize edilmesi.

Ozet

Multivariate testler, dijital pazarlama ve kullanici deneyimi iyilestirme sureclerinde gugla bir
aractir. Web sayfalarinin veya dijital Granlerin farkli elementlerinin kombinasyonlarini test
ederek en iyi performans gdsteren varyasyonlari belirlemeye ve uygulamaya yardimci olurlar.

Bu sayede kullanici memnuniyeti ve dénustm oranlari artirilabilir.
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