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CRO Nedir?
Izzet Can Suzen'e Gore;

Dijitallesen dunyada web sitelerin basarisini artirmak icin CRO
(Conversion Rate Optimization - Donusum Orani Optimizasyonu)
yontemini konuguyor olacagiz. CRO, web sitelerine gelen ziyaretgilerin
dénusum oranlarini artirmaya yonelik bir optimizasyon yontemidir. Bu
yontemle birlikte kullanici deneyimini arttirarak site i¢i hedeflerin
yukselmesini saglayacagiz.

Peki, biz CRO'yu nasil kullanabiliriz?

CRO Sdreci:

Analiz: Kullanici davranislarini ve kayiplari anlamak.

Hipotez: Analizler sonrasi test edilecek alanlari belirlemek.

Test Olusturma: Farkli varyasyonlar tasarlayarak testler olusturmak.
Test Yayin: Testleri yayina alarak sonuclari degerlendirmek.

Her asamada dikkatli analiz ve testler yaparak kullanici deneyimini
surekli iyilestirebiliriz.



Daha fazla bilgi igin:
Bir sonraki yazimizda gorugmek uzere!

Uzun versiyonu igin_tiklayin.

A/B Test: Kullanici Merkezli
lyilestirmelerin Anahtari

Nursah Gediz'e Gore;

Web siteleri ve mobil uygulamalar icin A/B testleri, kullanici
ihtiyacglarina yanit vererek donusumleri arttirmanin en etkili
stratejilerindendir. A/B testi, farkli versiyonlari kargilastirarak en iyi



performansi gostereni belirlemek igin yapilir ve Google Analytics,
Hotjar gibi araclarla desteklenir.

A/B testleri, kullanici deneyimini gelistirme, dénigtmleri artirma ve
veriye dayall kararlar alma gibi faydalar saglar. Bu testler, kullanici
odakll web siteleri ve uygulamalar olusturarak surekli iyilestirmeyi
hedefler. Ancak, A/B testleri tek seferlik degil, strekli yapilmasi ve

analiz edilmesi gereken bir suregtir.

Daha fazla bilgi igin linke tiklayin.

A/B Test

Multivariate Test Nedir?
Gulsah Calisan'a Gore;

Multivariate test, bir web sayfasinda ayni anda birden fazla degiskenin
(baslik, gorsel, renk, dugme metni) test edilmesidir. A/B testlerine gore
daha karmasik olan bu yontem, birgok kombinasyonun kullanici
davranislarina etkisini analiz eder. Buyuk markalar, kullanici
davraniglarini anlamak ve donusum oranlarini arttirmak igin sikga



multivariate testleri kullanir.

Bu testler, ayni sayfada birden fazla 6geyi degistirerek dontsim
hedeflerini iyilestirir ve daha kisa surede daha fazla varyasyonun test
edilmesini saglar. Ancak, anlamli sonuglar elde etmek igin ylksek
ziyaretci trafigi gerektirir. Multivariate testler, kullanici memnuniyetini
ve donusum oranlarini artirarak en iyi performans gdsteren
kombinasyonlari belirlemeye yardimci olur.

Detaylari igin linke tiklayin.
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