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**Cannes Lions 2024 Trendler ve icgoruler**

Pazarlama dunyasinda buyuk isimler ve hafta boyu suren
etkinliklerden bolca var. Ancak Cannes Lions Uluslararasi Yaraticilik
Festivali kadar bayugu yok. Ve kesinlikle Cannes gibi igleri kutlayan
(ya da derinlemesine analiz eden ve takinti haline getiren) bir etkinlik
de yok. Bu kadar ¢ok seyin yasandigi bir ortamda, sinyalleri
gurultaden ayirmak zor olabilir. YUzlerce saatlik konugsmalar, sunumliar
ve deneyimleri bir kenara biraksak bile, 6duller bile tek basina

oldukca yogun. Bu yil, 6dul gésterisine toplamda 26 753 basvuru
yaplldi.

Bu yuzden, bu yilki festivalden
cikan bazi trendleri 6ne
clkariyoruz. Elbette, veri,
6lcumleme, teknoloji ve
(sasirtict olmayan sekilde)
yapay zeka hakkinda
saatlerce sudren tartismalar
oldu. Tum bunlar énemli.
Ancak, yaraticiligi kutlayan bir
festival ruhuyla, bu rapor
medyada yenilik¢i yollarla
tUketicilerle baglanti kurmaya
caligsan pazarlamacilarin
islerine dogrudan bagl
temalari ele aliyor.
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**SIRF EGLENCE iCIN EGLENCE**

Kisacasi, mizah ige yariyor. Ozellikle genis
kitlelere ulagan marka kampanyalarinda.
Elektronikten fast food'a, paketli gidalara
kadar her seyi pazarlayan markalar bunu
biliyor. Ve tuketiciler de buna tepki veriyor.
Oracle’dan alinan arastirmalara gére,
tuketicilerin %901 komik bir reklami
hatirlama olasiliklarinin daha yuksek
oldugunu soéyluyor ve %72'si rakip yerine
mizahi bir markayi segeceklerini belirtiyor.
Ayrica, bu, Kantarin farklilik dlcimunde 11
puanlik bir artig saglyor. 2023 Film Lions
kazananlarinin %52'si kasitli olarak komikti.
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ABD'de mizah, reklam yilinin en buyuk
gecesinde 6ne ¢clkmak icin en 6nemli
bilegenlerden biridir: Super Bowl.
Unilever'in Hellmann's markasi,
kendine 6zgu espri anlayigi, Unlulerin
gucu ve istah acici bir tarif ile dikkat
cekmeyi basardi. Reklamin konusu:
Saturday Night Live'in deneyimli
komedyeni Kate McKinnon ve kedisi
(simdi Gnlt olan Mayo Cat),
Hellmann's kullanarak artik
yiyeceklerin nasil lezzetli hale
getirilecegini Amerika'ya anlattiklari
"sbhrete yukselis" hikayesiyle birlikte
sahneye ciktl. Reklamda kedi, Pete
Davidson ile bile ¢ikiyor ve onu terk
ediyor — Unld olmanin zirvesi.

Hellmann's, Mindshare musterisi

olarak, Mayo Cat'in buyuk oyun j wAnase
oncesinde medyada her yerde ) e &
oldugundan emin olmak igin kalttre E
bagli kaldi. Bu, sosyal ve video ungasm
platformlari tizerinde yeni birimler ve n 'f-i‘i«f‘f«!‘-!‘»ﬁl-‘{é

Ozel efektler iceriyor ve oyunun s !
yapildigi Las Vegas'taki Sphere'de bir =

gorunumle doruga ulasgiyordu. —
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Cin'de, Coca-Cola Sirketi'nin Sprite markasi, kualtarel bir trendle biraz
eglendi. 1982 Chateau Lafite Rothschild'in prestijiyle dalga gecerek —
yillar boyunca filmlerde bir pop kultur referansi haline gelmis ve ayni
zamanda son derece pahali olan bu ic¢ki, Cinli sosyal medya
kullanicilarinin kutlamalar igin saka yollu daha uygun fiyatl bir sey
arayiglarina ilham verdi: 1982 Sprite. Maalesef Sprite'in eski sigeleri
yoktu, ancak EssenceMediacom musterisi bir firsat goérdu. 1982
Sprite'l 6zel ambalajlarla resmi olarak piyasaya surddy, ilk sise icin bir
canl yayin muUzayedesi duzenledi. Cin genelinde Sprite Satolari
acarak soda meraklilarina kapsayici bir deneyim sundu.
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**Topluluk Garpanlari**

Cannes'a goére, yeni mizah kategorisine giren isler "nuktedanlik ve hiciv
kullanarak eglence saglamali ve izleyicilerle akilda kalici, kahkaha
attiran baglantilar kurmal.” Bu gereksinimdeki en dnemli kelime
muhtemelen "baglantilar’dir. Markalar, giderek daha fazla topluluklarla
bag kurmayi égreniyor. Sosyal medya, markalara bu imkani sagliyor.

Ancak en iyi markalar, bir kerelik ya
da anlik bir baglantidan fazlasini
hedefleyecektir. GUglerini
topluluklari inga etmek igin
kullanacaklardir. Mindshare
arastirmalari, karesel tuketicilerin

neredeyse yanisinin (%46)
topluluklarinin kararlarini ve
davraniglarini etkiledigini buldu. Bu,
fiziksel dinyanin 6tesine geciyor:
Ktresel 18-44 yas arasi

katiimcilarin %48'i dijital
topluluklara katilyor. Mazik, oyun ve
spor tutkusuna sahip topluluklar, bu
yuksek buyume trendinin yildizlari.
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Bu yil Sosyal ve Etkileyici Lions kategorisine
%21 daha fazla basvuru yapildi.

Football fans? Gamers? Blinks? Or all of the above? ’

Bu topluluklar, anlamli hayran etkilegimleri ve deneyimleri karsihginda
markalari kendi alanlarina kabul ediyor. Bu yil, pazarlamacilar ve kadin
sporlari topluluklari arasindaki karsilikl yarar saglayan iligkiler ykselige

gecti.
Dogru turde baglantilar kurun ve mesajiniz atmosferin 6tesine tasinabilir.

Ancak gercek topluluklar yapay olarak yaratilamaz, bu, hem dijital
dunyalarda hem de fiziksel dUnyada dogal olarak gelisen bir sUregtir.

Spor toplulugu, EssenceMediacom musterisi Airtel icin Hindistan'da 5G'ye
karsi olugan direnci agmanin giris noktasi oldu. Heyecan yaratmak ve
sUpheleri gidermek igin Airtel, Glkenin en sevdigi sporun en 6nemli
etkinligi olan sekiz haftalik Kriket Premier Lig turnuvasina bagvurdu. Sanal
ve gercgek dunyalar birlegtiren Airtel ve ortak Star Sports, tutkulu kriket
hayranlarini Star Sports studyosuna iginlayarak kriket kahramanlariyla
etkilesim kurmalarini sagladi. Bu, hayranlara sadece 5G'nin sunabilecedi
sekilde hayal ettikleri tirden bir erigim sagladi.



Unilever'in Knorr markasi, oldukg¢a zor
bir gérev icin bu topluluga yéneldi:
sebzeleri havall hale getirmek. llgingtir
ki, sebzelerin gergcek dunyadaki
sorunlari dijital dinyaya da tasindi.
Oyun ortamlarinda yer aldiklarinda —
ki bu pek sik olmuyordu — diger oyun
ici yakit secenekleri kadar arzu
edilmiyorlardi. Bu ytuzden sgirket,
dunyanin en populer video
oyunlarindan bazilarina sebzeleri
‘modifiye etmek” icin oyunculara ve
gelistiricilere bagvurdu, sebzeleri "en
guclu guclendirme” haline getirdi.
Sebzeler zirh olarak, ulagim araci, hava
durumu ve guglendirme araci olarak
ve hatta oyuncularin “salata
muttefikleri® adiyla takimlar
olusturabilecegi oynanabilir
karakterler olarak ortaya ¢ikti. Bu
modlar ¢evrimici olarak piyasaya
suruldu ve dunya capinda e-
turnuvalarda yer aldi.
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Oreo, dunya capinda her yastan insanin sevdigi bir marka, ancak Kore'de bir cocuk
atistirmaligl olarak gorulUyordu. Mondelez, Wavemaker Global musterisi olarak,
pazarini annelerden Z Kusagi'na kaydirarak buyumek istedi. DUnyanin bir numarall
kurabiyesi, dunyanin bir numarali kiz grubunun ¢evresindeki topluluga yoneldi:
BLACKPINK. Kolay kisimla basladilar; siyah ve pembe kurabiyeler ve onlara uygun
ambalajlar tasarladilar. Bunlar, sosyal medyaya ve ikinci el satis pazarina akin
eden K-Pop hayranlarina 6zel 6n satisla dagitildi. Ardindan, sirket genisledi;
BLACKPINK ile yeni bir sarki ve video i¢in is birligi yapti, ardindan urtinu bolgede
magazalarda piyasaya surdu. Bunu, hayranlarin en sevdikleri grup Uyesinden
gercek zamanli olarak 6zel mesajlar almasina olanak taniyan yapay zeka destekli
bir medya kampanyasi izledi. TikTok ile yapilan is birligi, hayranlarin kendilerini
sanal olarak grubun bir Gyesi haline donusturmelerine olanak tanidi — ve grup
uyeleri bu videolardan bazilarini sosyal medya hesaplarina yukledi, bu da etkilesim
ve satiglarda buyuk artislar sagladi.
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Wavemaker musterisi Novo Nordisk, Ozempic ve
Wegovy'nin Ureticisidir; bu iki ilag (genellikle kilo kaybl
etkileriyle bilinir) o kadar basarili oldular ki, su anda
pazarlamaya pek ihtiyaglari yok. Ancak obezite sorunlari
sadece kilo vermek ve kilo almakla ilgili degil. Toplumun
genis bir kesimi — tibbi profesyoneller de dahil olmak
Uzere — obez insanlara dair ényargilar olusturuyor ve bu
onyargilar, onlarin zihinsel ve fiziksel sagliklarina zarar
verebilecek potansiyele sahip.

Novo Nordisk, obez bireylerin nasil
goéruldagunu ve tedavi edildigini
degistirmek, 6nyargiyla micadele
etmek ve hastaligin nedenleri
hakkinda gercgekleri anlatmak istedi.
Bu yUzden ABD'de AMC ve
Sundance'de yayinlanan doért
boélumluk bir belgesel dizisi olan
"Thick Skin'i baglatti. Belgesel,
obezite ile mucadele eden dort
kadinin zorluklarina odaklandi — ve
reklam aralarinda yer alan kisa
kesitlerde baska hikayeler de
anlatild. Dizi, 11,6 milyon haneye
ulasti, bayuk sosyal tartigsmalara yol
acti, izleyicilerin algisini degistirdi ve
obez bireylerin mucadelelerini
acikca ifade etmelerini sagladi.
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Zararl guzellik icerikleri, her bes cocuktan Ugunun zihinsel saghigini
olumsuz etkileyerek, tim bir nesli krize suruklUyor. Unileverin Dove
markasi, Cocuklar icin Cevrimici GUvenlik Yasasi'ni desteklemek istedi.
Mindshare musterisi Dove, Mary adinda, yeme bozuklugu nedeniyle
neredeyse hayatini kaybeden bir kizin hikayesini anlatti. Kendi
fotograflari, videolari ve on yili askin suredir tuttugu gunltkleri
kullanilarak Dove, Mary'nin ilk telefonunu alip sosyal medyaya katildiktan
sonra yasadigl dususu anlatan bir film olusturdu..
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Film, ilk olarak toksik guzellik igerikleriyle taninan blyuk sosyal medya
platformlarinda yayinlandi. Sosyal platformlar, filmin Gcretli
yerlestirmelerini reddettiginde, medya plani degistirildi ve ¢ dakikalik
filmin tamami, TV'nin en ¢ok konusulan programlarindan biri olan “Love
Island"in bir bélumunde yayinlandi. Bu hamle, o aksam program
cevresindeki sosyal tartigmalari ele gegirdi ve izleyicileri filmi organik
yerlegtirmelerde izlemeye y6nlendirdi. "Cost of Beauty” kampanyasi,
Medya Planlama kategorisinde Bronz Aslan kazandi.






