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DAHA COK DAVRANIS
BILIMCISI GIBI DUSUNMEYE
YONELIK UG ADIM

Pazarlamacilarin insan davraniglarini anlamalari gereklidir, bu sadece populer
bilim kitaplarini okumakla degil, gelistirilecek bir dusunce bigimiyle mumkuandur.
Davranis bilimi, yaratici ve ticari firsatlara gug veren dnemli bir bakis agisi sunar.

1.BAGLAMI ANALIZ EDIN:

Bir Kanada havaalani, yolcu davraniginin sistemi tikadigi uzun check-in
kuyruklarini ¢ézmeye ¢alistl. Standart ¢ézimler ise yaramayinca, check-in masasi
halisini siraya G¢ metre kadar uzatarak yolcularin “sonraki” olduklarini
hissetmelerini sagladilar. Bu kuguk baglam degisikligi, yolcularin evraklarini
hazirlamalarint hizlandirdi.

2. iNDIRIM YAPMAYIN:

Bir kahve zinciri, sekiz damga gerektiren sadakat kartinda sadece ufak bir tasarim
degisikligi ile musteri etkilesimini iki katina ¢ikardi. On damga deliginden ikisini
dnceden doldurarak, musterilerin kendilerini “yari yolda” hissetmeleri saglandi. Bu
“hedef gradyan etkisi”, insanlari bitise yaklastikca daha motive ediyor.

3. MUSTERILERIN ISTEDIKLERiINI YAPMAYIN:

Bagislarda dusus yasayan bir hayir kurumu, bagis zarflarinin boyutunu degistirerek
%17'lik bir artig elde etti. Daha ktguk boyutlu zarflar, bagiscilarin zarfin doluluk
hissini yagsamasini sagladi. Bu, insanlarin yeterince katkida bulunduklarina dair bir
hisle daha fazla bagis yapmalarini tegvik etti.
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WPP, 2025 STAJ PROGRAMI ICIN YENI group™
NESIL YARATICI TEKNOLOGLARI ARIYOR

O Londra, 2 Agustos 2024 - Yaratici déndgum sirketi WPP, taninmig
Yaratici Teknoloji Staj Programina katilacak 16 yetenekli birey
arayiginda. Bu benzersiz, dokuz aylik Gcretli program, tutkulu
yaraticilari yeni nesil teknolojik becerilerle donatmayi hedefliyor ve
onlari reklam, pazarlama ve produksiyon alanlarinda kariyerlere
hazirliyor.

cogunlugu WPP'nin kuresel produksiyon kolu Hogarth'tan is teklifleri
alan stajyerlerle gegen iki basarili yihn ardindan, 2025 programi Ekim
ayinda basglayacak. Basarili adaylar, WPP'nin tim musterileri
arasinda yer alan, dunya ¢apinda taninan markalarla gergek dinya
projelerinde isbirligi yapma firsatina sahip olacak. Ayrica, WPP ile
calisan dunyanin en Unlt teknoloji sirketlerinden &zel egitim
alacaklar.

O Eski bir stajyer olan ve su anda Hogarth'ta Yaratici Teknolog
olarak calisan Omotara Edu, deneyimini séyle paylast:
“WPP Yaratici Teknoloji Staj Programi, cogu giris seviyesi
yetenek icin mevcut olmayan bir kapi agti. 3D veya
hareketli grafiklerde on yillik deneyimim olmadan bu
heyecan verici alana adim atmam igin gergek bir firsat
sundu. Kodlama becerilerimi, uygulama gelistirme ve
tutkuyla ilgilendigim AR deneyimleri olusturma gibi

Dersler, pazarlama ve reklamcilhigin gelecedi igin gerekli becerileri
kapsayacak; yaratici kodlama, Uretken yapay zeka, oyun motorlari,
sanal produksiyon, ileri duzey makineler ve daha fazlasi gibi konular
islenecek. Ancak program, yalnizca teknik becerilerle sinirli
kalmayacak; teknolojinin bireyler, markalar ve toplum Uzerindeki
etkilerini de kesfedecek..



group™

REKLAM ENDUSTRISI LIDERLERI
NEDEN DAHAKISA
REKLAMLAR TALEP EDIYOR




REKLAM ENDUSTRISI LIDERLERI NEDEN
DAHA KISA REKLAMLAR TALEP EDIYOR

[

REKLAM ENDUSTRISI LIDERLERI NEDEN DAHA KISA
REKLAMLAR TALEP EDiYOR?

Apple'in Tor Myhren, 2024 Cannes Lions festivalinde, reklamlarin kisa ama
etkili olmasi gerektigini vurguladi. Myhren, uzun igeriklerin izleyici ilgisini

kaybettigini belirtti ve kisa form reklamlarin dikkat ¢ekici oldugunu séyledi.

KISA REKLAMLARIN AVANTAJLARL:

Thinkbox CEQO’su Lindsey Clay, 30 saniyenin yaraticilik i¢in ideal oldugunu,
daha kisa reklamlarin guclt bir mesaj iletebilecegini ekledi. D&AD CEO'su
Dara Lynch de kisa igeriklerin izleyiciyi daha fazla etkiledigini ifade etti.

UZUN REKLAMLARIN ROLU:

Bazi uzun reklamlar, hikaye anlatiminda derinlik sagliyor. Mother ve
adamé&eveDDB gibi ajanslarin 6dullt uzun kampanyalari buna érnek.

LIDERLERIN GORUSLERI:

Helen Rhodes, Dan Watts ve Rob Reilly gibi sektor liderleri, kisa reklamlarin
izleyici dikkat sUresine uygun oldugunu vurguladi
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DAN WATTS, group™™
PABLO LONDON P -

iqRA Klg_EA"TiF
DIREKTORU

Birgok insan i¢in uzun form reklamlar, ydénetmenlerin kesim filmleri gibidir.
“Bu harika... ama pek ilgimi gekmiyor,” dersiniz.

Bir zamanlar hepimize kurgulama hakkinda égretildi. Azaltma. Basitlesgtirme. Bu ister bir brifing, ister bir baslik, ister bir basili reklam,
ister bir sunum ya da gergekten bir film olsun... hizica noktaya ulagmaniz gerekiyor.

60 saniyede sasirtici bir fikri, sasirtici bir gekilde sunmak zordur. 30 saniyede ise daha da zordur. Ama bunu basardiginizda, Cadbury
‘Gorilla’, Guinness 'Swimmer’, Old Spice The Man’, McDonald's ‘Estate Agent’ gibi, yillar gegse bile hepimizin hatirladidi iglerle
karsilagirsiniz.

Elbette uzun formatlarda harika, ¢igir agan isler yapabilirsiniz. Ama unutmayin - ortalama dikkat stresi su anda devasa bir 8.25
saniye. Bunun énune bir pound igsareti koyarsaniz, bu da ortalama butgeyi gdsterir. Bu yuzden, 12 dakikalik tereyagdi icin yapilmis o
saheser kadar etkileyici bir 30 saniyelik reklam yapabildiginizden emin olmalisiniz.
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WPP’'NIN YARATICI TEKNOLOJI STAJI

Bir sonraki nesil yaratici teknoloji uzmanlarinin
potansiyelini ortaya ¢ikarma

Dldnyanin en unld markalariyla 6grenme ve yaraticilik
dolu ilham verici bir yolculuga ¢ikmaya hazir misiniz?

WPP'nin UnlU Yaratici Teknoloji Staji icin basvurular
artik kapahdir.

Bu dokuz aylik dénUsturicu program, sizin gibi
yetenekli bireyleri geligtirmek igin tasarlanmigtir ve
yaraticihk  ve  yeni  teknolojiler  dunyasinda
potansiyelinizi ortaya ¢ikararak basarili olmanizi
saglayacaktir.

Siniflarda yaratici kodlama, oyun motorlari, sanal
produksiyon, gelecek makineleri ve Yapay Zeka
(Generative Al) gibi alanlarda  becerilerinizi
gelistireceksiniz.
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WPP’'NIN YARATICI TEKNOLOJI STAJI group™m

Bir sonraki nesil yaratici teknoloji uzmanlarinin potansiyelini ortaya ¢ikarma

Ddnyanin en unlt markalariyla é6grenme ve yaraticilik dolu ilham verici bir yolculuga
cikmaya hazir misiniz?

KiIMLER BASVURABILIR?
« 18 yasindan buyuk ve Birlesik Krallik'ta ¢alisma iznine sahip olmaniz gerekmektedir.

« Birlesik Krallik'ta yasiyor olmali ve haftada en az dért kez merkezi Londra'ya seyahat
edebilmelisiniz.

« Bu programa Ekim 2024ten Haziran 2025'e kadar tam zamanli olarak katiimaya istekli
olmalisiniz. Mufredatin yogun dogasi gbéz é6ntunde bulunduruldugunda, bu firsatin
baska bir tam zamanh mesledi surdururken yari zamanl bir angajman arayan bireyler
icin uygun olmayacagini belirtmek énemlidir.

« Reklam sektdriune yaratici bir teknoloji uzmani olarak katilma arzusuna sahip
olmalisiniz.

Mezunlarimizdan Dinleyin Bagvuru sahiplerinin, WPP'nin Yaratici Teknoloji Staji programinin
profesyonel gelisim ve pratik beceriler kazanma acgisindan dederli bir firsat olacak sekilde
tasarlandigini, ancak htkimet tarafindan onaylanmig veya resmi olarak akredite edilmis

bir staj oimadigini dikkate almalari gerekmektedir.

WPP, tum pozisyonlar i¢in bagvuru sahiplerini irk, renk, din veya inang, cinsiyet, yas, uyruk,
vatandaslik durumu, medeni durum, askerlik/veteran durumu, genetik bilgi, cinsel yénelim,
cinsiyet kimligji, fiziksel veya zihinsel engellilik gibi unsurlara bakmaksizin degerlendirir.
Cesitlilige ve kapsayiciliga deger veren dinamik bir galigma ortami yaratmaya inaniyoruz
ve bu hedefe ulasmamiza yardimci olacak ¢esitli adaylari ise almak igin caba gdsteriyoruz.







FEELS LIKE UGG group™

Yaraticiligr ortak bagimiz olarak kutluyoruz.

igsel olarak rahat hissetmek, kendine guven ifade etmenin anahtaridir.
Kendine guven, topluluklar olusturmaya yardimci olur ve insanlarin
gercek benlikleriyle parlamasini saglar. Kendimizi gergek anlamda
ifade ettigimizde, hayatimiza en iyi enerjiyi gekebiliriz

—— KENDINE GUVENI KUTLUYORUZ

UGG'nin Klasik Botundaki ikili Dikigten ilham alan anlamli baglar, diinya
Uzerinde kalici bir iz birakacak kadar gucly, cesitli ve birlesik topluluklar
yaratir.

—» ANNE SPANGENBERG, UGG VE DECKERS BRANDS'TE
KOOLABURRA BY UGG BASKANI

Guney Kore'nin Seul sehrinde ¢ekilen fikir, UGG nin bilinen ézguven, topluluk ve
yenilik anlayigini canlandiran dinamik bir grup yaraticlyl yakalayarak hayat
buluyor.

Kampanya, Alex Consani, HANNI, Karabo Poppy Moletsane, Leah Dou, Phil Oh,
Precious Lee ve Young Mazino gibi ¢esitli bir influencer kadrosunu igeriyor ve
UGG'nin kapsayiciiga ve alisiimisin digindaki tutumlara olan bagligini
yansitiyor.
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AyD[BLE HAYAL GUCUNU DUNYANIN EN group™m
BUYUK KURESEL ARTIRILMIS GERGEKLIK
KAMPANYASIYLA ILGILIYOR

Kampanya DOOH.com, GroupM OOH, Wavemaker ve Fold7 is birligiyle
olusturuldu. 15 Temmuz'da baglayan agik hava (OOH) kampanyasi,
dunya ¢capinda 60 milyondan fazla insan tarafindan gérulecek en
buyuk kuresel AR kampanyasidir. Yenilikgi reklamcilik, Audible’in yeni
baslattigi kiresel marka pazarlama kampanyasinin bir pargasidir. Bu
kampanya, dinleyicilere Audible’in nasil olaganustu danyalara
daldirdigini gésteriyor.

Kampanyanin OOH 6gesi, WinDOOH teknolojisi kullanarak kulaklik
takmanin hayal gucunu nasil harekete gegirebilecegini simule ediyor.
DOOH.com, her konumda 4K hava kosullarina uygun kameralarla canli
géruntuler aldi ve bu sayede bir pencere illizyonu yaratti. Ekran,
populer Audible Orijinal ve 6zel basliklardan esinlenen fantastik
dunyalara dénusturalayor; Times Square’deki denizanasi sahnesi
dikkat cekiyor.

Kampanya, ABD ve Kanada'da dért hafta, Birlesik Krallik'ta ise iki hafta
boyunca surtyor ve toplam 12 ekranda gésteriliyor. “Kuresel marka
kampanyamiz, Audible’in dinleyicilerimiz igin sahip oldugu
dénusturicu gucun bir 6rnegidir,” diyen Audible yetkilileri, WinDOOH'un
izleyicilere interaktif 6geleri mobil cihaz kullanmadan deneyimleme
imkd&ni sundugunu vurguluyor.
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UNILEVER, GUZELLIK group™
MARKALARININ YARATICI

HESAPLARINI WPP ILE
BIRLESTIRIYOR

o
Liauio v

Q Hesaplar daha énce Interpublic Group, Omnicom ve
Brandtech Group’un Oliver ajansi tarafindan yonetiliyordu.

Unilever, guzellik ve saglik markalarinin yaratict hesaplarini
kdresel olarak WPP'ye konsolide ediyor. Bu konsolidasyonla
birlikte WPP, Clear, Dove, TreSemmé, Sunsilk, Simple, Nexxus,
Shea Moisture, Clear ve Pond's gibi markalarin yaratici
sorumluluklarini Gstlenirken, daha énceki caligmalarina
devam edecegi Vaseline markasini da kapsiyor.

WPP, hizli tiketim mallari (FMCG) devinin bazi blyuk
markalarinin sorumlulugunu zaten, gogunlukla Ogilvy adli
yaratici ajansi araciligiyla Gstlenmisti. Unileveriin guzellik

O Unilever, Campaign'e, "Kuresel dlizeyde tium
stratejik ve yaratici hizmetleri guzellik ve saglik
markalarimiz igin konsolide etmek amaciyla WPP'yi
atadigimizi* dogruladi.

markalari igin diger yaratici ve stratejik hesaplar daha énce Unilever ayrica, bu yil Ocak ayinda baglayan
Interpublic Group, Omnicom ve Brandtech Group'un Oliver karesel bir medya incelemesi surecindedir. WPP'nin
ajansi tarafindan yénetiliyordu. Group M, Unilever'in kUresel planlama ve satin

alma medya hesabini ydnetmektedir; bu hesap
son olarak 2021'de gbézden gegirilmistir.
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