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Spor sponsorlugu degisiyor ve markalar yanlig
sebeplerden dolayi kendilerini kolayca ilgi odagi haline
getirebiliyor. Sponsorluk hakkini alan markalar artik sporu
tek basina dugsinmuyor. Moda, oyun, muzik ve diger
akimlarin giderek daha fazla ortasttgu, bunun kultarler
arasi oldugunun farkindalar. Marka degerleriyle uyumlu ve
tuketicilere anlamli gelen sporlarla ortaklik kuruyorlar. Ve
stratejiler, Samsung'un Olimpiyat "zafer selfieleri’
kampanyasi gibi, iyi dusunulmus ve uygun maliyetli.
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Eski bir stajyer olan ve su anda Hogarth'ta Yaratici Teknolog olarak ¢calisan Omotara Edu, deneyimini sdyle paylasti: “WPP
Yaratici Teknoloji Staj Programi, cogu girig seviyesi yetenek icin mevcut olmayan bir kapi acti. 3D veya hareketli grafiklerde on
yillik deneyimim olmadan bu heyecan verici alana adim atmam i¢in gergek bir firsat sundu. Kodlama becerilerimi,
uygulama gelistirme ve tutkuyla ilgilendigim AR deneyimleri olusturma gibi beklenmedik yonlere genigletme sansi buldum.”
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WPP, I&EM'iN
%100’UNU SATIN ALDI

WPP, T&PmM'in tum sahipligini aldi. Holding sirketi, daha énce MSix &
Partners ile birleserek T&PmM'i olusturan The & Partnership’in tam
mulkiyetine sahip degildi. WPP, azinlik hisselerini satin aldiktan sonra
T&PmM'in geri kalanini da satin aldi. Bu satin alma, The & Partnership ile
MSix & Partners’in Mart ayinda birlesmesinden sonra olusan ajansi
tamamen aga dahil etti, ancak bagimsiz bir magaza olarak ¢alismaya
devam etti.
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WPP, I&EM'iN
%100’UNU SATIN ALDI

WPP ilk olarak 2007 yilinda The & Partnership’in %49,9 hissesini satin
almisti. 2007'de 60 milyon sterlinlik degerlemeye sahipti. T&PmM'in
kurucusu ve genel mudurd Johnny Hornby, "Bu bizim icin ¢cok heyecan
verici bir sonraki agama. Entegre ekiplerin Ustun ¢evikligine olan
inancimiz kUresel basarimizi artirdi. Artik yapay zeka, buyime
saglamak igcin musterilerle ortaklik kurma hizimizi degistiriyor ve
WPP'nin Open’a erken yatirim yapmasi bize buyuk bir avantaj sagladi,’
demisti.T&P, WPP'nin yapay zeka destekli pazarlama igletim sistemi
WPP Open'i pazarloma modellerinin merkezine entegre ederken, yapay
zeka bu hareketin merkezine yerlestirilmisti. Teskilat zaten sistemleri
kullaniyordu.
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L.V&A

"Eger bu konuyla ilgileniyorsaniz, V&A'dadir’
Haftanin Kompanya Secimi olan V&A'NIN
kampanyasi, muzenin kalici eserlerinin genisligini
vurgulamak amaciyla 2,8 milyondan fazla
nesneden olusan koleksiyonunu kutladi. Glzelce
yazilmig uzun kopyalarin yer aldigi basin
uygulamalari, baglamsal olarak alakal
basliklarda yayinlandi ve her bir uygulama,
muzedeki gercek nesnelerle baglanti kurarak
modadan oyuna kadar ¢esitli tutkulari hayata
gecirdi.

2. Wall Street Journal

“Eksik makaleler”

The Wall Street Journal muhabiri Evan
Gershkovich'in icinde bulundugu koétu
durum, gazete aracint mukemmel sekilde
kullanan bu gucltd ¢calismanin konusuydu.

3.Mastercard

Euro finali 2024

Mastercard, ingiltere-ispanya Euro 2024 finali 6ncesindeki kalabalik
sohbete katilmanin ve marka platformuna sadik kalmanin akill ve
carpicl bir yolunu buldu. Logosunu akillica bir Venn gsemasi olarak
yeniden tasarladi; bir daire "futbol’, diger daire "ev" ve ikisinin
kesisimi "paha bicilmez" olarak etiketlendi.
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5. Ydrayenler
“YuUruyuds yok, oyun yok”

. 4. MUlteci
“En guvensiz yolculuk”

Birlesik Krallik merkezli yardim kurulusu Refugease, soguk Ingiltere erkek futbol takiminin bu yaz Euro 2024'Gn son
denizde agsaglya dogru yuzen bir gocuk ayakkabisinin bu engelinde finalde ispanya’ya yenilmesinin ardindan,
tayler Grpertici géruntlsuyle, gocmenlerin Kanal gegislerinin markalar taziyelerini sunmak icin bir araya geldi. Walkers
acimasiz gercekligini eve getirdi. ise gidip gelenleri g6z olayin U¢ unsurunu bu basit ama etkili géruntude
onunde bulundurarak asagiya dogru suruklenen kopya su birlestirdi. Kalp seklinde gevrek, kirik, ancak catlak cizgileri

cagriyl yapiyor.” St George haginin seklini olugturuyor.
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THE NORTH FACE,
AVRUPA'DAKI
SOSYAL MEDYA

HESABI ICIN SHARE
CREATIVE'l SECTI

The North Face, rekabetci bir surecin ardindan Share Creative'i Avrupa'daki sosyal medya
ajansi olarak atadi. Daha énce markanin Instagram kanallarini baglatan Share Creative, simdi

>< >< \ / >< The North Face'in TikTok, Instagram ve Strava hesaplarinda liderlik edecek ve izleyici analizleri
. icin teknoloji kullanacak. EMEA iletigsim direktért Jack Ibbetson, "Kasiflere ilham verip onlari

donatmak misyonumuzun merkezinde yer aliyor, bu yaklagimi ilerletmek icin Share ekibiyle
calismaktan heyecan duyuyoruz,” dedi. Share Creative'in kreatif direktért Alex Hill ise, "Sosyal
3.0 caginda daha 6zgun ve yaratici icerik talebine duygusal bag kurarak yanit verecegiz.
Sabirsizlaniyoruz,” ded..
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‘MUKEMMEL INSAN’ MARKANIZI SATIN group™
ALMIYOR

Izleyicilerin basina tuhaf bir sey geldi. Pazarladigimiz insanlarin
gercek insanlara benzemesinin Uzerinden cok zaman gecmis
gibi gérunmuyor. Ancak markalarin yeni arabalarini piyasaya
sUrerken icgoru, 6dul belgeleri ve acllis konusmalarinda hedef
kitleyi nasil tanimladiklarina gére bir seyler degisti (sadece
tartigma ugruna).

Yeni bir uber musterisi ortaya cikti ve hepimiz onun etik olarak
kazandigi paranin pesindeyiz. Acik fikirli, sosyal agidan bilingli,
yasam boyu 6grenen, bireysel ama takim oyuncusu ve her
seyden 6nce 6zgun kisilerdirler.
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Ama oyle degiller, cunku bu tarif, 6denecek faturalari,
endigelenecek cocuklari ve aksam yemegini
hazirlamak igin bile zar zor zamanlari olan, birakin rafin
kenarinda durup, aksam yemeginin kokeni hakkinda
sizlanip duran gergek bir kigiye ait degil. bunun kendi
degerlerini yansitip yansitmadigi (her haltkarda,
kristalize edecek zihinsel kapasiteye sahip degillerdir).
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OYUNLASTIRIYOR \
N/
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Sony Interactive Entertainment, PlayStation icin "Oyunu ciddiye
aldiginda hayat eglenceli olur’ temali 98 saniyelik bir film
yayinladi. Adam & Eve/DDB'nin yarattigi “PS5: Oyunun sinirlari
yok” hareketli bir sehirde basliyor. Bir kigi, PlayStation logolu .
dugmeye basarak trafik igiklarinin yanip sbnmesine neden ’ |
oluyor. Yesil, sari ve kirmizi isiklar yerine PlayStation sembolleri

beliriyor.
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DUnya oyuna donusuyor: ¢cop kutulari basketbol potasi,

merdivenler kaydirak, binalar engelli parkur oluyor. Reklam,

“Oyunun sinirt yoktur” ifadesiyle bitiyor. Filmin yonetmeni

Frédéric Planchon (Academy Films), yaraticilari Gaby Grant ve

Jane Barker. Medya planlamasi ve satin almasi < >
EssenceMediacom tarafindan yapildi. Film, NBA 2K24

reklomindan sonra "PS5: Oyunun sinirlar yok®™ sloganiyla dikkat

gekiyor. Pl

-
>
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a Lewis Sellers, IDHL'nin Web ve E-Ticaret Bolimiu Genel Muduri.

Her sektorde oldugu gibi, e-ticarette de devler ve klguk igsletmeler arasindaki
mucadele suruyor. Teknoloji odakll platformlar sayesinde klguk igletmeler, devlere
yetisme firsati buluyor. Shopify gibi platformlarla kiguk markalar hizla gevrimigi
ortamda yer alabiliyor, maliyet avantajlariyla inovasyonu tesvik edebiliyorlar. Ancak,
bu durum musteri deneyimini platformlara uydurma riski yaratiyor. Amag, kutularin
%80'ini isaretlemek degil, musteri odakli inovasyonu surdirmek olmali
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Her e-ticaret stratejisi, iki ila bes yillik bir yatirnm déngusune
dayanmali ve hem butgeyi hem de hedefleri dengeleyecek
sekilde planlanmali. IDHL, kGguk igletmeler ve dev markalara 6zel
yol haritalari sunarak inovasyonu tegvik ediyor ve teknoloji
yiginlarini optimize ediyor.

- BE
LL

E-Ticaret Uzmanlari Nasil Yardimci Olabilir? ' S

Platformlari ve ¢6zUmleri iceren 6zel yol haritalari olusturmak.
Gercgekgi ve hirsli hedefler koymak.

Musteri icgoruleri ve performans verilerinden yararlanmak.
Toplam Deneyimi (TX) optimize eden platformiar kullanmak.
Cok kanalli stratejilerle satici platformlarini entegre etmek.
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GUCUYLE YENI BIR KAMPANYA

\Amerikall spor giyim markasi Champion, kapusonlularinin
dayanikliligini ve gecmisini sergileyen bir kampanya baslatti.
Nynex'in yaratti§i “The Fabric of a Champion®, sosyal medyada
yayinlanan 60 saniyelik bir filme odaklaniyor. Rapcgi Loyle
Carner’'in anlatimiyla Champion’in Reverse Weave
sweatshirt’lerinin Amerikan kolejlerinden modern sokak
kaltarane uzanan hikayesi anlatiliyor. Reklom, Carner’in sézler
yazmasliyla basgliyor ve 1919°'da Rochester'daki fabrikadan
sahneler iceriyor.
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~—__Carner, "Korkusuz olmak fedakarliktan yoksun degildir..." diyor. Film,
ask, yasam, spor, sanat ve muzikle tarihi érerek "Oyleyse ilerleyin”
cumlesiyle bitiyor. Subat 2025'te Avrupa’da gosterime girecek olan
film, Carner tarafindan yazildi ve Rory Wood yonetti. Acik hava
calismalarinda Lily Brown'un fotograflari, medya satin alma
Sauvagell], dijital medya ise Vervaunt tarafindan yonetiliyor.
Champion Europe pazarlama direktord Chris Haggarty,
kampanyayi “Avrupa’daki en buyuk marka kampanyamiz” olarak
niteledi. Carner, "Degisim kaginilmazsa ya geligirsiniz ya da yok
olursunuz” dedi.
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